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Medialna postac ,,znaczgcego Innego”
a wychowanie wspotczesnego dziecka

“A Significant Other” in the Media and the Upbringing
of a Modern Child

StOWA KLUCZE ~ ABSTRAKT
-

autorytet medialny, ~ Celem artykutu byla teoretyczna analiza tego, jaki zwiazek moze za-
znaczacy Inny,  chodzi¢ migdzy wspdlczesnymi osobowosciami medialnymi a wycho-
dzieci, nowe media, ~ waniem dziecka. W rozwazaniach odwotano si¢ do poje¢ ,znaczacego
wezesny wick  Innego” oraz ,autorytetu”, ze szczegdlnym uwzglednieniem autory-
szkolny, pozytywne  tetu medialnego. Jednoczesnie podkreslono, ze pojecie autorytetu
wzorce  wspdlezesnie bardzo mocno ulega rozmyciu. W kolejnej czgéci arty-
kutu opisano trudnoéci zwiazane z wychowaniem dziecka, w $wiecie
zanurzonym w mediach. W celu osiagnigcia pewnej réwnowagi, po
dokonaniu analizy wytworéw, podano przyktady medialnych osobo-
wosci mogacych petni¢ rolg ,znaczacego Innego” czy autorytetu me-

dialnego i pozytywnie oddzialywa¢ na wspétczesne dzieci.
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media authority,  The aim of the article was to analyze the theoretical relationship be-
significant Other,  tween contemporary media personalities and the upbringing of a child.
children, new  The considerations refer to the concepts of the “significant Other” and
media, early school  the authority, including the media authority. At the same time, it was
age, positive role  emphasized that the concept of an authority is very much debatable
models  today. The next part of the article describes difficulties associated with
raising a child in a world immersed in the media. In order to achieve
a certain balance, after analyzing the products, examples were given
of media personalities that could play the role of a “significant Other”

or a media authority that could be good for contemporary children.

Inaczqcy Inny a Swiat zanurzony w mediach

Wspélczesny §wiat bardzo mocno zanurzony jest w mediach (por. Walter 2016;
Morbitzer 2014). Kupujemy, sprzedajemy, bawimy si¢, uczymy si¢ i dzielimy si¢ na-
szym zyciem w przestrzeni mediéw. Szukamy tam réwniez wsparcia w trudnych chwi-
lach naszego zycia. Jak pisze Wiestaw Godzic (2002: 17), aktualnie nie ma wigkszego
sensu gruntowne oddzielanie rzeczywistosci medialnej i pozamedialnej. Media nie-
watpliwie staly si¢ bardzo waznym elementem naszego §wiata, a osobowosci medialne
zaczely petnid role ,znaczacego Innego” w naszym funkcjonowaniu.

»Znaczacym Innym” jest ktos$, kto w procesie socjalizacji ma zwigzek z ksztattowa-
niem si¢ spotecznej osobowosci dziecka. ,, Dziecko utozsamia si¢ ze znaczacymi innymi
emocjonalnie na wiele sposobéw. (...) przejmuje role i postawy znaczacych innych,
czyli internalizuje je i czyni je swoimi”, co prowadzi do uzyskania spéjnej i akceptowa-
nej, przez nie samo, tozsamosci. Dziecko przejmuje nie tylko role i postawy, ale takze
$wiat znaczacych Innych (Berger, Luckman 1983: 205207).

Pierwszymi ,znaczacymi Innymi” w procesie socjalizacji dziecka sa rodzice narzu-
caja oni swoje zasady i normy. Méwimy wtedy o socjalizacji pierwotnej. Im dziecko
jest starsze, tym znajduje wigcej 0sob, ktére moze obserwowaé i nasladowa¢, od ktd-
rych moze si¢ uczyé. W ten sposéb przechodzimy do socjalizacji wtérnej, w czasie
ktérej inni (juz nie rodzice i pierwsi opickunowie) oddziatuja na dziecko. Cztowiek
bardziej $wiadomie decyduje o tym, kto bedzie petnit dla niego t¢ role (Szacka 2003).
Przyktadem moga by¢ tu: koledzy, nauczyciele, osoby duchowne, trenerzy, ale takze,
w zwiazku z tym, ze zZyjemy w $wiecie zanurzonym w mediach, osoby, z kedrymi dziec-
ko nie ma bezposredniego kontaktu, czyli osobowosci medialne, celebryci. Czasem te
postaci mogg by¢ tak bardzo znaczace dla dzieci, ze zyskuja miano autorytetu.

Pozostajac w obszarze definicji socjologicznych, nalezy zaznaczy¢, ze autorytet de-
ﬁniowany jest jako wyraz prestizu, szacunku, wysokiej oceny, szczegélnego uznania
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jakiej$ osoby lub grupy oséb. Wiazany jest ze szczegdlnym podziwem, checig naslado-
wania. Zawsze wystgpuje w relacji nie mozna by¢ autorytetem dla siebie samego. Jest
wypadkowa tego, co dzieje si¢ w spoleczeristwie, dlatego jego pojmowanie zmieniato
si¢ na przestrzeni lat (por. Szymariski 2013).

Uczeni proponuja rézne klasyfikacje, jesli chodzi o pojmowanie autorytetu. Przykta-
dem moze by¢ tu koncepcja Krzysztofa Olechnickiego oraz Pawta Zateckiego. Wyréz-
niajg oni trzy rodzaje autorytetéw. Sg to: autorytet charyzmatyczny, autorytet legalny
oraz autorytet tradycyjny. Pierwszy z nich opiera si¢ na charyzmie i unikatowych ce-
chach takich jak na przyktad wyjatkowa osobowos¢, swictosé czy bohaterstwo. Kolej-
ny autorytet legalny zaklada, ze osoby lub grupy rzadzace, ktére sprawujg wladzg na
mocy obowiazujacych procedur, maja do tego prawo. Ostatni z nich odwoluje si¢ do
przekonania, ze autorytet wynika ze $wigtej tradycji panowania. Sita w tym przypadku
przychodzi od béstwa lub jest dziedziczona po krewnych (Olechnicki, Zatecki 1997).

Obecnie, jak juz wspomniano, bardzo cz¢sto to przez media niektére osoby zy-
skujg miano autorytetu, co sprawia, ze wielu z nas podziwia konkretne osoby nie za
jakies szczegélne umiejetnosei, posiadane cechy osobowosci czy osiagnicty status, ale
po prostu za to, ze s3 znane (por. Godzic 2007). W literaturze przedmiotu pojawia sig
nawet pojgcie autorytetu medialnego. Jego cechg jest to, ze nie zawsze mozna opisaé
go wskazanymi wyzej przymiotami (np. posiadaniem wszechstronnej wiedzy, wspa-
niatej osobowosci). Wspédlczesnie medialnym autorytetem czgsto stajg si¢ osoby, ktére
gromadza wokét siebie wiele innych oséb (w Internecie lub w przestrzeni offline). Jak
pisze Maciej Ifowiecki: ,,Autorytetem staje si¢ osoba wylansowana i mozliwie czgsto
pokazywana (cytowana) (...) media masowe maja pozycj¢ miarodajnego gremium, de-
cydujacego o tym, kto powinien by¢ autorytetem, a kto nie powinien nim by¢. Podob-
nie jest z autorytetem wartosci, instytucji, tradycji. Wszystko mozna dzi§ o§mieszy¢,
podwazy¢, zniszczy¢ — badz wlasnie wylansowa¢” (Itowiecki 2012: 142143). Autory-
tet staje sie wiec pojeciem bardzo rozmytym (por. Witkowski 2011).

Jako przyklad autorytetu medialnego mozna wskazaé EKIPE (oryginalna pisow-
nia). Grupa ta prowadzi swéj kanat na YouTube, sklep z ubraniami, wydaje plyty
z muzyka, a nawet sprzedaje lody we wspétpracy z jedna z polskich firm. Ich popu-
larno$¢ zaczela si¢ od kanatu na YouTube, na ktérym prezentowane byly urywki z ich
wlasnego zycia, relacje z réznorodnych podejmowanych przez nich wyzwan. Obecnie
kanat ma prawie 2 miliony subskrybentéw (stan na 16.10.2021). Osoby te maja bar-
dzo dobrze opracowangy strategie marketingowa, znaja swoja grupe docelows i $wiet-
nie potrafia odpowiadaé na jej potrzeby, co zwigksza jednoczesnie ich popularnosé
oraz zyski z wytworzonych produktéw.

Innym przykladem zjawiska zwiazanego z rozmywaniem si¢ pojecia autorytetu sg
tzw. patostreamerzy (ang. patostreaming — polaczenie patologii i streamowania [nada-
wania, gléwnie na zywo, za pomoca nowych mediéw]) (Jas 2020: 169), czyli osoby,
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ktére za posrednictwem Internetu (gléwnie kanatéw na platformie YouTube) nadaja
transmisje (streamujg) patologiczne, negatywne tresci, w kedrych czgsto prezentowane
sa ryzykowne badz agresywne zachowania. Wsréd niepoprawnych zachowari mozna
obserwowa¢ migdzy innymi: agresj¢ stowna, agresje fizyczna, libacje alkoholowe, seks
i erotyke. Widzowie zachecajg autordéw transmisji do réznych $miatych i podejrza-
nych zachowari, wplacajac w czasie trwania audycji kwoty pieni¢zne (tzw. donejty).
O skali problemu $wiadczy¢ moze fake, ze jedna z takich patologicznych tresci pio-
senke ,Narcyz pedau” (pisownia oryginalna) wykonang przez 12-letnig dziewczynke,
ktéra obraza swojego starszego brata, wyswietlono prawie 9 milionéw razy (stan na
16.10.2021). Konsekwencjami tego zjawiska moze by¢ desensytyzacja, prowokowanie
do podejmowania zachowari agresywnych, nierespektowanie obowiazujacego prawa.

Groz¢ budza réwniez wyzwania internetowe (tzw. online challenges), ktére moga
zagraza¢ zdrowiu i zyciu dzieci. Wéréd nich pojawiaja si¢ miedzy innymi: vacuum
challenge, pass out challenge, tide pod challenge, bird box challenge. Pierwsze z nich
mozna intuicyjnie nazwa¢ wyzwaniem odkurzacza. Polega ono na tym, ze jedna oso-
ba wchodzi do plastikowego worka, a inna odsysa z niego odkurzaczem powietrze.
W pass out challenge chodzi o to, by wywota¢ omdlenie, przykucajac i szybko oddy-
chajac. Trzecie polega na zjedzeniu kapsutki do prania. Ostatnie zaklada wykonywanie
réznych czynnosci ,,na $lepo” z zawigzanymi oczami. (Piechna 2019: 15-16).

Rodzice, nauczyciele oraz opiekunowie czgsto nie $ledza takich tresci, a niekiedy
nawet nie wiedzg o tym, ze takie materialy sa w dostgpne dla dzieci w Internecie.
Opisane wyzej przyklady zdecydowanie nie s i nie powinny by¢ brane pod uwagg
w kategoriach znaczacego Innego, czy medialnego autorytetu wspétczesnego dziecka.
Niestety, musimy by¢ $wiadomi, ze to wlasnie najmtodsi internauci sa szczegélnie na-
razeni na oddziatywanie osobowosci kreowanych przez media. Krytyczne, refleksyjne,
abstrakcyjne myslenie nie pojawia si¢ u dziecka od razu. Odwotujac si¢ do stadidw
rozwoju poznawczego wg J. Piageta, dopiero w okresie operacji formalnych, czyli
mniej wigeej od 11. roku zycia, dziecko zaczyna dostrzegaé¢ abstrakcj¢ oraz rozumieé
wydarzenia hipotetyczne (Wadsworth 1998); wezesniej jego osad i przekonania moga
by¢ nieprawidlowe.

Wychowanie matego dziecka w $wiecie zanurzonym
w mediach

Do wspdlezesnych $rodowisk wychowawezych dziecka Malgorzata Wigezkowska
(2012) zalicza: dom rodzinny, przedszkole/szkole, réwiesnikéw i szeroko pojete me-
dia. Dom rodzinny stanowi kluczowe $rodowisko ksztattujace system wartosci, zyciowe
postawy i osobowo$¢ dziecka. To tutaj, od najmiodszych lat, dziecko powinno mie¢
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stworzone warunki do rozwoju i edukacji w poczuciu bezpieczeristwa, zaufania i wspar-
cia. Wraz z wickiem krag oddzialywan powicksza si¢ o przedszkole i szkol¢ oraz réwies-
nikéw. Nauczyciele wychowania przedszkolnego i wezesnoszkolnego, obok cztonkdw
najblizszej rodziny, wywieraja duzy wplyw na postawy dziecka we wczesnym okresie
szkolnym. Dzieci chetnie nagladuja zachowania dorostych, ktérzy na tym etapie roz-
woju stanowig dla nich autorytet. Z czasem duzego znaczenia nabiera dla nich grupa
réwiesnicza czesto dyktujaca wybdr wzorcéw do nagladowania. Media, wraz z postepu-
jacym rozwojem technologii informacyjno-komunikacyjnych, zaczynaja wspétczesnie
odgrywa¢ jednak coraz wigkszg role w procesie wychowania. Obecne pokolenie wzrasta
w $wiecie, w ktérym rzeczywisto$¢ cyfrowa przenika nasza codzienno$é. Dziecko od
najmtodszych lat korzysta z réznorodnych narzedzi i aplikacji bez wigkszego proble-
mu (Walter, Pyzalski, Iwanicka, Kakolewicz, Michniuk, Barwicka, Sikorska 2019).

Granica inicjacji technologicznej stopniowo obniza si¢, a czasem nastgpuje juz
nawet w przypadku pétrorarocznych dzieci (Stasiak 2012). W 2017 roku Urzad Ko-
munikacji Elektronicznej przeprowadzil badania dotyczace posiadania telefonéw ko-
moérkowych przez dzieci. Niecate 70% rodzicéw, ktérzy wzigli udzial w badaniach,
stwierdzito, ze ich dzieci pierwszy telefon otrzymaty bedac migdzy 7. a 10. rokiem
zycia (39,9% — 78 lat i 28,3% — 910 lat), 8,5% rodzicéw zadeklarowalo, ze ich dzieci
otrzymaly pierwszy telefon w wieku 56 lat, natomiast 1% méwito o wieku 34 lata
(Urzad Komunikacji Elektronicznej 2017). Inne badania pokazuja, ze 64% dzieci
w wieku od 6 miesiecy do 6,5 lat korzysta z urzadzeli mobilnych, a 25% robi to
codziennie. 79% dzieci oglada filmy, a 62% gra na smartfonie lub tablecie. Wedlug
przytoczonych badan, rodzice chetnie pozwalaja dzieciom na korzystanie z urzadzeri
mobilnych, wtedy gdy sami musza zajaé si¢ wlasnymi sprawami odpowiedzi takiej
udzielito 69% badanych. Prawie potowa (49%) respondentéw pozwala dzieciom ko-
rzysta¢ z urzadzert mobilnych w nagrode. Popularng odpowiedzig okazat si¢ takze fake,
ze co piaty rodzic pozwala dziecku na korzystanie z urzadzed mobilnych po to, by
dziecko zjadlo positek (19% odpowiedzi) (Bak 2015).

Korzystanie z medidw, szczegdlnie mobilnych, jest dla dzieci z jednej strony co-
dziennoscia, z drugiej pewnym rodzajem fascynacji. Przed opiekunami stoi wazne za-
danie nauczenia dzieci ptynnego poruszania si¢ w $wiecie mediéw, wybierania dobrych
i warto$ciowych tresci sprzyjajacych rozwojowi dziecka (Iwanicka 2016). Niezwykle
wazne jest to, by dziecko miato rozeznanie w tresciach, ktére do niego docieraja. Ry-
zykowne czy nawet patologiczne zachowania opisane wyzej, negatywnie oddziatujg na
dziecko. Internet to fantastyczna pomoc, ale z drugiej strony nieumiejgtnie wykorzy-
stywana, moze stanowic zagrozenie.

Jesli, z réinych powoddéw, dziecko ma ograniczony dostep do opieki, ktéra po-
winni zapewni¢ mu rodzice lub opiekunowie czyli pierwsze potencjalne autorytety
w zyciu dziecka, warto skierowaé jego uwage na takie tresci, osoby i postaci, ktére
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niosg za sobg pozytywne wartosci, pomocne w budowaniu otwartosci i zyczliwosci.
Media jako czwarte $rodowisko wychowawcze mogg okazaé si¢ w tym pomocne, o ile
beda wykorzystywane w prawidtowy sposéb, prezentujac whasciwe wzorce. Gdzie i jak
szuka¢ tych wzorcéw w przestrzeni Internetu oraz mediéw, ktéra jest przepetniona
réznorodnymi tresciami? Ponizej opisano kilka przykladowych oséb, ktére moga pet-
ni¢ rolg ,znaczacego Innego” w zyciu wspétczesnego dziecka.

Medialne osobowosci, ktére mogqg petnic role
»ZNnaczqgcego Innego” w zyciu wspodtczesnego dziecka

W opozycji do patologicznych tresci i wzorcéw publikowanych w mediach, przed-
stawionych w pierwszej czgdci artykutu, w mediach znajdziemy szereg pozytywnych
materialéw, wspierajacych pozadane spotecznie postawy. Przykladami beda tu zaréw-
no autorzy ksiazek, jak i programéw telewizyjnych czy kanatéw na YouTube. Oso-
by, ktére opisano ponizej, zwracajg si¢ do dzieci w sposdb przyjazny. Nie przejawiaja
agresji stownej i fizycznej, pokazujac przy tym pigkno i wspaniato$¢ otaczajacego nas
$wiata. Wyboru ich dokonano na podstawie: 1) popularnosci wymienionych autoréw
w mediach; 2) fakeu, ze publikowane przez nich tresci kierowane s do najmtodszych
internautéw; 3) dokonanej oceny pedagogicznej, pozwalajacej wskazaé edukacyjny
charakter opublikowanego materiatu.

Jedna z medialnych osobowosci, ktéra moglaby sta¢ si¢ ,znaczacym Innym”
wspdtczesnego dziecka jest Nela mata reporterka. Nela jest bohaterka i narratorka serii
podrézniczych programéw i ksigzek dla dzieci. Swojg pierwsza podrdznicza ksiazke
wydata w wicku 8 lat. Nela podrézuje z rodzicami, a pdzniej, na podstawie tego,
co zwiedzila, zobaczyla i przezyta, wraz z nimi przygotowuje ksiazki i programy. Jak
mozemy przeczyta¢ w jednym z artykutdéw o niej, pomyst na tworzenie serii o $wiecie
i zwierzgtach, skierowanej do dzieci, powstat w jej glowie, kiedy ogladata programy
Steve’a Irwina, w ktérych opowiadat on wtasnie o réznych zwierzgtach (Rogala 2018).
Nela wydata juz 16 ksiazek (stan na 22.08.2021), opowiadajacych miedzy innymi o:
oceanach, réznorodnych wyspach, dzungli, glebinach morskich czy kole podbiegu-
nowym. Telewizyjne odcinki jej relacji z podrézy mozna oglada¢ na platformie inter-
netowej TVP VOD. Nela urzeka naturalnodcia, a takze tym, ze sama po prostu jest
dzieckiem. Mozemy obserwowa¢ tu pewien rodzaj tutoringu réwiesniczego, w ktérym
dzieci (a konkretnie Nela) prezentuje innym dzieciom to, co juz wie o §wiecie. Dodat-
kowym atutem serii ksiazkowo-telewizyjnej jest fakt, ze prezentowane s3 w niej tereny,
zwierzeta i sytuacje, ktére wielu dzieciom nie sa dostgpne. Pokazywanie $wiata ta-
kim, jaki jest, na pewno dodaje autentycznosci i moze budzi¢ w dzieciach-odbiorcach
otwarto$¢ na $wiat, tolerancjg czy empati¢ (w jednym z odcinkéw Nela prezentuje
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szpital dla zwierzat, ke6ry znajduje si¢ w buszu, https://vod.tvp.pl/video/nela-mala-
-reporterka,szpital-dla-zwierzat-w-buszu,50697195 [dostep: 22.08.2021]).

Dzigki przyjaznej, przystgpnej dla dzieci formie, materialy audiowizualne i ksiazki
Neli ciesza si¢ duza popularnoscia. Jej strona na Facebooku ma 187 tysigcy obserwu-
jacych (stan na 16.10.2021), a ksigzki zdobyly nagrode ,Bestseller Empiku” w latach:
2015, 2016, 2017, 2018. W 2017 roku otrzymata nagrodg ,, Traveler” za seri¢ ksigzek
podrézniczych dla dzieci.

Innym przykladem, ktéry moina wskazaé, omawiajac medialne osobowosci two-
rzace wartosciowe tresci przeznaczone dla dzieci, jest Tomasz Rozek, autor kanatu
na YouTube ,Nauka. To lubi¢”. Tomasz Rozek jest z wyksztalcenia fizykiem, a z za-
wodu dziennikarzem naukowym, ktéry od prawie dziesigciu lat popularyzuje nauke
wéréd dorostych oraz dzieci. Rozek jest autorem ksigzek i artykuléw, kieruje takze
dziatem naukowym w ,,Gosciu Niedzielnym” (Rozek 2021). Wiosng w 2021 roku
zatozyt drugi kanat, przeznaczony wlasnie dla najmlodszych internautéw ,,Nauka. To
lubie. Junior”. Aktualnie na ,dzieciecym” kanale znajduje si¢ 21 filméw, kedre wyjas-
niaja rézne zagadnienia zwiazane z cztowiekiem i jego najblizszym otoczeniem. Tytuty
przyktadowych odcinkéw to: M jak mydto | Czemu mydto myje?, Jak dziata serce? /
Serce jak pompa, Po co oddychamy? | Pluca jak drzewa, Czym zZywiq si¢ rosliny? /| Ener-
gia ze storica (petna lista odcinkéw: https://www.youtube.com/c/naukatolubiejunior/
videos?view=0&sort=da&flow=grid [dostep: 22.08.2021]).

Publikowane przez Tomasza Rozka filmy maja form¢ animowang. Trwajg do 5
minut (jeden z nich Czy 10 najwickszy skarb na Wawelu? | Zbroja matego ksi¢cia ma
nieco ponad 10 min) i rozpoczynaja si¢ czoléwka z muzyka przypominajaca dzwigki
z filméw detektywistycznych. Autor nie pojawia si¢ jednak w kazdym ze swoich fil-
méw. W wielu z nich odbiorcy ogladaja jego animowanego awatara, ktéry tumaczy
rézne zagadnienia glosem autora. Jezyk, ktérym postuguje si¢ Rozek, jest stosunkowo
prosty i powinien by¢ zrozumialy dla dzieci. Stosowane poréwnania i przygotowane
animacje sa klarowne. Dzwick wspétgra z obrazem. Czg$¢ z opublikowanych odcin-
kéw, doktadniej te dotyczace cztowicka, powstaly w ramach projekeu ,,Jak dziata czto-
wiek seria filméw popularyzujacych nauki medyczne”, dofinansowanego z programu
»Spoteczna Odpowiedzialno$¢ Nauki” Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego.
Projekt zostat stworzony we wspétpracy z Uniwersytetem Medycznym w Lodzi. Za
przygotowane animacje odpowiada polskie studio animacji i ilustracji Pickledframes.
Kanal przeznaczony dla dzieci, prowadzony przez Tomasza Rozka, ma prawie 24 ty-
siace subskrybentéw (stan na 22.08.2021), a kazdy z filméw obejrzano juz od 8 do
ponad 70 tysigcy razy.

Jednym z najbardziej popularnych anglojezycznych kanatéw na YouTube dla dzie-
ci jest Blippi Educational Videos for Kids. Blippi to, jak pisze sam o sobie, zabaw-
na, pefna energii posta¢ ubrana w niebiesko-pomarariczowe kolory, keéra uczy dzieci
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wielu réznych rzeczy (por. https://blippi.com/pages/who-is-blippi-stevin-john-actor
[dostgp: 22.08.2021)]. Kanat przeznaczony jest dla dzieci w wicku od 2 do 7 lat.
Jego filmy zaczynaja si¢ charakterystyczng czotéwka z piosenka, w ktdrej pada imig
Blippiego. Nastepnie Blippi wita si¢ z widzami i opisuje to, co zobacza w danym od-
cinku. Przygotowane materiaty majq rézna dlugosé, niektére trwaja 10 minut, a inne
ponad godzing. Narracja prowadzona jest w sposob bardzo wyrazisty. Blippi czgsto
stosuje wykrzyknienia i onomatopeje. Czasem mozna mie¢ wrazenie, ze jego ekspresja
jest zbyt duza. Dzieciom prawdopodobnie jednak to si¢ podoba, bo odcinki majg mi-
liony wyswietlerd. O wielkiej popularnosci §wiadczy takze fake, ze Blippi wprowadzit
na rynek seri¢ gadzetdéw ze swoja podobizng (plecaki, koszulki, ksigzeczki, narzuty na
t6iko, lalki i inne). Z pewnoscig mozna zauwazyé¢, ze Blippi zapewnia dzieciom (szcze-
gblnie tym najmtodszym) w miare bezpieczna ekranows rozrywke nie ma w niej agre-
sji i przemocy, jest za to duzo poznawania §wiata, ktéry nas otacza. Przykladowe tresci
poruszane w odcinkach to: ksztatty Learn Shapes for Kids with Blippi | The Shapes Song
(hteps://www.youtube.com/watch?v=teifo MIFjHE&list=PLzgk uTg08P-88_G_
mpQcDIqB6Xeeg wl&index=6 [dostep: 16.10.2021]); woz strazacki i remiza stra-
zacka Blippi Explores Fire Trucks for Children | Blippi Fire Truck Song (https://www.
youtube.com/watch?v=CjbCIwAErts [dostgp: 16.10.2021]); czy gra w koszykdwke
Blippi Plays Basketball With Andre Drummond! | Fun and Educational Videos For Kids
(https:/ [www.youtube.com/watch?v=AhbW4Dc07HE [dostep: 16.10.2021]).

Blippi przygotowane przez siebie filmy publikuje réwniez na innych kanatach
w innych jezykach, m.in. niemieckim (Blippi Deutsch), hiszpanskim (Blippi Espariol),
portugalskim (Blippi em Portugués), a takie arabskim (Blippi Arabic < 0z <d=s
& s Wadld). Kanaly te ciesza sie ogromna popularnoscia. Wersje anglojezyczna
subskrybuje prawie 14 milionéw uzytkownikéw, hiszpariska 12 milionéw, portugal-
ska 824 tysiace, niemiecka 184 tysiace, a arabska 154 tysiace) (stan na 16.10.2021).

Podobnym kanatem do prowadzonego przez Blippiego, dostgpnym jednak w jezy-
ku polskim, jest kanat Ciocia Ania filmy edukacyjne dla dzieci. Ciocia Ania to raczku-
jacy projeke, ktdry przyciagnat juz pewng grupe widzéw (nickedre filmy np. Kim byt
Jozef Pitsudski?, Poznaj historig pluszowego misia czy Dzieri Ziemi maja prawie 10 tysie-
cy wyswietlel). Prowadzi go byla nauczycielka edukacji elementarnej, majaca réw-
niez medialne do$wiadczenie. Przygotowywane przez nig filmiki sa kréckie (trwaja do
7 minut) i moga stanowi¢ wsparcie dla nauczycieli edukacji przedszkolnej i wezesno-
szkolnej, poniewaz sa punktem wyjscia do omawiania réznorodnych zagadnien, wy-
konywania ¢wiczent na kartach pracy (por. https://www.youtube.com/channel/UCizr-
-TZu9q]JfvaMfHREDntw [dostep: 31.08.2021]).

W wyszukiwaniu innych tresci przyjaznych dzieciom, na pomoc przychodzi
YouTube, oferujac aplikacje YouTube Kids (por. hteps://www.youtube.com/kids/
[dostep: 31.08.2021]). YouTube Kids to wlasciwie aplikacja, ktéra mozna pobra¢ na
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urzadzenia mobilne to wiasnie na nich dzieci najchetniej ogladaja materiaty wideo,
poniewaz rodzice czgsto maja takie urzadzenia pod reka. Korzystajac z YouTube Kids,
opiekun moze miedzy innymi: tworzy¢ kolekcje filméw akceprowanych dla swojego
dziecka, wybiera¢ tresci odpowiednie dla wieku swojego dziecka, korzysta¢ z minut-
nika ograniczajacego dlugie ogladanie filméw w Internecie, blokowaé wybrane tresci,
a takze okresli¢ kategori¢ filméw, kedre beda dostgpne dla dziecka (do wyboru mamy:
Sztuka i plastyka, Zabawa i rozrywka, Nauka i hobby, Programy i kreskdéwki).

Zakonhczenie

Obserwujemy wspoélczesnie sytuacje, w ktdrej pojecie autorytetu bardzo si¢ rozmy-
to. Czesciej niz o autorytetach styszymy o idolach lub po prostu celebrytach ludziach
znanych z tego, ze s znani. Styszymy o medialnych osobowosciach, ktére wiedzg jak
przekazywa¢ komunikaty do swoich grup docelowych, aby uzyska¢ oczekiwany efeke
(np. sprzedad swoje produkty).

Niewatpliwie warto zglebi¢ kwesti¢ ,znaczacych Innych”, autorytetéw pojawia-
jacych si¢ w zyciu wspdlczesnych dzieci, by zweryfikowa¢ ich rzeczywiste pojecie na
ten temat, sprawdzi¢, kogo i dlaczego uwazaja za postaci wazne. Wobec rozmycia
analizowanego terminu i zatarcia si¢ granicy miedzy autorytetem a idolem (a nawet
celebryta!) rozpoznanie potrzeb i zainteresowari moze wspoméc dorostych w two-
rzeniu oraz dobieraniu tresci i przekazéw adekwatnych do mozliwosci rozwojowych
i oczekiwan dzieci.

Posiadanie wzoru do nasladowania jest bardzo wazne, poniewaz pomaga w budo-
waniu wiasnego Ja, rozwijaniu wlasnej osobowosci oraz nabywaniu cech pozadanych
w spoleczeristwie. Warto zabiega¢ o to, by rodzice, opickunowie, edukatorzy $wiado-
mie towarzyszyli najmlodszym uzytkownikom mediéw w ich cyfrowych spotkaniach,
wspierajac, tltumaczac zachowania i postawy prezentowane w cyfrowej rzeczywistosci,
czy wreszcie proponujac bardziej warto$ciowe tresci, nie dopuszczajac jednoczesnie do
tego, by media staly si¢ dla wspétczesnych dzieci niekontrolowanym przez rodzica,
niebezpiecznym opickunem.
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