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Przemiany spoteczno-kulturowe
X XTI wieku a poczucie braku
stabilizacji — perspektywa

medioznawcza

STRESZCZENIE

W artykule autorka prébuje zaprezentowac korelacje zachodzace po-
miedzy wspblczesnymi  przemianami cywilizacyjno-kulturowymi
a sytuacja czlowicka — konsumenta mediéw XXI w. Przeprowadzo-
ne analizy dokonuje z perspektywy badacza wspdlczesnych mediow
masowych. Jej celem jest przedstawienie 1 opisanie pewnego wycinka
badan medioznawczych, ktére ukazuja specyfike niektérych mecha-
nizméw rzadzacych wspolczesnymi mediami, takich jak np. voyeu-
ryzm medialny, tzw. living on line czy metafora synopticonu. Oczy-
wiscie nie ma miejsca w niniejszym artykule na szczegbélowa analize¢
wyliczonych mechanizméw, ale warto wiedzieé, ze przykltadowo do-
minujgcy wirdd nich voyeuryzm obecny jest w zachowaniach spolecz-
nych i w mediach (kiedy$ tylko w mediach drukowanych) od stuleci.
Wspdlczesnie dzigki dynamicznemu rozwojowi technologii, nowym
mediom, zainteresowaniom odbiorcéw i nadawcéw zyskal zupelnie
nowe, bezkompromisowe, niejednokrotnie brutalne oblicze.

SLOWA KLUCZE: voyeuryzm medialny, wspélczesne media,
wizualizacja mediéw
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ABSTRACT

Social and Cultural Transformations of the 21st Century and
the Feeling of Lack of Stabilization — a Media Studies Perspectives

In the article, the author tries to present correlations between contem-
porary civilizational and cultural changes and the human situation —
the media consumer of the 21st century. The analyzes carried out are
made from the perspective of the researcher of contemporary mass me-
dia. Its aim is to present and describe a certain section of media studies
that show the specificity of some of the mechanisms governing modern
media, such as media voyeurism, the so-called living on line, or syn-
opticon metaphor. Of course, there is no place in this article for a de-
tailed analysis of the calculated mechanisms, but it is worth knowing
that, for example, the dominant voyeurism among them, is present in
social behavior and in the media (once only in printed media) for cen-
turies. Today, thanks to the dynamic development of technology, new
media, interests of recipients and broadcasters, he has gained a com-
pletely new, uncompromising, often brutal face.

KEYWORDS:  media voyeurism, contemporary media, media
visualization

Wiek XXI przyniost awangardowe sposoby tworzenia oraz percepcji pro-
duktéw kultury, mediéw czy tez techniki. Nowatorskim mechanizmom,
wynikajacym mi¢dzy innymi z przemian spoleczno-kulturowych (np. lai-
cyzacji zycia, zaniku rodzin wielopokoleniowych i zwartych wspélnot lo-
kalnych), zaczely towarzyszy¢ zmiany w mentalnosci czlowieka, sposobie
spedzania czasu wolnego, planowania swojej przyszlosci.

Zdaniem antropologa kultury, Rocha Sulimy, jednym z powazniej-
szych probleméw wspélczesnosci jest brak poczucia stabilizacii. Jej przy-
czyn Sulima doszukiwal si¢ w rozluzZnieniu zasad moralnych, wickszej
swobodzie obyczajowej oraz w dynamicznym rozwoju techniki umozli-
wiajacym przygladanie si¢ sprawom prywatnym, a nawet intymnym dru-
giego czlowieka'. Niezastapionym narze¢dziem, sprzyjajacym stalemu

1 Psychologowie Bogdan Wojciszke i Wiestaw Baryla badali konsekwencje wplywu na czlo-
wieka XXI w. trzech czynnikéw: psychologicznego, socjologicznego i technicznego, ktére ich
zdaniem maja decydowaé o braku poczucia stabilizacji. Czynnik psychologiczny ma deter-
minowaé pragnienie przynaleznosci do grupy. Czynnik spoleczny odpowiada za rozpad tra-
dycyjnych form egzystencji, czyli dezintegracj¢ spolecznosci lokalnych, na co ma mieé wplyw
mobilnos¢, ktéra skutkuje powierzchownoscia 1 tymczasowoscia relacji spolecznych. Czynnik
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penetrowaniu zycia prywatnego innych ludzi, s3 nowe media, ze wskaza-
niem na globalng sie¢ Internet’. Wedtug psychologéw, Bogdana Wojcisz-
ke i Wiestawa Baryly — Internet, ale tez i inne, bardziej tradycyjne, chot
réwnie voyeurystycznie nastawione media, maja za zadanie zaspokajanie
potrzeb przynaleznosci, o ktérag w XXI w. wcale nie jest fatwo?. Tymczaso-
wosC relacji, nieustanna mobilno§é wspolczesnego czlowicka, oderwanie
si¢ od korzeni utrudnia uzyskanie poczucia stabilizacji.

1. Wspoélczesny czlowiek — ,nomadem XXI w.”

Paradygmatem wspélczesnosci stal si¢ podréznik, ,nomad XXI w.”, ktéry
jawi si¢ w dwoch weieleniach — turysty 1 wiéczegi. Jak zauwazat Zygmunt
Bauman, oba wcielenia wiele 13czy, ale jeszcze wigcej dzieli. Zaréwno dla
wloczegi, jak 1 turysty permanentna migracja staje si¢ nicodigcznym ele-
mentem zycia. Obaj podrézuja do coraz to nowszych miejsc, do zadnego
si¢ nie przyzwyczajaja, nigdzie nie starajg si¢ ,zapusci¢ korzeni”, wsze-
dzie sa tylko przejazdem, wszedzie sg tylko go§émi. Nigdy nie czujg sig,
ze s3 ,u siebie”, a podrézowanie to dla nich warto$é podstawowa, z ta tyl-
ko réznica, ze dla turysty jest ono wyznacznikiem wolnosci, a dla wiécze-
gi ucigzliwym brakiem stabilizacji. Zygmunt Bauman nazywa wibczege
s,mutantem ponowoczesnej ewolucji” lub ,brakiem produkcyjnym zale-
gajacym fabryczne place” w §wiecie bedgcym wytwdrnig turystow*.

Toposy: turysty 1 wldczegi mozna traktowaé jako wspdlczesne meta-
fory zycia cztowieka XXI w., ktéry nie przyklada wagi do posiadanych
rzeczy; zmienia mieszkania, prace, partnera, przyjaciél. Oddalajac si¢ za$
od tradycyjnych zachowan spolecznych, obniza swoje poczucie bezpie-
czenstwa. Zdaniem profesora Ricardo Petrella z Katolickiego Uniwersy-
tetu w Louvain sposéb bycia wspdlczesnego czlowieka, zdeterminowa-
nego wieczng migracja, obrazuja dzisiejsze produkty konsumpcyjne oraz
wszelkiego rodzaju ustugi, ktére charakteryzuje krétki termin przydatno-
§ci. Aktualnie zdecydowanie cze¢sciej kupuje si¢ nowy produkt, niz napra-
wia uzywany, niezaleznie czy jest to obuwie, mebel, sprz¢t AGD 1 RTV,
komputer’.

techniczny, poprzez system kamer, oferuje staly dost¢p do przekazow tresci — zdjeé i filméw.
Por. B. Wojciszke, B. Baryla, Podglgdanie zamiast, przed i po, ,,Charaktery” 2001, nr 5, s. 12-18.

2 Por. R. Sulima, Oko Wielkiego Brata, w: Podglgd Wielkiego Brata, red. W. Godzic, Krakéw 2001,
s.31-32.

3 Por. B. Wojciszke, B. Baryla, Podglgdanie zamiast, przed i po, dz. cyt., s. 18.
4 Por. Z. Bauman, Ponowoczesnos¢ jako grddto cierpieri, Warszawa 2000, s. 61.
5  Por. Z. Bauman, Globalizacja, Warszawa 2000, s. 93.
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Paradygmat wyobcowanego turysty nawigzuje do XIX-wiecznego to-
posu wibczegi po metropolii, tzw. le fléneur®, ktéry utozsamiany byt z oso-
bag najlepiej czujacy sic w wielkomiejskim tlumie, a jego podstawowym
zaj¢eiem bylo przemierzanie wielkich przestrzeni nowoczesnego miasta.

Flanera pociagaly chaos na ulicach, liczne sklepy i ich kolorowe wysta-
wy, anonimowi przechodnie, ktérym uwielbial si¢ przygladaé. Z tego po-
wodu flaneur kojarzony byl tez ze spiskowcem, detektywem, amatorem
mrocznych tajemnic miasta, agentem stuzb specjalnych, fotografem, dan-
dysem, a nawet prostytutka. Fl@neura opisywano w rézny sposob, najcz¢s-
ciej byl on wyposazony w nieodlgczny zestaw rekwizytow, takich jak: ga-
zeta codzienna, ktdrg czytal nie dla doniesien na temat wydarzen rangi
panstwowej, ale dla plotek. Wspélczesnie nie raz zastanawiano sig, czy
XIX-wieczny topos flaneura przetrwal, dotrwal do XXI wieku. Ci, kt6-
rzy opowiadaja si¢ za jego nieprzerwang egzystencja, zwracaja uwage na
klientéw wielkich galerii handlowych, kt6rzy potrafig wiele godzin space-
rowaé 1 podgladaé innych ludzi. W ocenie kulturoznawcédw i antropolo-
gow wspdlczesne galerie handlowe zastapily dawne wielkomiejskie cen-
tra rozrywki 1 handlu. Dzisiejszy flaneur bywa réwniez okreslany jako
postflaneur’.

Kulturoznawcy postuguja si¢ toposem le flaneur przy rozpatrywaniu wi-
zualnego wymiaru zycia w mieScie. Koncepcja le flaneur jak najbardzicj
wpisuje si¢ w schemat wspdlczesnego, samotnego wedrowca, dla ktdrego
bardzo wazne sg ulotne doznania wzrokowe. To one zapelniajg pustke,
ktdra wezesniej wypelnialy spotkania z bliskimi, rozmowy, praca zwigzana
z podtrzymywaniem wi¢zéw z rodzing 1 przyjaciélmi. Wspdlczesny ,,no-
mad”, by zapelnié pustke, sicga po informacje i obrazy zwigzane z zyciem
0s6b znanych z mediéw. Przejmuje si¢ ich problemami, bywa, ze w me-
diach (szczegélnie spoleczno$ciowych) stara si¢ udzielaé rad, pomagad,

6  Topos znany pod nazwa flineur (z fr. ,szlifobruk”, walgsajacy si¢ w thumie, spacerowicz) byt
popularny w XIX w. Termin fldneur zostal zaakceptowany przez Académie Frangaise w 1879 r.,
do tego momentu funkcjonowat jako zwrot francuskiego slangu. Zrédiem debaty nad zjawi-
skiem oraz mitem miejskim okre§lanym wiasnie jako fldneur byl przede wszystkim esej Char-
lesa Baudelaira z 1863 r. pt. Malarz Zycia nowoczesnego oraz Pasaze Waltera Benjamina (1927),
Czlowiek ttumu Edgara Allana Poe (1840), rozmyslania La paysan de Paris Luisa Aragona
(1926). Zob. A. Aldridge, Konsumpcja, Warszawa 2006, s. 115-222; T. Miczka, Kultura w stylu
KISS. Pierwsze, czyli proste — Keep it Simple, stupiel, ,Nowe Media — Nowe w Mediach” 2005,
t. I, s. 87-95; S. Morawski, Obraz kultury na przetomie wickow, w: Postmodernizm, red. M.A. Po-
tocka, Krakow 2003, s. 245-259; Z. Kloch, Odmiany dyskursu. Semiotyka zycia publicznego po
1989 roku, Wroctaw 2006, s. 211.

7 O. Bialek-Szwed, Voyeuryzm medialny w kontekscie wspdiczesnej prasy w Polsce, Torun 2012,
s. 66-67.
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jednocze$nie nie angazujac si¢ w klopoty swoich bliskich. W ten oto spo-
s6b odbiorca mediéw XXI wicku perypetiami bohateréw prasy, radia, te-
lewizji, Internetu zast¢puje wigzy rodzinne, ktére na skutek przemian
wlasnie spoleczno-kulturowych ulegaja degradacji, sg coraz trudniejsze
do podtrzymania. Taki stan rzeczy potwierdza chociazby coraz wigksza
liczba rozwodéw, stanéw depresyjnych, zaburzef psychosomatycznych.

2. Media substytutem relacji interpersonalnych

Anomi¢ wi¢zi rodzinnych badata m.in. profesor Malgorzata Szpakowska.
Badaczka oparfa si¢ na do$¢ intrygujacym materiale, tj. na listach czytel-
nikéw, przede wszystkim czytelniczek do redakeji prasowych. Wnioski, ja-
kie sformulowala na podstawie swojej pracy, nie napawaja optymizmem.
Profesor Szpakowska uznala, ze wspélczesni ludzie wola zglebiaé troski
niespokrewnionych, nieznanych sobie oséb, a co wiecej zainteresowanie
cudzymi problemami — jej zdaniem — zast¢puje coraz cz¢Sciej klasyczng
komunikacj¢ interpersonalna®. To, w jaki sposdb media zast¢puja kontake
z ,prawdziwym” czlowiekiem, starat si¢ pokazac publicysta Mariusz Czu-
baj. Na lamach tygodnika ,Polityka” opisywal fikcyjny Swiat, quasi-roz-
mowy, odrealnione problemy, ktére media proponuja swoim odbiorcom.
Staral si¢ on réwniez wychwyci¢ 1 zdiagnozowac sytuacje niesprzyjajace
klasycznej komunikacji interpersonalnej i co za tym idzie poglebiajace po-
czucie braku stabilizacji i samotnosci pojedynczego cztowieka. Udowad-
nial, Ze to, co czg¢sto wspoélczesni ludzie przyjmujg za kontakt bezposred-
ni pomi¢dzy dwoma interlokutorami, w rzeczywistosci jest tylko czyms$
pozornym i chwilowym, banalnym w swojej tresci. Podstawowym utrud-
nieniem w prowadzeniu warto$ciowej komunikacji bezpos$redniej — zda-
niem Czubaja —jest poglebiajgca si¢ anonimowos¢, wynikajaca z migracji,
czgstych zmian pracy i miejsca zamieszkania, towarzystwa. Wspolczesny
czlowiek jest wigc reprezentantem $rodowiska informacyjnego 1 wirtual-
nego. A jak twierdzil inny publicysta, Ryszard Kluszczynski —

[JesteSmy — przyp. O.B.S.] nomadami cyberprzestrzeni. Nasza pamiec jest
dzi$ kolazem fragmentéw odwiedzanych $wiatéw. Miejsc, czasow, ludzi,
okruchéw wydarzef, ideologii i mitéw’.

8  Por. J. Kowalska, Nudni i upokorzeni, rozmowa z prof. M. Szpakowska ,Gazeta Wyborcza”
2001, nr 65,s. 10-11.

9 RW. Kluszezynski, Spoleczeristwo informacyjne. Cyberkultura. Sztuka multimediow, Krakéw
2001, 's. 8.
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Brak stabilizacji to tylko jeden z efektéw przemian spoleczno-kulturo-
wych obecnych czaséw. Inny to chociazby uzalezniajgca potrzeba odbior-
cy mediéw korzystania z r6znych form inwigilacji medialne;.

Interesujgce, ze takze wspomniany juz Zygmunt Bauman dostrze-
gal zwigzek pomigdzy poczuciem braku stabilizacji, uzaleznieniem od
réznych form inwigilacji, ktorej sprzyjaja nie tylko media, ale i kamery
w przestrzeni publicznej, miniaturowe aparaty fotograficzne, wykorzysty-
wanie dronéw do inwigilacji innych oséb, a globalizacja, ktéra to znowuz
uznawal za gléwng przyczyne poczucia braku stabilizacji. Zdaniem Bau-
mana najwiccej odpowiedzialnosSci za poczucie wyalienowania wsp6l-
czesnego czlowieka przynosi tzw. living on line (4. czas spedzany w rze-
czywistosci wirtualnej), na drugim miejscu sytuowal proces ujednolicania
gustéw konsumentéw medidéw masowych 1.

W podobnym tonie co Zygmunt Bauman wypowiadal si¢ tez Um-
berto Eco, ktéry to oskarzal wreez zglobalizowane media o nieustanne
kreowanie rzeczywistoSci, ksztaltowanie stylu zycia 1 opinii. Dziennika-
rze za$ dla Eco to grupa demiurgdéw wspblczesnej przestrzeni informa-
cyjnej, nicustannie pracujgca nad tworzeniem historii, majacych za za-
danie podsycanie zainteresowania odbiorcy'!, czemu sprzyjaja wszelkie
gatunki z rodzaju ,inwigilacyjnych”, takie jak programy reality w telewi-
zji (np. game show, quiz show, talk show, docu soap), programy z uzyciem
ukrytej kamery lub mikrofonu, artykuly prasowe i internetowe oparte na
podgladaniu drugiego czlowieka, jak tez na zdjeciach wykonywanych
przez profesjonalnych paparazzich'? oraz liczne grono ich nasladow-
cOdw — amatordw postugujacych sie czeSciej telefonami komérkowymi
niz klasycznym sprzetem fotograficznym. Takich paparazzich amatoréw

10 Por. Z. Bauman, Globalizacja, Warszawa 2000, s. 9-10, 29.

11 Por. R. Konik, Eco-Logia kultury masowej. Przewodnik po kulturze masowej w oparciu o estetyke
Umberto Eco, Wroctaw 2003.

12 Paparazzi -azziego, -azzim, -azzich; ale rowniez uznawana jest wersja oryginalna paparazzo
(L. poj.), -azzi, -azzich. Paparazzi to wloski dialektyzm, liczba mnoga rzeczownika paparazzo,
ktéry w jezyku wloskim oznacza brzgczacego, natr¢tnego i ucigzliwego owada (przede wszyst-
kim chodzi o komara). Paparazzi to takze nazwisko bohatera — Signor Paparazzo (Pan Papa-
razzo) — filmu Federica Felliniego pt. Stodkie zycie (Dolce Vita) z roku 1960, od ktérego bierze
poczatek nazwa mutacji profesji fotoreporterskiej. Signor Paparazzo Felliniego byt fotografem
ulicznym polujacym na gwiazdy kina. Osoba okre$lana jako paparazzi to ,0soba fotografuja-
ca prominentne postaci ze §wiata polityki, kultury, nauki, arystokracji i dostarczajaca zdjecia
prasie bulwarowej za wysokie honoraria. Sg to fotografie przedstawiajace danych bohateréw
w krepujacych dla nich sytuacjach”. Zob. Wielki Stownik Ortograficzny PWN, red. E. Polafski,
Warszawa 20006, s. 549; Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006, s. 143;
O. Bialek-Szwed, Voyeuryzm, dz. cyt., s. 219-222.
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Zbigniew Bauer!" okre§lal mianem snaparazzi, czyli neologizmem be-
dacym zrostem dwoéch obcojezycznych terminéw — snapshot 1 paparazzi.
Termin pierwszy w jezyku angielskim oznacza zdjecie, wlasnie amator-
skie, a do tego zrobione przypadkowo. Krakowski medioznawca wskazy-
wal miejsca, w ktdrych amator wykonuje swoje zdjecia, sg to sale kinowe,
plaze 1 deptaki w popularnych kurortach, restauracje i modne puby, gale-
rie handlowe itp.

3. Syndrom ,,obl¢zonej twierdzy”

a medialny ekshibicjonizm

Paradoksalnym efektem mediéw coraz bardziej wdzierajacych si¢ w pry-
watno$¢ innego czlowieka oraz czytelnikéw, radiosluchaczy, telewidzow,
internautdéw czekajgcych na oparte na podgladaniu materialy jest poste-
pujaca izolacja elit artystycznych, politycznych, biznesowych itp., sprzy-
jajaca wyalienowaniu i poczuciu przez nie braku stabilizacji. Im bardzie;
media starajg si¢ wedrze¢ w prywatno§¢ powszechnie znanych postaci,
tym intensywniej bronig one swojej intymnosci. Oczywiscie poza pew-
nymi wyjatkami, bohaterami, ktérzy swoja pozycje spoleczng opiera-
ja na powszechnej rozpoznawalnosci i nie widza niczego niestosowne-
go w nadmiernym obnazaniu wlasnej prywatnosci, a nawet intymnosci.
Wsréd oséb publicznych, szczegdlnie celebrytéw, znajdujemy wiec takie
postaci, ktére swoim postgpowaniem sankcjonujg to, co tradycyjnie ucho-
dzi za moralnie naganne. Niektorzy celebryci dla powszechnej rozpozna-
walnosci decyduja si¢ na wiele, tj. np. na publiczne plotkowanie na wlasny
temat, jak tez dekonspirowanie elementéw wlasnej biografii, szczegdlnie
tych kontrowersyjnych lub dramatycznych. Sa nawet tacy, ktorzy dla zy-
skania stawy, bez zbednych zahamowan potrafia méwic o sobie zle rze-
czy, epatowaé swoimi wadami lub nalogami. Na potrzeby popularnosci
tworzg sztuczne kreacje, przybierajg maski. Zdaniem Ervinga Goffma-
na'* takie zabiegi mozna okre§li¢ mianem fasady, ktéra wedlug propozy-
¢ji badacza jest niczym innym jak ,szumem medialnym”, umiejetnoscia
kupczenia wlasng osobg oraz zespolem abstrakcyjnych i stereotypowych
oczekiwan, a na pewno nie wiarygodnym obrazem prezentowanej posta-
ci. Agaton Kozinski 1 Michat Zaczynski sugerowali, ze za popularnoscig

13 Por. Z. Bauer, ,, Twdj glos w twoim domu”: cztery typy tabloidyzacyi, referat wygloszony na konfe-
rencji naukowej pt. Oblicza komunikacyi. Jezyk i kultura tabloidéw, Wroctaw 29-30.06.2009, zor-
ganizowanej przez Uniwersytet Wroclawski.

14 Por. E. Goftman, Czlowiek w teatrze zycia codziennego, Warszawa 2000, s. 47-60.
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medialnego ekshibicjonizmu kryje si¢ dominujgca pozycja na rynku me-
diéw tabloidowych. Zdaniem Kozifskiego 1 Zaczyhskiego wsréd celebry-
tow mozna odnaleZ¢ takie osoby, ktére od publicznego epatowania swoja
prywatno$cig sg wregez uzaleznione. Na podobne, dysfunkcyjne zacho-
wania zwracaja uwage badacze cyberprzestrzeni. Analiza popularnych
komunikatoréw internetowych wskazuje na potrzebe stalej autopromo-
¢ji oraz na $wiadomos§é bycia wystawionym na podgladanie przez innych
uzytkownikdw!'®. Wspoélczesne pokolenie internautéw, publikujac w sieci
swoje zdje¢cia, filmy z udzialem bliskich 1 przyjaciél, opowiadajac o swoich
sukcesach 1 porazkach, z wlasnej woli decyduje si¢ na brak prywatnosci.
Nowoczesne techniki multimedialne oferujg coraz wicksze mozliwosci.
Obrazy ogladane w siceci to zaré6wno zdjgcia nieruchome, jak i ruchome,
dostarczone przez kamery, a do tego dostosowane do gustu odbiorcy, ktéry
moze samodzielnie wybieraé, co chce zobaczy¢.

Poprzez komputerowy interfejs moze on sterowaé kamerami, zmienia-
jac ich kat nachylenia 1 kierunek inwigilacji, a cz¢sto rowniez dokonywad
zblizefi na konkretny obiekt lub regulowaé ostro$é¢ wyrazu!”.

Zdaje si¢ jednak, ze szcz¢Sliwie nadal w mediosferze medialnych
ckshibicjonistow jest mniej niz oséb zawzigcie strzegacych prywatno-
$ci wlasnej i swoich najblizszych. Dlatego zdaniem Zygmunta Bauma-
na'® wspblcze$nie mozna juz nawet méwic o syndromie ,,obl¢zonej twier-
dzy”, pojawiajacym si¢ u wielu o0sdb publicznych. Syndrom 6w sprzyja
silnej polaryzacji spoteczenistwa — jedni, nalezacy do mniejszosci, a po-
wszechnie rozpoznawani, robig wiele, by odseparowac si¢ od wigkszosci
tzw. przeci¢tnych obywateli. Ci drudzy zas z niecierpliwoscig oczekuja na
coraz nowsze, atrakcyjniejsze newsy penetrujace zycie tych pierwszych.
Media natomiast zrobig naprawde wiele, by usatystakcjonowaé swoich od-
biorcéw. Dlatego Bauman, postugujac sic metafora tzw. synopticonu, suge-
rowal, ze osoby publiczne musza si¢ pogodziC z nieprzerwang inwigilacja
ich prywatnosci, poniewaz proces synopticonu traktuje podgladanego czto-
wicka (np. aktora, piosenkarza, polityka, sportowca, dziennikarza itp.)
jako przedmiot obserwacji, ktdrej ,masy” dokonuja na pojedynczych re-
prezentantach swojego gatunku, nie widzac w tym nic niestosownego .

15 Por. A. Kozifiski, M. Zaczyfiski, Uzaleznieni od tabloidow, Wprost” 2005, nr 44, s. 68-71.
16 Por. M. Kolodziejczyk, Wielkie ucho, wielkie oko, ,Polityka” 2007, nr 37, s. 19.

17 A. Ogonowska, Voyeuryzm telewizyjny Miedzy ontologig telewizji a rzeczywistoscig telewidza,
Krakéw 2006, s. 94.

18 Por. Z. Bauman, Globalizacja, dz. cyt., s. 9-10.
19 Por. W. Godzic, Telewizja i jej gatunki po ,Wielkim Bracie”, Krakéw 2004, s. 273-274.
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Wspolczesny konsument mediéw od najmlodszych lat przyzwyczajany
jest do nieprzerwanego obcowania z obrazami; dzieje si¢ tak za poSrednic-
twem telewizji, Internetu, gier komputerowych, skondensowanych prze-
kazéw wiadomosci, trendu wizualizacji prasy. W wyniku tak przeprowa-
dzonego procesu socjalizacji dzisiejszy odbiorca medibéw, szczegdlnie ten
z mlodszego pokolenia, wykazuje stale zainteresowanie zyciem innych,
ale obcych sobie 0sdb, ktére wynika zaréwno z atrakcyjnosci samej czyn-
nosci, jak 1 z wyuczonego nawyku podgladania.

Podsumowanie

Niezaspokojona potrzeba podgladania innych ludzi, powierzchownos¢
wiezi 1 przyjazni, migracje, cz¢ste zmiany miejsc zamieszkania, pracy,
wykonywanych zawodéw sa efektem wspdlczesnych przemian obyczajo-
wych, kulturowych i spolecznych. Progresywna wizualizacja mediéw, jak
tez coraz wigksze znaczenie medidéw wirtualnych staje si¢ faktem, od kt6-
rego nie ma odwrotu. Wiedzg o tym zaréwno medioznawcy, kulturoznaw-
cy, socjologowie, jak tez 1 sami dziennikarze. Kwestig dyskusyjng jest to,
jak owa wiedza zostanie wykorzystana w praktyce. OdpowiedZ zapewne

przyniesie kolejna dekada XXI w.
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