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STRESZCZENIE

W artykule zostalo podjete zagadnienie zwigzane ze spolecznoscig igersow —
grupa fanéw fotografii mobilnej i Instagrama, ktéra dziala na calym Swiecie
0d 2011 roku. Celem niniejszego artykutu jest ukazanie, w jaki sposob powstat
ten projekt i jak jest realizowany, a takze to, jaki ma wplyw zaréwno na grupe,
dzialania spoleczne oraz marketingowe. W szczegdlnosci podjgta zostala
tematyka funkcjonowania tej grupy spolecznej. Podstawowym pytaniem jest
to, w jaki spos6b powstaja lokalne spolecznosci igerséw, mimo braku warun-
kéw do tworzenia spoleczno$ci na Instagramie. W badaniach zastosowano
analiz¢ profili i blogéw prowadzonych przez grupy lokalne, ktérych rezulta-
tem bylo opisanie ich dzialalnosci zaréwno w aspekcie globalnym, jak i lokal-
nym, a takze ukazanie, ze pomimo oparcia spolecznosci na social mediach,
kontakt rzeczywisty jest réwnie istotny.
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ABSTRACT

The Igers. A Social Project which Became Global

The article deals with the Igers’ community, a community of mobile photog-
raphy and Instagram fans, which has been active since 2011 all over the world.
The purpose of this article is to show how the project was created, how it is
being realized, and how it affects both the community, its social activities and
marketing. The key theme of the article is how this community works. The
basic question is how this is taking place, despite the fat that you cannot create
gropups on Instagram. An analysis of profiles and blogs maintained by local
groups was used in the study which resulted in a description of their activi-
ties, both globally and locally, and showing that even in a community based on
social media, real contact is equally important.
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Celem niniejszego artykulu jest przedstawienie dziatalnosci igerséw, kto-
rzy s3 spolecznoscig internetows, skupiong wokél aplikacji Instagram
1 fotografii mobilnej. Zostanie przedstawiona i opisana geneza tego ruchu
oraz analiza jego dzialalno$ci na podstawie aplikacji internetowej Insta-
gram. Wskazane zostang przyczyny, dla ktérych spotecznosé igersow
wcigz preznie si¢ rozwija mimo trudno$ci budowania spolecznej struk-
tury. Przede wszystkim uwaga zostanie po§wigcona ogdlnym zatozeniom
grupy 1 opisaniu polskiej spolecznosci. Istotng kwestia bedzie takze ukaza-
nie ich wplywu na dzialania spoleczne oraz marketingowo-PR-owe. Spo-
tecznosé ta, mimo ze w tym momencie mozna obserwowac wiele dzialan
o podobnym charakterze, jest jedng z pierwszych tego typu, ktéra posiada
globalny zasi¢g, a takze swoje lokalne odlamy.

Spolecznos$é, ktéra zostanie opisana, nazywana jest igersami, jednak
w literaturze przedmiotu pojawia si¢ pewien problem definicyjny, dlatego
na wstepie przyblizona zostanie geneza nazwy tej grupy. W literaturze
przedmiotu czlonkowie tej spolecznosci nazywani sg igersami lub insta-
gramersami. Nie s3 to jednak sformulowania tozsame. Niekt6érzy badacze
Instagrama nazywaja instagramersami wszystkich uzytkownikéw posia-
dajacych konto w tej aplikacji. Czyni tak m.in. Lev Manovich w swojej
ksigzce Instagram and Contemporary Image (Manovich, 2017) czy Elisa
Serafinelli w ksigzce Digital Life on Instagram. New Social Communia-
cation of Photography, ktbra stosuje oba nazewnictwa wymiennie, okre-
§lajgc w ten sposéob spoleczno$é Instagrama, wlaczajac w to spolecznosé
igerséw (Serafinelli, 2018, s. 88). Dlatego w ponizszym artykule terminy
Igers (igersi) 1 Instagramers (instagramersi) zostang rozréznione, aby unik-
naé probleméw znaczeniowych. Pojecie igerséw oznaczaé bedzie uzyt-
kownikéw Instagrama, tworzacych oddolna, niepowolang przez Insta-
gram spoleczno$¢ fanéw fotografii mobilnej i tej aplikacji, uzywajacych
do oznaczania swoich zdj¢é hashtagdéw o strukturze #igers_lokalizacja,
uczestniczgcych w eventach przygotowywanych dla tej grupy 1 okreslaja-
cych si¢ mianem igerséw. Mimo ze w logo tej spotecznosci widnieje termin
Instagramers, znacznie popularniejszy stal si¢ skrét tego terminu — Igers —
ktory zostal niejako wymuszony przez Instagram, dlatego tez w tym arty-
kule to on be¢dzie wykorzystywany do okreslenia tej spolecznosci. Nato-
miast termin Instagramers bedzie oznaczal uzytkownikéw Instagrama,
ktoérzy nie sa skupieni wokél spolecznosci igerséw, jednak angazuja si¢
w dzialalno$¢ na Instagramie i publikujg zdjecia, ktére za Manovichem
mozna okre§lié mianem casual (Manovich, 2017, s. 24-52). Przy takim
zdefiniowaniu pojeé igersi, jak 1 instagramersi nie sg t3 samg grupg uzyt-
kownikéw Instagrama, co uzasadnia wprowadzone rozréznienia. Warto
zaznaczyé, ze w jezyku polskim nie funkcjonuje termin okreslajacy
uzytkownikéw Instagrama. Mozna by ich nazwaé instagramowiczami
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1 wyréznil wérdd nich instagramerséw. Jednak mozna tu przyjaé termino-
logi¢ ustanowiong przez Manovicha, ktory analizuje rodzaje uzytkowni-
koéw i publikowane przez nich zdjecia. Nie wspomina on jednak w swo-
ich opracowaniach o spolecznosci igersow, a kladzie nacisk na wizualnos¢
zdj¢é przedstawionych na Instagramie i kategoryzowanie ich, a uzytkow-
nikéw tej aplikacji nazywa instagramersami i ta terminologia zostanie
przyjcta dla okreslania ogdlnej grupy uzytkownikéw Instagrama.

Pierwsze spolecznosci igerséw powstaly w 2011 roku, a dzisiaj funk-
cjonujg w wielu krajach, takich jak Australia, Wielka Brytania czy Fran-
cja, jednak do tej pory nie powstala jeszcze zadna publikacja komplek-
sowo opisujaca ich dzialalno$é. Choc o ich dzialaniach pisala Serafinelli
1 w swoich publikacjach prezentuje rézne spolecznosci skupione wokoét
Instagrama, to igersi sg tylko jedng z nich. Wydaje si¢, ze o ile na temat
Facebooka powstalo juz wiele publikacji, o tyle Instagram zaczyna by¢
dopiero analizowany przez naukowcéw. Ta aplikacja staje si¢ takze istotna
pod wzgledem marketingowym, gdyz Instagram pozwala na rézne, krea-
tywne wykorzystanie jego funkeji do dziatan reklamowych. Nastgpito to
zwlaszcza od momentu przejgcia tej aplikacji przez Facebooka'.

Metodg pozwalajaca na zrozumienie fenomenu dzialalnosci spotecz-
nosci igerséw byla analiza profili lokalnych grup, blogéw prowadzonych
przez t¢ spoleczno$é, a takze aktywne uczestnictwo w dziataniach tych
grup. Spora pomocg byly takze informacje uzyskane od zalozyciela iger-
sow Pilipa Gonzalesa, a takze Glorii Zienciny-Kawuli, community mana-
gera @igerskrakéw. Pomocne okazaly si¢ réwniez publikacje Manovicha
ukazujace specyfike uzytkownikéw Instagrama, opracowania Serafinelli,
ktora opisuje rézne spolecznosci i dzialalnosci uzytkownikéw Instagrama,
kiadac nacisk na grupy skupiajace wokét siebie spolecznosé, a takze ana-
liza treSci publikowanych na blogach 1 w serwisach internetowych, ktore
podejmowaly t¢ tematyke.

Igersi to ludzie skupieni woké! Instagrama, ktérzy sa miloSnikami
fotografii mobilnej i przede wszystkim fotografuja to, co ich otacza, czyli
przestrzen miejska, ktéra zamieszkuja. Jest to grupa ludzi w ré6znym
wieku 1 o réznej pozycji spolecznej. Laczy ich natomiast pasja do robie-
nia zdj¢é. Gléwnie za sprawg fotografii mobilnej uwieczniajg na zdjeciach
miasto i zycie w nim. Aby zostaé igersem, wystarczy tylko uzy¢ odpowied-
nicgo hashtagu o konstrukeji #igers_lokalizacja. Jednak ta spolecznosé
nie powstalaby, gdyby nie aplikacja mobilna.

1 Facebook odkupil Instagrama w 2012 roku. Od tego czasu Instagram otrzymal sporo nowych
funkcji, doszlo do wielu zmian w aplikacji — zmieniono chronologiczne wyswietlanie
w news feed, dodano InstaStories, wprowadzono mozliwos¢ publikowania reklam i postow
sponsorowanych.
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Instagram to jedna z najpopularniejszych aplikacji mobilnych, zato-
zona w 2010 roku przez Kevina Systorma 1 Mike’a Kriegera. Zadebiuto-
wala 5 pazdziernika, poczgtkowo tylko dla uzytkownikéw iOS ijuz pierw-
szego dnia zarejestrowalo si¢ w niej 25 tysiccy os6b (Instagram Launches).
Obecnie na Instagramie funkcjonuje ponad miliard aktywnych kont, kt6re
majg zaréwno charakter prywatny, jak 1 biznesowy (Datareportal.com,
2020). Jest to aplikacja, ktéra opiera si¢ na komunikacji wizualnej, kt6-
rej celem jest przeniesienie fotografii na ,inny wymiar, aby robienie zdj¢é
mobilnych bylo szybkie, proste i pickne” (Welcome to Instagram, 2018).
W pierwotnym zalozeniu aplikacja ta miala by¢ prosta w uzyciu, pobu-
dzaé kreatywno$¢ uzytkownikéw i utrwalaé codzienne chwile (Introdu-
cing Your Instagram Feed on the Web, 2018). W ciagu lat nie unikngla
zmian. Zostaly dodawane rézne funkcje, jednak jej niezmiennym ele-
mentem pozostalo publikowanie zdj¢é w celu dzielenia si¢ nimi z innymi
uzytkownikami. Z sukcesem zaczeta integrowaé ludzi z réznych krajéw,
ulatwiajac poznawanie nieznanych miejsc na calym $wiecie, a dodatkowo
umozliwiajgc uzytkownikom bycie fotografem (cho¢ amatorem). Mozna
w ten sposd6b moéwié o pewnym fenomenie, bowiem aparat w smartfo-
nie sprawil, ze kazdy jego posiadacz ma mozliwo$¢ wykonywania duzej
liczby zdj¢¢ dobrej jakosci. Dodatkowo dzielenie si¢ nimi 1 docieranie do
odbiorcoéw nie jest trudne dzigki uzyciu wbudowanej, prostej w obstu-
dze aplikacji, dajgcej mozliwosé edycji i naktadania filerow. Aplikacja jed-
nak nie ma takich mozliwosci, by budowaé spolecznosé, jak chociazby
Facebook, w ktérym mozna zalozyé grupe 1 komunikowac si¢ z nig za
pomocg postéw, do ktdrych kazdy czlonek grupy bedzie mial dostep.
Mimo tych réznic na Instagramie powstato wiele spolecznosci fotograféw,
w tym igersi, ktérych relacje spoleczne ksztaltujg si¢ gléwnie przez ele-
menty wizualne (w tym przypadku fotografie) i na podstawie konkretnych
tematéw (Serafinelli, 2017; Villi, 2015).

Zalozycielem igerséw jest Phil Gonzales. O Instagramie dowiedzial
si¢ par¢ tygodni po jego debiucie. Posiadal juz wéwcezas pewng wiedze
na temat social mediéw 1 zdecydowal si¢ ja wykorzystac. W styczniu 2011
roku, czyli niecale cztery miesigce po uruchomieniu Instagrama, rozpo-
czal projekt, ktérego celem byla préba pomocy ludziom w dzieleniu si¢
pomyslami, a dodatkowo nawigzywaniu kontaktéw przez Internet, opiera-
jac sic wlaSnie na Instagramie. Gonzales zalozyl bloga pod adresem insta-
gramers.com, na ktérym udoste¢pnial tutoriale, newsy i wywiady zwigzane
z Instagramem, by nast¢pnie zaczal tworzyé lokalne spolecznosci, ktore
skupialy si¢ na organizowaniu dzialai dla fanéw tego medium (Gonza-
lez, 2018). Co istotne, byl to oddolny projekt Gonzalesa, w zaden spo-
sOb niewspierany przez Instagram, a niekiedy spoleczno$¢ ta utozsamiana
jest bezposrednio z tg aplikacja. Jak wspomina Gloria Ziencina-Kawula,
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community manager IgersKrakéw, w wywiadzie udzielonym portalowi
happycontent.pl: ,Jest to pierwsza spoleczno§é zalozona wokél apli-
kacji mobilnej oddolnie, przez jej uzytkownikéw i powstata z potrzeby
poznania si¢ 1 spotkania z innymi uzytkownikami” (Stawarz-Garcia,
2017). Aplikacja sklonita ludzi do integrowania si¢ (nie tylko wirtualnie)
i wymieniania do§wiadczeniami zwigzanymi z fotografig mobilna, a takze
z aplikacja, ktéra temu stuzy.

Gonzales poczatkowo uzyl nazwy Instagramers zardbwno na swoim
blogu, jak i na profilu na Instagramie. Okazalo si¢ jednak, ze Instagram
nie pozwala na uzywanie nazw podobnych do slowa ,Instagram”, dlatego
pracownicy odpowiedzialni za funkcjonowanie profili w aplikacji zablo-
kowali konto Gonzalesa pod nazwg @instagramers. W zwigzku z tym
w lutym 2011 roku Gonzales ponownie zatozyl profil na Instagramie, ale
tym razem pod nazwg @igers (Instagram Igers, 2018). Ta nazwa przy-
jela sie i stala si¢ bazg dla tworzenia lokalnych profili 1 hashtagéw. Pierw-
sza z grup igerséw powstala w Madrycie 1 tam odbylo si¢ pierwsze spot-
kanie fanéw Instagrama. Bardzo szybko zaczely tez powstawal lokalne
grupy tej spolecznosci w innych krajach, nie tylko w Hiszpanii. Dzicki
temu, ze Instagram gromadzil coraz wickszg rzesz¢ fanéw, spolecznosci
zaczely si¢ coraz szybciej rozprzestrzeniaé 1 po roku od zalozenia pierw-
szej z nich mozna bylo wyrézni¢ okoto 270 lokalnych grup, ktére aktywi-
zowaly fanéw Instagrama (Gonzales, 2018).

Lokalnymi profilami igerséw zarzadzaja managerowie (community
managers). Sg to osoby, ktére z wlasnej inicjatywy zakladaja lokalng spo-
tecznosé i nig kierujg, nie otrzymujac za to wynagrodzenia finansowego.
Zazwyczaj sg to dwie, trzy osoby, ktdre prowadzg dany profil lokalny na
Instagramie. Do ich zadaf nalezy: budowanie i integracja spolecznosci
w obrebie lokalnej grupy, wybér zdjeé, ktére w swoim opisie maja odpo-
wiedni hashtag badZz zostaly oznaczone poprzez funkcj¢ ,,oznacz zna-
jomych”; uzyskanie zgody autora zdjecia na opublikowanie go na pro-
filu lokalnej spolecznosci igersow, wszelkie kwestie techniczne zwigzane
z prowadzeniem lokalnych grup, organizowanie spotkan, takich jak Insta-
Meet czy PhotoWalk (Stawarz-Garcia, 2017).

InstaMeet to spotkanie danej spoleczno$ci w wyznaczonym miejscu
(Serafinelli, 2015, s. 104) — bardzo cz¢sto sg to réznego rodzaju instytucje,
obickty architektoniczne czy pustostany. W duzej mierze to od commu-
nity manageréw zalezy, z jaka instytucjg uda im si¢ nawigzac kontakt. Jesli
uzyskaja zgodg, wybrana grupa igerséw? ma dostgp do miejsc, do ktérych
wstep jest ograniczony. Igersi podczas takich spotkafi maja mozliwo$é

2 Obowiazkowe sg zapisy, poniewaz bardzo cz¢sto ze wzgledu na specyfike miejsca w InstaMeet
moze bra¢ udzial ograniczona liczba uczestnikow.
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fotografowania wszystkiego, a ich zdjecia publikowane na Instagramie sg
oznaczone dodatkowym hashtagiem np. #operainstameet, co powoduje
powstanie na Instagramie galerii zdj¢é wszystkich uzytkownikow, ktorzy
uczestniczyli w tym InstaMeet. To, jak cz¢sto organizowane sg takie spot-
kania, zalezy w duzej mierze od community manageréw i danej spotecz-
nosci. Zazwyczaj odbywaja si¢ raz na dwa, trzy miesigce.

W terminie ustalonym odgornie, zazwyczaj na wiosng i jesieni odbywa
sic Worldwide InstaMeet (WWIM). Wtedy wszystkie grupy igerséw spo-
tykaja si¢ w wyznaczonych miejscach, ktére nastepnie fotografujg. WWIM
przyjmujg podobng forme do InstaMeet, jednak sg to spotkania organizo-
wane na calym S$wiecie w tym samym terminie. WWIM moga stanowié
pretekst dla uzytkownikdéw, aby odby¢ podréz do innego miejsca na Swie-
cie, by poznaé spolecznosé igersdéw z innego kraju, wymienic si¢ do§wiad-
czeniami i przede wszystkim by mdéc fotografowaé. Pierwszy z ogélno-
$wiatowych InstaMeet odbyl si¢ 24 marca 2011 roku i byl wspierany przez
Instagram na ich oficjalnym blogu przez wyjasnienie w krétkim poscie, na
czym polega InstaMeet i co nalezy zrobié, aby wziaé w nim udzial (World-
wide InstaMeet, 2011).

PhotoWalks opieraja si¢ na podobnej zasadzie jak InstaMeet, lecz
polegaja na wspdlnym spacerze czlonkéw spolecznosci np. po danej dziel-
nicy miasta i fotografowaniu. To, co jest jednak istotne zar6wno podczas
PhotoWalk, jak 1 InstaMeet, to odmienne spojrzenie na dane miejsce —
igersi podczas tych wydarzen fotografuja z réznej perspektywy te same
obiekty i przestrzenie, ukazujgc ré6zne podejicia do kompozycji i fotografii
w ogole.

Przynaleznos$é do ktérejs z lokalnych grup nie wyklucza mozliwosci
brania udziatu w eventach organizowanych przez inng lokalna spotecz-
no$¢. Organizowane sg takze rézne inne akcje czy wydarzenia, jak werni-
saze czy pikniki, ktére sg uzaleznione od kreatywnosci i zaangazowania
danej grupy oraz community manageréw.

Odrebng kwestia, jednak niezwykle istotng w przypadku igersdw, jest
korzystanie z hashtagéw, ktére sg trzonem funkcjonowania tej spolecz-
nosci. Zostaly one wprowadzone do Instagrama w styczniu 2011 roku,
aby ulatwi¢ wyszukiwanie zdj¢é innych oséb, ktdre sg podobne tematycz-
nie i przedstawiajg te same elementy (About Instagram, 2018). Uzytkow-
nicy oznaczajac fotografi¢ danym stowem kluczem, wysytaja swoje zdjecie
do odpowiedniego archiwum na Instagramie, w ktérym skatalogowane
sa wszystkie prace oznaczone tym znacznikiem (Thornton, 2014, s. 73).
Od momentu wprowadzenia hashtagéw instagramersi mogg wyszukiwaé
réznorodne i ciekawe zdjecia i ogladaé cale galerie fotografii w niezwykle
tatwy sposéb, co wezesniej nie bylo mozliwe. Takze community mana-
gerowie lokalnych grup w ten sposéb wyszukuja zdjecia 1 je repostuja,
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bowiem wlasnie na hashtagach opiera si¢ dziatalno$¢ igerséw. Do tej pory
pojawilo si¢ ponad 500 milionéw zdj¢é oznaczonych takimi hashtagami,
jak na przyktad #igers, #igersmadrid, #igerspoland itd.* Gdyby jednak
przyjrzet si¢ galerii zdj¢é pod ktérymkolwiek z hashtagbw nawigzuja-
cych do igerséw, mozna tatwo zauwazy¢, ze oznaczone zostaly nim r6z-
norodne zdjecia, ktdre w znaczny sposéb réznig si¢ od tego, co commu-
nity managerowie wybieraja (zatem polecaja) do lokalnych galerii zdjec.
Dzieje si¢ tak z jednej strony dlatego, ze wielu korzystajacych z hashtaga
chce, aby jego zdjecie zostalo zauwazone i zrepostowane przez dany pro-
fil igerséw, z drugiej za$ strony chodzi o zwickszenie zasiggu poprzez
wybér popularnego oznaczenia. Tagujac dane zdjgcie za pomocg hash-
tagu, np. #igerspoland, osoby przegladajace galeri¢ zobaczg takie zdje-
cie i byé moze polubig, na czym zalezy wickszosci uzytkownikéw Insta-
grama. A hashtag #igerspoland juz po latach uzytkowania stat si¢ bardzo
popularny i potrafi generowal duze zasicgi ogladalnosci.

W Polsce réwniez funkcjonuje spotecznosé igerséw. Profil @igerspo-
land zostat zalozony przez Pawla Ratajczaka z Poznania 17 czerwca 2011
roku — niecale sze$¢ miesi¢ey po rozpoczeciu projektu przez Philipa Gon-
zalesa. Pierwsze zdjecie na profilu przedstawialo 6éwczesne logo iger-
sow, ktére zostalo zestawione z godlami Polski (Instagram IgersPoland,
2018b). Przegladajac pierwsze zdj¢cia na Instagramie polskiej spoteczno-
§ci, zauwazy¢ mozna, ze profil @igerspoland niec angazowal uzytkowni-
kow, a publikacje pojawialy si¢ sporadycznie. Dopiero w 2014 roku profil
zaczal by¢ prowadzony konseckwentnie, a zdj¢cia innych uzytkownikéw
repostowane. Informowano o InstaMeet. Profil ten zaczal ewoluowal
i przyjmowac inng niz dotychczas forme. Wtedy tez do Pawla Ratajczaka
dotaczyt Jarostaw Marciuk (IgersPoland, 2018). W tym czasie istnialy juz
lokalne profile takie jak @igerswroclaw czy @igersgdansk, ktore aktywi-
zowaly spoleczno$¢ igerséw w swoich miastach. Pierwszg lokalng grupa
w Polsce byt @igersgdansk, ktéry powstal w listopadzie 2011 roku (Insta-
gram IgersGdanisk, 2018). Obecnie w Polsce funkcjonuje ponad 25 lokal-
nych spolecznosci, skupionych zaréwno w duzych miastach, jak i mniej-
szych miejscowo$ciach. W ramach lokalnych grup organizowane sg
InstaMeets, PhotoWalks, wystawy czy spotkania, podczas ktérych dana
spoleczno$¢ moze si¢ zebral, porozmawial o fotografii mobilnej i lepiej
si¢ poznaé. Mozna to zaobserwowal u @igerswroclaw, ktéry organizuje
#instaczwartki.

Na stronie igerspoland.pl mozna przeczytaé krétka histori¢ igersow,
dowiedzieé si¢, w ktérych miastach w Polsce dzialajg lokalne grupy oraz

3 Dane na podstawie korespondencji mailowej z Philipem Gonzalesem z dnia 20 marca 2018
roku.
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kto odpowiada za dane spotecznosci. Dostepne jest rowniez kalendarium
z listg wydarzen i atrakcji przewidzianych dla fanéw fotografii mobilne;.
Sporadycznie prowadzony jest rtéwniez blog wspottworzony przez osoby
zarzadzajace lokalnymi spoleczno$ciami, na ktérym mozna przeczytal
porady dotyczace aplikacji (IgersPoland Blog) czy relacje z InstaMeet.
Jednym z cickawszych wpiséw jest ten z WorldWide InstaMeet w Gdan-
sku z 2013 roku, w ktérym uczestniczyt zalozyciel igersow, Phil Gonzales
(Marciuk, 2017).

Polska spoleczno$é¢ igerséw rozwija si¢ bardzo dynamicznie. Profil
@igerspoland na Instagramie ma ponad 24 tys. obserwujgcych*. Od sierp-
nia 2016 roku lokalne spotecznosci igerséw sg uwzgledniane w statysty-
kach Sotrendera (Wieczorek, 2016), ktéry zajmuje si¢ monitorowaniem
mediéw i co miesigc przedstawia raporty, w tym Instagram Trends, gdzie
zestawione sg dane z najpopularniejszych kont na Instagramie 1 zaanga-
zowania fanéw. Polskie spotecznosci organizuja rézne tematyczne akeje,
profil @igerspoland publikuje codziennie ,,zdjccie dnia”, a raz w tygo-
dniu wybierane jest ,,zdjecie tygodnia” na podstawie najwickszej liczby
polubief. Organizowane sg réwniez wyzwania fotograficzne. Na podob-
nej zasadzie funkcjonujg profile lokalne, jednak community managerowie
wychodzg takze z wlasnymi inicjatywami, w ktére chetnie angazujg sig
uzytkownicy, jak chociazby ustalanie tematyki zdjec.

Odrebng kwestig pozostaje to, jakie zdjecia publikuja igersi. Mano-
vich podzielil uzytkownikéw Instagrama i publikowane przez nich zdje-
cia na trzy kategorie: casual, professional i designed (zob. Manovich, 2017,
s. 24-70). Kategoria casual dotyczy os6b, ktére publikujg na Instagramie
zdjgcia siebie, tego, co robia czy gdzie bywaja, chcac dzieli€ si¢ tymi chwi-
lami uwiecznionymi na zdj¢ciach ze znajomymi. Osoby publikujace takie
zdj¢cia raczej nie dbajg o estetyke zdjec 1 ograniczajg si¢ do edycji zdjec
w ramach funkeji Instagrama. S to zdjecia najbardziej amatorskie, nasta-
wione na wyrazanie emocji, w ktérych nie liczy si¢ kadrowanie, oswiet-
lenie i kompozycja. Mozna uznad, ze to gléwnie dla wykonujacych takie
zdj¢cia powstal Instagram, dla ktérego celem nadrz¢dnym jest komuni-
kacja wizualna oraz emocjonalne wzmacnianie wi¢zi mi¢dzy uzytkow-
nikami. Pokazywanie, ze jest si¢ tu 1 teraz, a nadawca 1 odbiorca obrazu
mogg do§wiadczy¢ tego samego obrazu niemal w tym samym momencie,
zwlaszcza od momentu w ktérym Instagram wprowadzil funkcje Insta-
Stories (Villi, 2015, s. 8).

Kolejng kategoria sa zdjecia, ktére Manovich nazwal professional. Sa
one publikowane przez profesjonalnych fotograféw i stanowia dla nich
zrédlo zarobku. Ostatnia kategoria zdj¢é, ktéra wyréznia Manovich

4 Dane na dzief 20.06.2020 roku.
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nosi miano designed. Te zdjecia sg najbardziej dopracowane pod wzgle-
dem estetycznym, a ich kompozycja jest starannie zaplanowana. Wedlug
Manovicha te dwie ostatnie kategorie sg najbardziej kontrolowane przez
autora zdj¢cia — pod wzgledem kadru, koloru, oswietlenia. Oprécz tego
Manovich zauwaza, ze w pewnym momencie, gdy Instagram zaczat przy-
cigga reklamodawcéw 1 coraz wigcej uzytkownikéw, zaczeli oni dbac
0 spdjnose stylu, estetyki i narracji w publikowanych przez siebie zdj¢-
ciach (Manovich, 2016).

Igersi publikujg zdjecia, ktére zakwalifikowaé mozna do kazdej z tych
kategorii. Zdarzajg si¢ oryginalne zdjecia na profilach, ktére sg typowymi
profilami casual wyrézniajacymi si¢ cickawym ujeciem, a oznaczone odpo-
wiednim hasztagiem z powodzeniem mogg konkurowaé ze zdj¢ciami
profesjonalistéw. Z kolei profesjonaliSci na swoich profilach nie publikuja
tylko fotografii mobilnych, ale takze takie zdjecia, ktére sg bardzo dopra-
cowane pod wzgledem kompozycji, specjalnie pozowane, aby uchwycic
cieckawy efekt wizualny, dbajac o sp6jnosc i estetyke w swoim przekazie.
W zasadzie nie ma znaczenia to, w jaki sposéb ani przez kogo fotografia
zostala wykonana, bowiem liczy si¢ efekt koficowy, niecodzienne podej-
$cie do tematu i cickawe kadrowanie. Mniej istotne jest takze to, jakim
aparatem w smartfonie zostanie zrobione zdj¢cie, gdyz mozna je dopra-
cowal za pomocy kadrowania i o§wietlenia, a takze p6Zniejszej obrobki
i fileréw. Zdjecie nie musi by¢ wykonane tylko i wylacznie smartfonem,
bowiem zdarzaja si¢ réwniez zdj¢cia zrobione za pomocg aparatu cyfro-
wego badz z wykorzystaniem drona.

Wedlug badafi m.in. Manovicha to, w jaki sposéb, a takze co instagra-
mersi publikujg na swoich profilach, jest zalezne od szerokosci geograficz-
nej. To, wjakiej czeSci Swiata zyjemy, ma wplyw na to, jakich uzywamy fil-
trow, jaka jest kolorystyka tych zdjec i co najchetniej fotografujemy (Redi,
Crockett, Manovich i Osindero, 2016). Kultura fotograficzna, w jakiej
zyjemy, ma istotny wplyw na to, jak postrzegamy fotografie, jednak gdy
przyjrzymy si¢ ré6znym profilom lokalnych igerséw, mozna dostrzec, ze
zdjecia publikowane na lokalnych profilach sg r6znorodne zaréwno pod
wzgledem obiektéw fotografowanych (choc sg to gtéwnie fotografie, ktére
okreslilibySmy mianem street photo, czy urban photography — przedstawia-
jace zycie miasta), jak i pod wzgledem kolorystycznym, estetycznym oraz
sposobu kadrowania. To, co jednak jest podkres$lane przez wiele oséb, naj-
bardziej inspirujace w tej spolecznosci jest réznorodne podejécie do obiek-
téw fotografowanych (Stawarz-Garcia, 2017). Kazdy ma inne spojrzenie
na obiekt, ktéry fotografuje, kazdy co innego chce uchwycié, mimo ze
przedmiot fotografii bardzo czesto jest taki sam.

Spotecznosé igerséw integruje w mocny sposéb mito$nikéw fotografii
mobilnej. Czlonkowie tej spolecznosci dzialaja nie tylko na Instagramie. Aby
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ulatwié kontakt miedzy sobg, zakladaja réwniez grupy na Facebooku, w kt6-
rych wymieniajg si¢ uwagami na temat fotografii, nowych mozliwosciach
Instagrama czy cickawych eventéw fotograficznych, w ktérych uzytkownicy
moga wziagé udzial. Igersi wychodzg takze poza swoje ,mobilne galerie”,
organizujgc wystawy zdjeé. Tak byto m.in. w przypadku @igerskrakow, ktére
we wspdlpracy z hotelem Novotel po InstaMeet zorganizowalo w nim ekspo-
zycje zdjel. Kazdy mogt zglosié swoje fotografie zaréwno te z InstaMeet, jak
1 inne wykonane przez sicbie zdjecia, a najcickawsze, wybrane przez com-
munity managerdw, zostaly wydrukowane i przedstawione w hotelu w for-
mie tradycyjnej wystawy (Instagram IgersKrakow, 2018).

Igersi tworzg takze w pewien sposéb lokalng historie. Przykladem
jest projekt, ktéry zostal zrealizowany w Johannesburgu. Jego ideg bylo
obserwowanie zycia miasta i tego, jak si¢ ono zmienia w czasie jednego
roku oraz uwiecznianie tych zmian na fotografii, w wyniku czego powsta-
wala ksigzka Joburg (Igerbook, 2018). Killy Bacela — szef marketingu
konsumenckiego i handlowego w Liberty Individual Arrangements, firmy,
ktdra jest sponsorem ksigzki, stwierdzil, ze Johannesburg oczami igersa
opowiada autentyczna poludniowoafrykanska histori¢ (Edwardes, 2016).
Dodatkowo pieniagdze uzyskane ze sprzedazy ksigzki zostaly przekazane
na rzecz Important Birds and Biodiversity Areas — organizacj¢ zajmujaca
si¢c ochrong przyrody, gléwnie ptakdéw oraz zréownowazonym wykorzysta-
niem zasobdw naturalnych.

Przegladajac zawarto§¢ innych profili igerséw, mozemy ujrzel histo-
ri¢ wielu miast, ktéra tworzy si¢ wraz z kolejnymi zdjeciami. Igersi podej-
muja takze spoleczne inicjatywy. Profil @igerswarsaw zorganizowal
akcjg #igerswarsaw_44, ktéra miala nawigzywaé do powstania warszaw-
skiego (Instagram IgersPoland, 2018a), za§ @igerssydney zaangazowal
si¢ w akcje spoteczng, organizowang przez Herd of Hope ktéra miala na
obszarach wiejskich podnie$¢ swiadomos$¢ przekazywania narzadéw. Byl
to nictypowy InstaMeet, jednak jak napisali community managerowic na
Instagramie spotecznosci, byl niezwykle wazny i poruszajacy (IgersSyd-
ney, 2018). Te dzialania pokazuja, ze igersi wychodzgc ponad fotografi¢
mobilng i ich zainteresowania, potrafig takze zaangazowac si¢ spotecz-
nie. Czynia to pod hastem community first, czego wyrazem w Polsce jest
akcja #zyciedlaAlicji i zbidrka pieniedzy na leczenie dla zony Jarostawa
Maciuka, community managera (@IgersPoland (IgersPoland Blog, 2020).

Warto dodaé, ze spoleczno$¢ igerséw wplywa réwniez na kwestie
marketingowe i PR-owe. Wspélpraca z réznymi instytucjami czy fir-
mami gwarantuje jednostkom partnerskim z jednej strony ciekawe i r6z-
norodne zdjgcia, z drugiej strony wplywa na PR tych instytucji. Wyko-
rzystanie nazwy instytucji i tagowanie zdjeé odpowiednim hashtagiem
oddzialywuje pozytywnie na wizerunek danej organizacji, a instytucja
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udostgpniajac swoje przestrzenie igersom, nie przeznacza na to dodatko-
wych funduszy. W zwigzku z tym za pomocy niewielkich §rodkéw part-
nerzy zyskujg na tych dzialaniach i zdobywaja réwniez cickawe fotogra-
fie, ktére bardzo cze¢sto mogg wykorzystal do promowania siebie. Miedzy
innymi Centrum Kongresowe ICE Krakéw dzigki udostgpnieniu igersom
swojej przestrzeni na ich pierwszy oficjalny InstaMeet zajeto II miejsce
w konkursie skierowanym do branzy PR-owej ,,Zlote Spinacze” w katego-
rii PR miejsca, miasta lub regionu (Stawarz-Garcia, 2017).

Podobnie jest z kwestig wizerunku miast, bowiem i w tym wzgledzie
dzialania igerséw moga mieé pozytywny oddzwick, zwlaszcza jesli sg to
miasta o duzym potencjale turystycznym — chociaz w tym przypadku
nickoniecznie dotyczy to dzialah calej spolecznosci, a raczej pojedyn-
czych oséb, ktore fotografujg miasto. Na zdjeciach igerséw bardzo czgsto
sg przedstawiane rézne jego czgscl, co moze skiania¢ innych do odwie-
dzenia tych lokalizacji. Interesujace jest réwniez to, ze igersi staraja si¢
nawigzywaé kontakty z innymi lokalnymi grupami, by uméwié si¢ na
wspolne zwiedzanie i fotografowanie (Stawarz-Garcia, 2017). Wymienia-
nie si¢ cieckawymi lokalizacjami do sfotografowania, a tym samym pozna-
nie nowych ludzi, zawieranie nowych relacji sprawia, ze fotografia staje
si¢ ,Jamaczem lodéw” w poznaniu innych, a takze elementem wigzacym
spolecznos$¢ (Serafinelli, 2017, s. 91-101).

Oddolny projekt Philipa Gonzalesa, ktéry pierwotnie mial stuzy¢ sku-
pieniu pewnej grupy oséb wokél aplikacji mobilnej, jaka jest Instagram,
i fotografii za pomocg smartfonu, doprowadzil do powstania licznych
grup lokalnych igerséw na calym $wiecie. Chcac nalezeé do tej spoleczno-
Sc1, wystarczy uzy¢ odpowiedniego hashtagu do oznaczania swojego zdje-
cia z danego miasta. Manovich napisal, ze Instagram nie tworzy pojedyn-
czej kultury uzytkowania, ale tworzy ich wiele (2017, s. 17). Jedng z nich
sg wlasnie igersi, ktérzy formuja grupe mito$nikéw fotografii mobil-
nej i Instagrama, fotografuja gtéwnie miasto, w ktérym zyja, ukazujac je
z roznych perspektyw, bardzo cz¢sto przez pryzmat swojego zycia. Jak
wspomniano, z czasem projekt zapoczatkowany przez Gonzalesa stal si¢
niezwykle popularny. Opisujac go, mozna uzyé terminu Jenkinsa ,.kultura
konwergencji” (Jenkins, 2007, s. VII-IX). Igerséw mozna uznal za spo-
tecznosé fanowska wchodzgcg w interakeje spoteczne, produkujacy ele-
menty kulturowe w postaci fotografii i utrwalajaca zmieniajgce si¢ miasto.
Uzytkownicy tej grupy w duzej mierze decyduja o tym, w jaka stron¢ ona
zmierza, narzucajg sposéb fotografowania i to co jest przedstawiane® (Jen-

kins, Ford i Green, 2018, s. 34).

5 Henry Jenkins ukul termin ,kultura konwergencji” w celu opisania produkeji kulturowej
i interakgji spolecznych w ramach spolecznosci fanowskich.
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Nalezy dodad, ze igersi zacz¢li swoja dzialalno$é zaraz po powstaniu
Instagrama i zapoczatkowali dzielenie si¢ zdjgciami miasta. Owszem, ist-
niejg profile na Instagramie, ktére funkcjonujg w podobny sposéb. W Pol-
sce mozemy wyr6znié chociazby stowarzyszenie Mobile Photo Trip, ktére
tez tworzy spolecznos$¢ fanéw fotografii mobilnej, a ich dzialalno$é opiera
si¢ na odwiedzaniu miast, ktére uczestnicy ,, Tripéw” poznaja wraz z jego
gospodarzem — lokalnym fanem fotografii mobilnej (Mobile Photo Trip,
2020). Jednak ta grupa ma charakter lokalny, podczas gdy igersi funkcjo-
nuja na calym $wiecie. Natomiast inne profile o podobnym charakterze
skupiajg si¢ bardziej na promowaniu lokalnych fotogratéw i repostowaniu
ich zdjeé (np. profil @nowawarszawa) niz na tworzeniu spotecznosci nie
tylko online, ale tez offline i nie pelnig funkeji integracyjne;.

Serafinelli zauwaza, ze w spoteczno$ciach igerséw spotkania nastawione
sg raczej na fotografowanie niz na poznawanie nowych oséb (zob. Serafi-
nelli, 2018, s. 95). Niemniej, patrzac na polskie spotecznosci, w niektérych
przypadkach bardzo mocne zaangazowanie w tworzenie grup fotografow
mobilnych, mozna uznaé, ze wszystko zalezy od grupy oséb i community
managerow spoleczno$ci. Owszem, do integracji miedzy uczestnikami,
zwlaszcza offline, nie zawsze musi dochodzié, a bardziej bedzie zauwa-
zalna integracja na Instagramie, gdzie kluczowe jest publikowanie dobrych
zdjec i chel wyrdznienia si¢. Takie dzialania, zaposredniczone przez urza-
dzenia mobilne, bedg wystarczajace do nawigzania relacji, ale juz nie do jej
podtrzymania, chociaz w niektérych przypadkach cz¢sé spotecznoscei iger-
sow nawigze mi¢dzy sobg trwalsze relacje takze poza Instagramem (zob.
Serafinelli, 2018, s. 97). Instagram okazuje si¢ siecig spolecznosciows, kt6ra
pozwala na ksztaltowanie relacji migdzyludzkich gléwnie za pomocg ele-
mentéw wizualnych. Spolecznosé igerséw po blisko 10 latach istnienia
wecigz funkcjonuje na calym $wiecie, angazujac w swoje dziatania kolej-
nych fanéw fotografii mobilnej, tworzac spolecznosci nie tylko w wirtual-
nym §wiecle, ale takze poza nim. Wydaje si¢, ze w zwigzku z tym powinna
ona stanowic pole do dalszych badan czy to w kontekscie tworzenia i pod-
trzymywania spolecznos$ci komunikacji wizualnej, czy w aspekeie rozwoju
fotografii mobilnej, ktéra nabiera coraz wickszego znaczenia.
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