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Elementy dziedzictwa
niematerialnego na ubraniach
1 gadzetach — pomystowa forma

promocji czy zagrozenie’

STRESZCZENIE:

Tekst dotyczy zagadnienia coraz czgstszego wykorzystywania re-
gionalnych elementéw dziedzictwa niematerialnego w przemysle.
W ostatnich latach mozna zaobserwowaé rozwdj firm, ktdre swoje
produkty ozdabiaja motywami ludowymi czy opierajg si¢ na stowach
i zwrotach zaczerpnictych z gwar. Rdwnocze$nie motywy te pojawia-
ja si¢ nie tylko na odziezy. Autorka rozwaza, czy tego rodzaju wyko-
rzystywanie niematerialnego dziedzictwa kulturowego moze zostal
uznane za promocj¢ lokalnego dziedzictwa czy tez jest dla niego za-
grozeniem. Podstawa analizy sa etno-produkty dostgpne na G6érnym
Slasku, odnoszace si¢c do §laskiego dziedzictwa i etosu. Przygladajac
si¢ markom, ktdre oficjalnie deklarujg che¢é promocji §laskiej kultury
1 tradycji, autorka prébuje rozstrzygnaé, czy etnodizajn jest bezpiecz-
ny dla dziedzictwa kulturowego.

SELOWA KLUCZOWE: Etnodizajn, niematerialne dziedzictwo

kulturowe-promocja-ochrona, gwara
Slaska, slgskie dziedzictwo kulturowe
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ABSTRACT

Intangible heritage elements on clothes and gadgets — an ingenious
form of promotion or a threat?

The text concerns the rising use of intangible regional heritage ele-
ments by industry. In recent years, the development of companies that
decorate their products with folk motifs or rely on words and phrases
taken from regional dialects could have been seen. At the same time,
these motifs appear not only on clothing. The author considers wheth-
er this kind of use of intangible cultural heritage can be recognized
as promotion of the local heritage or is a threat to it. The basis for the
analysis are “ethnoproducts” available in Upper Silesia, referring to
the Silesian heritage and ethos. Focusing on brands that officially de-
clare their willingness to promote Silesian culture and tradition, the
author tries to determine whether ethno-design is safe for the culture.

KEYWORDS:  Ethno-design, intangible cultural
heritage-promotion-protection, Silesian dialect,
silesian cultural heritage

Ponizszy tekst z zalozenia unika stawiania jednoznacznych tez i wysnu-
wania niepodwazalnych wnioskéw, jest raczej probg postawienia pyta-
nia o rol¢ etnodizajnu' w promocji i ochronie kulturowego dziedzictwa

1 Jak wskazuje Bozena Olszewska etnodizajn jest okresleniem na ponad stuletni nurt w projek-
towaniu i wzornictwie, ktéry wykorzystuje motywy, techniki i materialy znane z tradycyjnej
kultury i sztuki ludowej, w celu ich wspéiczesnego przetworzenia [Olszewska Bozena. 2014.
Sladami polskiego etnodizajnu. W Etnodizajn wczoraj i dzis: inspiracje czy nasladownictwo.
M. Flinik-Huryn, A. Demska, M. F. Wozniak (red.), 15. Bydgoszcz: Muzeum Okregowe
im. Leona Wyczdtkowskiego]. Justyna Stomska-Nowak uzywa krétszej definicji etnodizaj-
nu, twierdzac, ze jest to forma ,,projektowania inspirowanego ludowoscia” [Stomska-Nowak
Justyna. 2014. Etnodizajn — projektowanie inspirowane ludowoscia. W Emodizajn wczoraj
1 dzis* inspiracje czy nasladownictwo. M. Flinik-Huryn, A. Demska, M. F. Wozniak (red.), 39.
Bydgoszcz: Muzeum Okregowe im. Leona Wyczélkowskiego]. Osobiscie sklaniam si¢ ku tej
uogdlnione;j definicji, gdyz wydaje mi si¢ najszersza i tym samym pozwala na okreSlenie mia-
nem etnodizajnu wielu przedmiotéw, o ktdrych bedzie mowa w tekscie m.in. wykorzystuja-
cych jako inspiracje nie tylko sztuke ludows czy tradycyjne metody wykonywania przedmio-
téw, ale takze inspirujace si¢ jezykami, dialektami i gwarami regionalnymi. Stomska-Nowak
zwraca rOwniez uwagg, ze¢ organizatorzy krakowskiego projektu ,Rzecz Matopolska. Festiwal
Etnodizajnu” z 2009 roku, nie tylko utrwalili i spopularyzowali spolszczona forme¢ okre§lenia
etnodizajn, ale réwniez wypracowali jego definicj¢. Co ciekawe, mozna ja znaleZ¢ na polskiej
stronie Wikipedii, ale nie na stronie portalu etnodizajn.pl [Stomska-Nowak Justyna. 2014. Et-
nodizajn — projektowanie inspirowane ludowoscia. W Etnodizajn wezoraj i dzis: inspiracje czy
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niematerialnego. Bede starala si¢ wskazywaé mozliwe sposoby spojrze-
nia na problemy, niz samodzielnie je rozwigzywal. Artykul bedzie dotykat
probleméw zwigzanych z coraz cz¢stszym wykorzystywaniem elementéow
dziedzictwa kultury (cze¢sto wyrwanego z kontekstu) i regionalnej sztuki
ludowej? przede wszystkim w produkeji odziezy, wyrobéw galanteryjnych
i réznego rodzaju dodatkéw czy gadzetéw — nie jest to bowiem neutralne
dla dziedzictwa. W ostatnich latach mozna zaobserwowaé rozwdj firm, kt6-
re swoje produkty ozdabiajg chociazby motywami ludowymi (takimi jak na
przyktad kwiatki towickie?®), albo opierajg si¢ na stowach czy zwrotach za-
czerpnictych nie tylko z jezyka polskiego, ale takze dialektow, gwar i jezy-
kéw regionalnych. Jako przykiad mozna przywolaé oferowane przez §laska
marke Gryfnie ,,rzeczy inspirowanych $lonskim stownictwem ze wspétczes-
nym wzornictwem”*. Mozna zauwazy<, ze inspiracje tradycjami 1 wzorami
ludowymi pojawiajg si¢ na réznorodnych produktach, bez wzgledu na ich
funkcje (odziez, wyroby galanteryjne, elementy dekoracyjne domu, przybo-
ry papiernicze i inne), ale réwniez bez rozréznienia na charakter formalny
1 swobodny (trafiajg si¢ zaréwno stylizowane na ludowo$¢ torebki wieczoro-
we 1 meskie spinki do mankietéw, ale réwniez dresowe bluzy i klapki).
Zarbéwno gware, jak 1 ludowe motywy zdobnicze, nalezy uznaé za
przyktady dziedzictwa niematerialnego. W przypadku dowolnej gwary
mamy bowiem do czynienia z jezykiem, ktory wedlug punktu drugiego
artykutu drugiego Konwencji UNESCO w Sprawie Ochrony Niemate-
rialnego Dziedzictwa Kulturowego z 2003 roku’, jest jednym z gléwnych

nasladownictwo. M. Flinik-Huryn, A. Demska, M. F. Wozniak (red.), 41. Bydgoszcz: Muzeum
Okregowe im. Leona Wyczétkowskiego].

2 Nie jest mozliwe podanie jednej definicji tradycji, dziedzictwa czy kultury. Osobiscie skla-
niam si¢ do dwéch propozycji Jerzego Szackiego, ktére przytacza w swojej ksigzce poswigco-
nej tradycji: ,,Kultura jest wigc spolecznym dziedzictwem, funduszem nagromadzonej wie-
dzy i obyczajéw, dzigki ktéremu jednostka «dziedziczy» wigkszo§¢ swoich zachowan i idei”
oraz ,Kultura moze by¢ okreslona jako zorganizowany zespél wzoréw zachowania, ktére s
przekazywane droga spolecznego dziedziczenia czyli poprzez tradycje i ktore sg charaktery-
styczne dla danego obszaru lub grupy ludzkiej”. [Za: Szacki Jerzy. 2011. Tradycja. 127. War-
szawa: Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego]. Natomiast kultur¢ mozna rozumie¢ za-
réwno w sposéb waski, jak 1 szeroki. W waskim zakresie kultura obejmowac bedzie wytwory,
ktére uznajemy za artystyczne, takie jak teatr, malarstwo czy literatura; w szerokim bedzie
wszystkimi wyuczonymi zachowaniami i dzialaniami czlowieka jako czlonka danej spolecz-
nosci — wlasnie tym zakresem znaczeniowym bede sie postugiwaé. [Nowicka Ewa. 2000. Swiaz
czlowicka, swiat kultury. Systematyczny wyktad problemow antropologii kulturowej. Warszawa:
Wydawnictwo Naukowe PWN].

3 Tego typu ubrania maja w swojej ofercie m. in. takie sklepy jak: FunkyFolky.com.pl, KokoFolk.
pl czy Folkownia.pl [dostep: styczefi 2015].

4 gryfnie.com [dostep: styczen 2015].
http://isap.sejm.gov.pl/DetailsServlet?id=WDU20111721018 [dost¢p: styczefi 2015].
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1 podstawowych no$nikéw niematerialnego dziedzictwa. Zgodnie z tym
samym artykulem mozemy interpretowaé ludowe motywy zdobnicze
jako dziedzictwo niematerialne z dwéch powoddéw: po pierwsze wpisu-
jacych sie swoim znaczeniem symbolicznym® w sposoby postrzegania
1 opisywania $wiata, po drugie wigzac je Scisle z rzemiostem tradycyjnym
1 metodami wytworstwa z powoddw Scisle plastycznych.

Na potrzeby artykutu konieczna jest analiza przeprowadzona na od-
powiednio zawezonym obszarze. Ze wzgledu na blisko$¢ geograficzng
zdecydowalam si¢ na oméwienie zagadnienia na przykladzie Gérnego
Slaska i wspomnianego juz wczesniej sklepu Gryfnie oraz innych, podob-
nych firm. Nie watpi¢ jednak, ze ostateczne wnioski bedzie mozna od-
nie$¢ do przyktadéw etnodizajnu z innych regionéw Polski.

Problem niematerialnego dziedzictwa kulturowego jest zagadnieniem
niezwykle klopotliwym, ze wzgledu na swojg niejednoznacznosé, a tak-
ze z powodu réznorodnosci oraz specyfiki swojego przedmiotu. Dowolny
obiekt, ktéry zostanie uznany za przyklad dziedzictwa materialnego, ma
okreslona, namacalng forme, ktérg mozna zbadaé, a wige zobaczy¢, opisac,
zmierzyé, dotknal, okreslié skiad, wiek i pochodzenie, a takze przypisaé

6 Wydaje sig, ze niestety doS¢ czesto si¢ o tym w przemysle zapomina — tradycyjne wzory ludo-
wej ulegaja przeobrazeniom i przeksztalceniom czgsto z catkowitym pomini¢ciem ich pier-
wotnej symboliki. Nalezy pamigtaé, ze wszystko, od kolorystyki pojedynczego elementu, przez
motyw, ktéry przedstawia, po jego umiejscowienie w zbiorze elementéw mu podobnych, moze
by¢ w jaki$ sposéb znaczace. Np. Jarostaw Szewczyk w swojej pracy poswigconej ludowemu
zdobnictwu doméw podlaskich zwraca uwage na czynniki kulturowo-magiczne, ktére wply-
waly na wybdr takiej a nie innej ornamentyki zdobigcej budynek, podajac przy okazji listg
znakéw-symboli [Szewczyk Jarostaw. 2008. Ludowe zdobnictwo podlaskich domdow. 46-48. Bia-
tystok: Wydawnictwo Politechniki Bialostockiej]. Tego typu zalezno$ci migdzy kulturg a moty-
wami zdobniczymi jest o wiele wigcej — w tym wypadku ograniczam si¢ do tego, jako jednego
z mniej oczywistych. Mozna to jednak cz¢Sciowo odnie$é chociazby na popularnych w wie-
lu regionach Polski wycinanek. Po kolorze papieru, sposobie wykonania, wybranym motywie
i innych elementach wprawny badacz jest w stanie ocenié z ktérych regionéw pochodza dane
wycinanki. Nie mozna wi¢c méwié o jednej ,,polskiej” wycinance, bowiem kazda lokalna spo-
teczno$é moze posiadaé wlasna estetyke, metodg, ale i symbolike wycinanki. [Por: Mironiuk
Nikolska Alicja. 2010. Polska stuka ludowa. 182-205. Warszawa: Sport i Turystyka — MUZA SA.;
Jackowski Aleksander. 2002: Polska sztuka ludowa. 145-155. Warszawa: Wydawnictwo Nauko-
we PWN]. Obecnie czgsto si¢ o tym zapomina mimo iz motywy z wycinanek roznych czgsci

Polski zdobia przerézne etnoprzedmioty, od zapalniczek, po dywany.
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do stylu lub epoki w ktérej powstal, a ktéra juz mingta’. W dalszej kolej-
noSci natomiast pozwala wybra¢ najlepszy rodzaj konwersacji i ochrony,
a w przypadkach, kiedy mowa o zabytku uszkodzonym lub, co gorsza,
zniszczonym, wybraé metodg rewitalizacji lub rekonstrukeji. Dziedzictwo
materialne jest wazne szczegdlnie przez swoj substrat fizyczny, natomiast
dziedzictwo niematerialne jest ,noszone” przez czlowieka jako wiedza,
umiejetnosci, sposoby myslenia oraz postrzegania $wiata i tym podobne.
Tym samym zakorzenia nas w §wiecie, pomaga tworzy¢ nasza tozsamos¢
(narodowa, etniczna, religijng, a nawet jednostkowa) i 1gczy nas z innymi
pokoleniami — zaréwno starszymi, od ktérych otrzymaliSmy dane dzie-
dzictwo, jak 1 z mlodszymi, ktérym to dziedzictwo zostanie przekazane
drogg edukacji formalnej i nieformalnej, poprzez wspétudzial w wydarze-
niach dnia §wigtecznego i codziennego.

Z tego powodu wszystkie praktyki wykorzystywane w ochronie dzie-
dzictwa materialnego sg w przypadku dziedzictwa niematerialnego nie-
skuteczne. Oczywiscie niematerialne dziedzictwo da si¢ opisal, zrekon-
struowaé czy odtworzy¢, ale bedg to zawsze jedynie kopie i przyblizenia,
a nie zywa i trwajaca kultura. Dlatego znalezienie odpowiednich, a przy-
najmniej zadowalajagcych metody zachowywania, ,konserwowania”
i ochraniania zywej kultury, a takze jej promowania nie tylko w skali kra-
jowej, ale takze lokalnej, jest zadaniem waznym i koniecznym.

Whioski o wpisanie zjawiska na Krajowa Liste Dziedzictwa Niema-
terialnego (nabér wnioskéw ruszyl dopiero w styczniu 2014 roku) majg
zglaszal przede wszystkim depozytariusze danych tradycji, dlatego ko-
nieczne jest u§wiadomienie im takiej mozliwosci 1 przekonanie o sen-
sie przedsiewziccia. Zdarzaja si¢ spolecznosci, ktore nie rozumiejg wagi
swojego dziedzictwa niematerialnego. Trzeba wigc poczynic¢ odpowiednie
kroki jak najszybciej, majgc na uwadze, ze szybko postepuja nieodwra-
calne zmiany, czesto bardzo niekorzystnie: porzucanie dawnych mode-
li zycia na rzecz nowych (nierzadko wypracowanych w innych kregach

7 O ile bowiem w przypadku dziedzictwa materialnego mamy nicograniczony dostgp do przy-
ktadéw z réznych okreséw historycznych, przez co mozemy poréwnac skrajnie odmienne epo-
ki, ale tez przesledzi¢ rozwdj pewnych zjawisk (np. zdobnictwa czy mysli architektonicznej),
to w przypadku dziedzictwa niematerialnego jest to niezwykle trudne, a byé moze nawet nie-
mozliwe. Przejawy dziedzictwa niematerialnego sa bowiem albo przekazywane nowym poko-
leniom, ktére stopniowo, wrecz niezauwazalnie dopasowuja odziedziczone tradycje do swoich
czaséw 1 wymogow albo uznaja je za archaiczne, w efekcie czego tradycje przestaja by¢ kulty-
wowane 1 popadaja w niepami¢é. Méwiac wiec o dziedzictwie niematerialnym musimy mieé
$wiadomos¢, ze rozmawiamy albo o dziedzictwie ,,martwym”, obecnie nie wyst¢pujacym, ale
o ktérym mamy pewna wiedz¢ np. z przekazéw ludowych, albo o dziedzictwie zywym, wciaz
trwajacym, ale réwnoczesnie cz¢sto zagrozonym przez liczne gwaltowne zmiany kulturowe.
[Por. Szacki Jerzy. 2011. Tradycja. 102-109, 117-124. Warszawa: Wydawnictwo Uniwersytetu
Warszawskiego].
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kulturowych), przemyst i masowa produkecja przedmiotéw, emigracja,
zmiana warunkéw spolecznych i ekonomicznych ludnosci, a nawet nad-
mierny ruch turystyczny. Jest oczywiste, ze w procesie powolnych zmian
pokoleniowych w kulturze zanikajg pewne elementy, a w zamian poja-
wiajg si¢ nowe, albo ze pewne zwyczaje 1 praktyki ulegajg powolnemu
przeobrazeniu, jednakze wyzej wymienione czynniki powodujg nie-
rzadko zmiany szybkie i gwaltowne. Znalezienie odpowiednich metod
chronienia kultury, kt6ra nie bez powodu okresla si¢ mianem zywej, jest
sprawg trudng, ale tez niezwykle wazng, dlatego warto przygladaé si¢ zja-
wiskom z pozoru nieistotnym, prébujgc zawczasu ocenié, czy niosg szan-
s¢ na ochrong i promocj¢ naszego niematerialnego dziedzictwa, czy wrecz
przeciwnie, mogg by¢ dla niego zagrozeniem.

Na stronie Gryfnie mozemy znalez¢ liczne informacje na temat §lgskiej
kultury. Gryfnie nie ogranicza si¢ bowiem jedynie do Gyszeftu, czyli
sklepu, ale oferuje réwniez takie zakladki i podstrony jak: Stownik $lon-
ski, Po §lonsku, Kultura, Muzyka, Warzyni, Bydzie si¢ dzioto czy Gryf-
ny Slonsk, gdzie znajdziemy réznorodne informacje, wszystkie zapisane
w §laskiej gwarze®. Mozna wigc stwierdzié, ze Gryfnie stara si¢ pelnié rolg

8  Gryfny to po $lasku tadny, pickny. Uzywam tego okre$lenia w ramach nawigzania do sklepdw,
ktére z zalozenia chcg promowaé §laska kulture, tak jak robi to sklep Gryfnie, o ktérym jest
mowa w artykule.

9 Osobiscie bede w tekscie uzywata okreslenia ,,gwara”. Konieczne jest zwrocenie uwagi w przy-
pisie, na problematyke gwar §laskich. Przede wszystkim nie mozna wyréznié jednej gwary,
poniewaz ta zmienia si¢ wraz ze zmiang regionu. W efekcie mozna wymieni¢ kilka odmian
jezykowych. Ponadto gwara §laska nie doczekala si¢ jeszcze jednorodnego, okreslonego spo-
sobu zapisu. W tym celu uzywa si¢ zaréwno §laskiego alfabetu Steuera, jak i alfabetu pol-
skiego, ktéry uniemozliwia jednak dokonania wiernego zapisu z powodu braku niektérych
akcentowanych glosek. Nowa propozycja jest obecnie tzw. §labikérzowy szrajbonek. Dodat-
kowo wciaz trwajg spory, czy gwarg $laska uznaé za oddzielny jezyk czy dialekt. [Winiar-
ska Izabela. 2009. Zasigg terytorialny i podzialy dialektu slgskiego, http://www.gwarypolskie.
uw.edu.pl/index.phpfoption=com_content&task=view&id=854&Itemid=19 (dostgp: sty-
czefi 2015); Tokarzewska Beata. 2012. Mowa slgska jezykiem regionalnym. http://jasnet.
pl/?m=publicystyka&id=3309 (dost¢p: styczen 2015); Syniawa Miroslaw. 2010: Slabif(o?"z niy
dlo bajrli. Chorzéw: Pro Loquela Silesianal.

Warto réwniez przytoczyé opini¢ Aldony Skudrzyk na temat gwary i przyczyn jej silnego
zakorzenienia na Slasku nawet w czasach obecnych: ,,Silna pozycja gwary wynika nie tylko
z jej bycia po prostu Srodkiem komunikacji, ale z jej roli jako istotnego znaku wigzi, tozsamo-
ici etnicznej, regionalnej, kulturowej, rodzinnej. Przywiazanie do tradycji, kultywowanie oby-

czajbéw, swoisty etnocentryzm majg oczywiscie gleboka motywacje historyczna. W mentalnosci
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internetowej przestrzeni oferujgcej wiedze o regionie, ale réwniez roz-
rywke i informacje o lokalnych wydarzeniach kulturalnych, a takze réz-
nego rodzaju ubrania i drobiazgi z kolekeji ,,Na zicher”, ktére Gryfnie
reklamuje hastem ,f.oblyc sie po naszymu”. W asortymencie sg przede
wszystkim koszulki, bluzy, torby, czapki i skarpety, ale znajdziemy tam
takze fartuchy, lampy, mydta, kubki, plakaty, zabawki, pocztowki, kartki
okolicznoSciowe, przypinki, magnesy i naklejki na samochody — wszystkie
cechujgce si¢ nowoczesnym wzornictwem, ale w wyrazny sposdb inspiru-
jace si¢ Slgskim stownictwem i kultura.

Liczac tylko teren Gornego Slaska™ projektéw, grup i firm podobnych
do Gryfnie jest obecnie do$¢ sporo. Mozna wymienié mi¢dzy innymi: Ka-
tolove, Geszeft, Slonski bajtel, Polaquito, BroKat, Qdizajn, Slonski dizajn
1 wiele innych, oferujacych réznego rodzaju odziez i akcesoria, takie jak
bizuteria, torby, wyroby ceramiczne, grafiki i tym podobne obiekty. W jaki
sposdb mozna teoretycznie 1aczyl te wyroby z ochrong niematerialnego
dziedzictwa kultury?

Artykul pierwszy wspomnianej juz Konwencji UNESCO w Sprawie
Ochrony Niematerialnego Dziedzictwa Kulturowego podaje cztery cele
konwencji:

a. ochrona niematerialnego dziedzictwa kulturowego,

b. zapewnienie poszanowania niematerialnego dziedzictwa kulturo-

wego wspdlnot, grup 1 jednostek,

c. wzrost, na poziomie lokalnym, krajowym i mi¢dzynarodowym,
$wiadomosci znaczenia niematerialnego dziedzictwa kulturowego
oraz zapewnienie, aby dziedzictwo to bylo wzajemnie doceniane,

d. zapewnienie mi¢dzynarodowej wsplpracy i pomocy!!.

Warto zwrécié uwage, na podpunkty a oraz c¢. Méwig one o ochro-
nie dziedzictwa niematerialnego, ale réwniez o zwickszaniu §wiadomo-
§ci jego istnienia i znaczenia, by w ten sposdb depozytariusze danego

Goérnoslazakow byly i sa nadal zakodowane gl¢gboko postawy zachowawcze, zycie «do we-
wnatrz», ze swoimi i dla swoich” [Skudrzyk Aldona. 2008. Recenzja pracy Barbary i Adama
Podgdrskich: Godémy po naszymu, czyli po §lasku. Stownik gwar $laskich. W Podgérscy Bar-
bara, Adam, Godomy po naszymu, czyli po slgsku. Stownik gwar slgskich, 11-12. Katowice: Kos].
To mogloby ttumaczyé popularno$é samego Gryfnie, ktére swoje produkty mocno opiera na
gwarze. Pokazujac atrakcyjng strong §laskiego stownictwa udowadnia mlodym ludziom, ze
znajomos¢ gwary moze byé modna i pozadana, a takze, ze mozna jej swobodnie uzywaé w nie-
ktérych kregach i sytuacjach.

10 W tekécie ograniczam si¢ do Slaska, jednakze w innych czesciach Polski mozna méwi¢ o bar-
dzo podobnym wykorzystywaniu lokalnych kultur, gwar czy motywéw zdobniczych, np.
»Kaszébsczi Krém” oferujacy tradycyjne kaszubskie artykuly spozywcze, ale takze stylizo-
wane torby czy bizuteri¢. [http://www.ruszajwdroge.pl/2014/06/Kaszebsczi-Krom-pasja-do-
biznesu-czy-biznes-z-pasja.html# . VKFH6{8CABh (dostep: styczefi 2015)].

11 http://isap.sejm.gov.pl/DetailsServlet?id=WDU20111721018 [dostep: styczef 2015].
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dziedzictwa chcieli®? je dalej kultywowaé 1 promowaé. Odnosnie ochrony
wymienionej w podpunkcie a, ten sam dokument w punkcie trzecim arty-

kulu drugiego podaje nast¢pujaca informacje:

3. ,»,Ochrona” oznacza Srodki majace na celu zapewnienie przetrwania
niematerialnego dziedzictwa kulturowego, w tym jego identyfikacje, do-
kumentacje, badanie, zachowanie, zabezpieczenie, promowanie, wzmac-
nianie i przekazywanie, w szczegdlnosci poprzez edukacje formalng i nie-
formalna, jak réwniez rewitalizacje réznych aspektow tego dziedzictwa .

Tym samym zostaje potwierdzone, ze promocja dziedzictwa niemate-
rialnego jest forma jego ochrony. Dlatego warto zwrdcié uwage na to, co
sprzedajacy 1 projektanci etnoprzedmiotdéw pisza o swoich produktach.
Na stronie internetowej Gryfnie mozemy znalez¢ nast¢pujaca informacije
odnosnie projektu i motywacji tworcow:

Gryfnie to je po polsku ladnie i pi¢knie.

I tak richtik chcielibymy pokozaé §lonsko godka. Wstuchujymy sie w bi-
cie syrca dzisiyjszego pokolynio i podug tego tonaczymy §lonski projekt
»gryfnie”.

Jest nos dwéch pierzinskich gizdéw ze Pszczyny, ale ino jedyn je ganz
Slonzokiym. Etnolog i programista — po takim som my fachu. Kozdy
z nos ,mo ptoka” na punkcie swoji roboty.

Skisz tego, ze przajymy §lonskij godce, chcymy sie niom asié i pokozaé
z trocha inkszyj strony — barzij wspéiczesnyj. Pomogajom nom w tym
nasi przociele, naprowda zacni ludziska, fobdarzyni srogimi talyntoma.
Gryfnie to zajta www.gryfnie.com i fanpage www.facebook.com/gryfnie,
na kierych idzie dowiedzieé sie to downych §lonskich tradycjach ale tyz to
dzisiyjszym Slonsku.

Gryfnie to tyz naszo kolekcja rzeczy inspirowanych §lonskim stownictwym.
Toz chowcie sie! Pyrsk!™

12

13

14

Z mojej wypowiedzi mozna wyciagna¢ wniosek, ze dziedzictwo oraz tradycje sg kultywowane
i przekazywane z pokolenia na pokolenie z powodéw ,zewnetrznych” (np. checi przypodo-
bania si¢ osobom spoza danej kultury), a nie z potrzeby serca i chgci zachowania duchowego
spadku po przodkach. Niestety mozna zaobserwowaé, ze obecnie wiele zjawisk kulturowych
przepadlo, poniewaz mlode pokolenia uznawaly stare obyczaje rodzicéw czy dziadkéw za
przestarzale, archaiczne i zabobonne, rezygnujac tym samym z kultywowania tradycji i prze-
kazania jej dalej nastepnym pokoleniom. Mozna wigc wyjs¢ z zalozenia, ze akceptacja innych
spolecznosci wzgledem jakiej$ kultury tradycyjnej moze sprzyjal w zachowaniu jej. Jest to te-
mat warty obszerniejszej analizy, tutaj jedynie krétko go sygnalizuje. [Por.: Szacki Jerzy. 2011.
Tradycja. 141-142. Warszawa: Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego].

Wszystkie podkresl. Z.O.; http://isap.sejm.gov.pl/DetailsServlet?rid=WDU20111721018 [do-
step: styczen 2015].

Wszystkie podkresl. Z.0.; http:/gryfnie.com/o-projekcie/ [dostep: styczen 2015].
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W podobny sposdb opisuje si¢ Geszeft:

Geszeft to sklep z produktem lokalnym, niezalezny punkt promocji re-
gionu i kawiarnia w jednym. Miejsce, ktére chce promowad mlodych $la-
skich projektantéw modowych czy designu, artystéw czy autoréw pub-
likacji. Znajdziesz tam bizuteri¢ z wegla, koszulki promujace $laska
gware, ilustracje §laskich mitéw, jak rowniez ksiagzki o lokalnej modernie.
A wszystko po to, zeby pokazal tozsamos¢ regionu w nowej, wspolczes-
nej odslonie, ktora nie wstydzi si¢ swojej tradycji, dumnie czerpiac z niej
to co najlepsze”.

Oba sklepy deklarujg, ze swoje dzialanie opierajg przede wszystkim na
promocji regionalnych tradycji: méwig o ukazaniu pickna §laskiej gwa-
ry 1 kultury oraz wspieraniu produktéw lokalnych nowej, projektantéw,
a wszystko to w uwspélcze$nionej formie, ktéra jednak nie zapomina
o swoim pochodzeniu, a — co wigcej — jest z tego dumna.

W internecie mozna znalezé duzo deklaracji potwierdzajacych, ze
wiele os6b podziela te opinie i uznaje oferowane produkty za idealne po-
taczenie nowoczesnosci 1 tradycji — mozna powolaé si¢ na liczbe polubien
facebookowych stron'®, komentarze (zapisane zaréwno w jezyku polskim
jak 1 w gwarze §laskiej), liczne artykuly prasowe!” czy wpisy na blogach.
Na przyklad na stronie Silesia Street Look mozna znalez¢ notatke zatytu-
fowang flqs/{z'e gryfne ubrania, ktérej fragment warto zacytowadé:

Na Slasku da si¢ zy¢, a Slazacy coraz bardziej identyfikuja si¢ ze swoim
regionem i chcg pokazywa¢ skad sg. Na pewno wplywa to na popularnosé
rodzacych si¢ coraz to nowych marek. Bluzy, t-shirty, torby czy skarpetki
ze §laskimi akcentami, to idealne ubrania i dodatki dla ludzi lubigcych
utozsamiaé si¢ z Katowicami oraz z §laskg gwara. To na pewno tez zna-
komity pomyst na niebanalny prezent, bo przeciez kto by si¢ powstydzit
koszulki z szmaterlokiem na piersiach ;) O to kilka internetowych skle-
pbw, gdzie mozemy naby¢ te cuda'®.

Powyzszy cytat jest kropla w morzu pozytywnych ocen i komentarzy. O ile
jednak emocjonalne podejscie do tematu jest zrozumiale w przypadku

15 Wszystkie podkresl. Z.0.; https://geszeft.co/strona/7/onas/ [dostep: styczef 2015].

16 73 035 dla Gryfnie [https://www.facebook.com/gryfnie (dostep: styczen 2015)] oraz 9 693 dla
Geszeftu [https://www.facebook.com/Geszeft (dostep: styczen 2015)].

17 Por.: Swiqcicka Olga. bez daty. Gryfnie czyli pigknie. 6;1@5}( odzyskuje swojg mowe, gwara now
w modzie http://natemat.pl/27723,gryfnie-czyli-pieknie-slask-odzyskuje-swoja-mowe-gwara-
znow-w-modzie [dostep: styczen 2015].

18 Wszystkie podkresl. Z.0.; Blotko Anna. 2013. S/qulqif gryfie ubrania, http://silesiastrectlook.
pl/2013/08/slaskie-gryfne-ubrania.html [dostep: styczef 2015].
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opinii codziennych uzytkownikéw internetu, to mozna zauwazyl, ze
i w prasie nie brak petnych entuzjazmu tekstow". Wigkszos¢ z nich méwi
o atrakcyjnosci §laskiej gwary, o wielkim powrocie gwary do lask, o odzy-
skaniu §laskiej mowy czy nawet o ogdlnie pojetej modzie na §lgskosé.

Mamy wige do czynienia z czynng promocjg tradycji, probg wywolania
nie tylko zainteresowania swoim dziedzictwem niematerialnym, ale réw-
niez z checig obudzenia dumy, ale 1 sympatii, a takze sposobem na ukaza-
nie nowej, ale co jest czesto podkreSlane, weigz tradycyjnej twarzy Slaska.

W oparciu o te informacje mozna by wysnué przypuszczenie, ze wy-
korzystanie przez Gryfnie i inne podobne mu firmy elementéw dziedzi-
ctwa niematerialnego Slaska, wplywa na promocje tegoz dziedzictwa, co
moze skutkowal pozytywnymi efektami: zwigkszeniem Swiadomosci ist-
nienia i znaczenia niematerialnego dziedzictwa, obudzeniem $wiadomo-
§ci i dumy w depozytariuszach oraz pragnienia dalszego pielegnowania
tego dziedzictwa, a takze zapewnieniem poszanowania dla §laskiej kultu-
ry wérdd mieszkancéw innych czesei Polski. W ten sposéb bylyby spetnio-
ne gléwne cele konwencji UNESCO, méwigce o promocji i wzmacnia-
niu kulturowego dziedzictwa niematerialnego Polski, nie tylko w obrebie
regionu czy kraju, ale réwniez za jego granicami®. Jednakze to, co moze
mieé skutki pozytywne, moze réwniez przyczynic si¢ do powstania nader
niepozgdanych, a nawet szkodliwych efektéw.

Slask, jak kazdy inny region Polski posiada swéj wilasny etos, bedacy kul-
turowym wzorem idealnym, do ktérego kazdy mieszkaniec mniej lub bar-
dziej Swiadomie bedzie si¢ staral dazyé na co dziefi i od $wigta?'. Henryk
Czech méwi, ze na ctos Slazaka sklada si¢ swoista triada: ,wartosci ro-
dziny, wartoSci religijne oraz warto$ci pracy”?. Jednakze mozna zauwa-
zy¢, nie tylko na Slasku, ale i w innych regionach Polski, ze etos Slazaka
wecigz bardzo czgsto jest utozsamiany z etosem gornika®; a skojarzenie:

19 Por.: http://gryfnie.com/piszom-lo-nos/ [dostep: styczen 2015].

20 Wiele z wymienionych produktéw mozna zakupié¢ w sklepach z pamiatkami dla turystow.

21 [Czech Henryk. 2006. Ethos wsi slgskiej. Badania w gminie Olesno. 47, 50-55. Warszawa: Trio;
Ossowska Maria. 2000. Ezhos rycerski i jego odmiany. 7. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe
PWN; Swadzba Urszula. 2001. Slgski etos pracy. Studium socjologiczne. 29. Katowice: Wydaw-
nictwo Uniwersytetu Slaskiego].

22 Czech Henryk. 2006. Ethos wsi slgskiej. Badania w gminie Olesno. 52-53. Warszawa: Trio.

23 O ectosie gérniczym pisano wiclokrotnie w réznych kontekstach, zwracajac uwage nie tylko

na jego budowe i elementy skladowe, ale takze na kontekst wspdlnoty gérniczej, organizacji
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,Slask = gornik; gornictwo” jest mocno zakorzenione w potocznej my-
§li Polakéw?. Faktycznie gérnictwo na Gérnym Slgsku byto w XIX i XX

24

przestrzennej miast i wsi czy model rodziny gérniczej. W tym miejscu warto zwrdcié pokrét-
ce uwage na niektore z tych zagadnien, bowiem pokazuj one dlaczego etos goérniczy moze byé
odczytywany jako model élqzaka w ogdlnosci — dotyka bowiem nie tylko samych pracownikéw
kopalni w czasie wykonywania pracy. Marian Gerlich piszac o tradycyjnych wzorach zachowan
zwraca uwage: ,Zawod gornika to z cala pewnoscig zawdd szczegdlny, bo podstawowe czyn-
nosci, jakie zwigzane sg z jego wykonywaniem, musza by¢ realizowane w podziemiach, a wigc
w warunkach zdecydowanie odmiennych od tych, w jakich czlowiek na co dziefi przebywa
i zyje. W konsekwencji determinujg one w znacznym stopniu zaréwno wigkszo§¢ czynnosci
produkeyjnych, jak i samego cztowicka. Aby sprostaé wymogom narzuconym przez przyrodg,
aby zrealizowal wytyczone cele musi on rygorystycznie przestrzegal obowiazujacych zasad
postepowania” [Gerlich Marian Grzegorz. 1988. Zawdd gornika a tradycyjne wzory zacho-
wan. W Gdrniczy stan w wierzeniach, obrzgdach, humorze i piesniach. D. Simonides (red.), 29.
Katowice: Slaski Instytut Naukowy]. Réwnoczeénie jednak: ,W obrebie dawnych §rodowisk
gorniczych funkcjonowato wiele tradycja usankcjonowanych zachowan, ktore byly przestrze-
gane przez gornikéw, i to zaréwno bezpoSrednio w §rodowisku pracy, jak i poza nim. Zawéd
mezczyzny determinowal specyfike i rytm zycia rodzinnego. Przedstawiony material Swiadczy
o bogactwie tradycji, a takze swoistej atrakcyjnosci, ktora decydowala w konsekwencji o za-
chowaniu si¢ zwyczajowych form mimo pewnych modyfikacji. Dostrzec tez mozna w mia-
re¢ zwarty 1 przejrzysty system wartosci, ktéry decydowal o sposobie pojmowania rzeczywisto-
$ci i wlasnego w nim miejsca, w takze spetniania okreslonych obowiazkéw” [Gerlich Marian
Grzegorz. 1988. Zawdd gornika a tradycyjne wzory zachowat. W Gdrniczy stan w wierzeniach,
obragdach, humorze i piesniach. D. Simonides (red.), 92. Katowice: Slaski Instytut Naukowy].
Wanda Mrozek analizuje dokiadnie model rodziny gérniczej, zwracajac uwage na takie ele-
menty jak liczba dzieci w rodzinie, dziedziczno§¢ zawodu w rodzinie, podziat obowigzkéw
miedzy malzonkami i ich wzajemna zaleznos¢, relacje miedzy dzieémi i rodzicami, rytm zycia
rodziny uzalezniony od pracy me¢za i ojca na kopalni, a nawet stosunki sasiedzkie — wszystko to
byto po$rednio uzaleznione od gérnictwa i jako pewien model Scile zazgbiato si¢ z gorniczym
etosem. Mrozek Wanda. 1988. Tradycyjna rodzina gérnicza — jej cechy spoleczne i kierun-
ki przeobrazef.. W Gdrniczy stan w wierzeniach, obrz¢dach, humorze i piesniach. D. Simonides
(red.), 97-132. Katowice: Slqski Instytut Naukowy]. Potwierdzaja to relacje Doroty Simonides,
ktéra wspomina, ze na Slasku wszystko bylo w jaki$ sposob powiazane z gérnictwem: od za-
budowy przestrzennej osiedla (w tym wypadku mowa o Nikiszowcu), przez relacje z sasiada-
mi (na kazdym szczeblu: dzieci, kobiet i m¢zczyzn), po rytm dnia kazdej rodziny gorniczej
(np. przypomina, ze w $laskich rodzinach norma bylo chociazby budzenie dzieci lub tez nie
odsylanie ich wezesniej do t6zek, by mogly pozegnaé ojca wychodzacego na nocna szychte).
[Simonides Dorota. 2014: Szczgscie w garsci. Z familoka w szeroki swiat. 9-11. Opole: Wydaw-
nictwo Nowik].

Jak zauwaza Jerzy Damrosz: ,\W stereotypie ogolnokrajowym na symbolike regionu §laskiego
(krajobraz kulturowy i przyrodniczy) sktadaja si¢ przede wszystkim: wegiel (wieze kopalniane,
haldy itp.), uniform gérniczy z charakterystycznym nakryciem glowy, obchody Barbérki, stré;j
ludowy, taniec trojak. A stereotyp Slazaka obejmuje: gwarowe przeklefistwo «do pierunas i ta-
kie cechy, jak rzetelnos¢ i religijno$é oraz zamitowanie do schludnosci i czystosci” [Damrosz
Jerzy. 1988. Symbolika regionu jako wyznacznik odr¢bnosci. W Symbolika regionow. Studia
etnologicano-folklorystyczne. D. Simonides (red.), 23. Opole: Instytut Slaski w Opolu]. W po-
dobnym tonie, choé trochg bardziej ogélnic wypowiada si¢ Alicja Karfowska-Kamzowa, ktéra

przekonuje: ,Dla mieszkaficow Polski — z innych dzielnic, élqsk kojarzy si¢ z Gérnoslaskim
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wieku jedng z podstawowych galezi nie tylko §lgskiego przemystu, a sami
gbrnicy wypracowali w tym czasie zarobwno wewngetrzny kodeks 1 system
zwyczajow, ale rowniez niezwykle silne poczucie wspélnoty. Takze wsréd
nie-gbrniczych mieszkancow Goérnego Slaska pracownicy kopaln byli
niezwykle szanowani i cenieni. Mozna powiedzieé, ze taki stan rzeczy
utrzymywal si¢ do potowy XX wieku. Okres Polski Ludowej wynidst etos
goérnika na piedestal, jako przykiad klasy pracujacej. Obecnie natomiast
jestesmy Swiadkami upadku nie tylko polskiego gbrnictwa, ktére uznaje
si¢ za nierentowne i nieoplacalne finansowo, ale takze samego wizerun-
ku gbrnikéw, ktérych postrzega si¢ czesto jako jednostki niewyksztalcone,
a nawet prymitywne, co widaé w powtarzajacych si¢, mocno nacechowa-
nych pejoratywnie, a nawet wulgarnych przymiotnikach i opisach. Zmie-
nia si¢ robwniez sama zbiorowo$¢ gérnikéw, ich wewnetrzne relacje oraz
nastawienie do dawnych zwyczajéw.

W tym miejscu pojawia si¢ wspodlczesny etnodizajn 1 promowane
przez niego przedmioty. Posréd produktéw oferowanych mitosnikom et-
nodizajnu mozna znalez¢ obiekty, ktdre wyraZnie starajg si¢ ociepli¢ nad-
watlony w ostatnich latach wizerunek gérnika—élqzaka, nawigzujac do
starego etosu, sfownictwa i symboli gérniczych. W asortymencie Gryf-
nie znajdziemy miedzy innymi: koszulke ,,Grubiorz” (gbrnik), , Tasze
w czorne diamenty” (torb¢ z motywem wegla w ksztalcie diamentéw),
bluze¢ ,Wongiel” (wegiel), skarpetki, czapki i kubki z motywem pyrlika
i zelozka (symbole gérnictwa), czy tak zwane ,,Sadza Soap” — mydlo imi-
tujace z ksztaltu wegiel. Przegladajgc oferty innych sklepéw mozna do-
datkowo wyliczy¢ jeszcze torby na zakupy, przypinki, plakaty, kufle piw-
ne, bizuterie z wegla, wegiel przetworzony na ksztalt diamentéw i wiele
innych produktéw, ktére bardziej lub mniej nawigzujg do dawnego etosu
gbrniczego 1 stereotypu Slaska, jako miejsca skladajacego sic w gléwnej
mierze z kopalf 1 hald.

Nalezy postawié pytanie, czy etnodizajn nie deprecjonuje 1 nic oSmie-
sza prawdziwej kultury? Ostatecznie to, co bylo sednem, osig i gléwnym

Okregiem Przemystowym” [Karlowska-Kamzowa Alicja. 1988. Obiekty i zespoly zabytkowe
jako wyznacznik przestrzeni historycznej Slaska. W Symbolika regiondw. Studia etnologiczno-
-folklorystyczne. D. Simonides (red.), 83. Opole: Instytut élqski w Opolu]. Mozna takze przy-
toczyé wezesniejszg czgsC jej wypowiedzi: ,Warto jedynie przypomnieé, ze ludnosé Slqska od
péznego Sredniowiecza posiadala Swiadomos¢ swojej odrebnosci, co owocowalo m.in. spisy-
waniem licznych kronik lokalnych, a stosunkowo wczes$nie opracowaniami naukowymi i po-
pularnonaukowymi po$wi¢conymi wiasnej dzielnicy” [Karlowska-Kamzowa Alicja. 1988.
Obickty i zespoly zabytkowe jako wyznacznik przestrzeni historycznej Slaska. W Symbolika
regiondw. Studia etnologiczno-folklorystyczne. D. Simonides (red.), 83. Opole: Instytut élqski
w Opolu].
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motywem tej kultury? zostaje zredukowane do prostego symbolu, ktéry
w pewnym sensie staje si¢ dodatkiem do sprzedawanego produktu. Jako
przyklad takiego zredukowania, ale i pewnej absurdalnosci do ktérej po-
trafi si¢ posungé etnodizajn, mozna podaé produkt oferowany miedzy
innymi przez Geszyft, znany pod nazwa Palec Slonski. Jest to porce-
lanowy, szkliwiony walek, przypominajacy ttuczek do kuchennego moz-
dzierza, dlugosci 65 milimetréw, zawieszony na rzemyku lub taficuszku,
ktéry mozna nabyé w cenie osiemdziesi¢ciu picciu ztotych?”. W opisie
mozna znalez¢ informacje, ze jest to wisiorek, ktérego dodatkowg funk-
¢ja jest ,tworzenie dziurek w kluskach $lgskich”?. Mimo, iz mily dla oka,

25 Mozna powiedzied, ze wegiel jest gléwna osia kultury Slalskicj. Nie tyle jest bowiem motywem,
ktéry sam w sobie si¢ powtarza w kulturze, ale jest gléwnym punktem odniesienia dla wszyst-
kiego innego. Jerzy Gorzelik pisal: , To wlasnie wegiel stoi u poczatki catego faficucha czynni-
kéw i zdarzen, ktore doprowadzi¢ mialy do przeobrazenia zapomnianej peryferii, kojarzonej
dotad z niecywilizowana dzicza, w jeden z najdynamiczniej rozwijajacych si¢ regionéw Eu-
ropy” [Gorzelik Jerzy. 2006. Czarne diamenty. Gérnictwo w sztuce Gérnego Slaska. W Slgsk —
kamieri drogocenny. J. Kurek, K. Maliszewski (red.), 74. Chorzéw: Miejski Dom Kultury ,,Bato-
ry”]. Henryk Mercik réwniez uznaje wegiel za punkt wyjscia nie tylko dla §laskiej urbanistyki,
ale i kultury, rozwijajac ten temat nast¢pujaco: ,Swoista, dwczesnie nowatorska postaé urba-
nizacji i osadnictwa robotniczego obszaru Gérnego Slqska rozwijala si¢ na przestrzeni ostat-
nich dwustu lat i okrzepla na poczatku XX wieku. Nowatorstwo w ksztaltowaniu przestrze-
ni polegalo przede wszystkim na calkowitym podporzadkowaniu lokalizacji nowej struktury
osiedleficzej usytuowaniu zaktadu wydobywczego, ktéry musiat by¢ umiejscowiony na ztozu.
Réwniez inne zaklady przemystowe, w tym huty zelazne, musialy by¢ lokalizowane zaleznie
od kopalf wegla kamiennego. Sprzyjalo to powstaniu $cistej zaleznosci miejsca pracy poza rol-
nictwem i miejsca zamieszkania przez lokalizacj¢ osiedli i doméw robotniczych w bezposred-
nim sgsiedztwie zakladéw przemyslowych. Cz¢S¢ tej struktury przetrwala do naszych czaséw,
wywierajac wyraziste pietno na charakterze osiedli oraz miast calego obszaru Gérnego Slaska”
[Mercik Henryk. 2006. Wegiel i architektura. Funkcja, estetyka, symbol. W Slq:k — kamieri dro-
gocenny. ]. Kurek, K. Maliszewski (red.), 83. Chorzéw: Miejski Dom Kultury ,,Batory”]. Tro-
che pézniej dodaje jeszcze: ,Likwidacja kopalfi sprawia, ze przestrzefi urbanistyczno-archi-
tektoniczna Gérnego Slalska traci sens, logik¢ nadang jej przed stu pigédziesi¢ciu laty. Brak
kopalni to nie tylko brak wyttumaczenia istnienia osiedli robotniczych i centréw dzielnic czy
miast w obecnym ksztalcie, to réwniez brak odniesienia do przesztosci, brak odpowiedzi na py-
tanie: «Skad jeste§my?»” [Mercik Henryk. 2006. Wegiel i architektura. Funkeja, estetyka, sym-
bol. W Slq:/q — kamieni drogocenny. J. Kurek, K. Maliszewski (red.), 91. Chorzéw: Miejski Dom
Kultury ,Batory”].

26 Trudno jednoznacznie ocenié, czy opisywany przedmiot jest forma zartu, czy tez pomystodaw-
czyni produktu przy$wiecala idea promocji §laskiej kultury, ktérg deklarowala w wywiadzie dla
Gryfnie [http://gryfnie.com/kultura/palec-slonski/ (dostep: styczenr 2015)]. Moim zamiarem
nie jest ocena intencji autorki Slonskiego Palca, niemnicj sam produkt warty jest przytoczenia
w artykule i krotkiego oméwienia.

27 Oferty zmieniaja si¢ w zaleznosci od sklepu, jednakze cena zwykle oscyluje w granicach osiem-
dziesigciu zlotych. [Por. np.: http://www.pakamera.pl/naszyjniki-wisiory-palec-slonski-do-ro-
bienia-dziurek-w-kluskach-nr841918.htm (dostgp: styczen 2015)].

28  https://geszeft.co/produkt-93/palec-slonski/ [dostep: styczen 2015].
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w warstwie ideologicznej produkt wydaje si¢ by¢ kuriozalny. Produkt ba-
zuje na jednej z podstawowych ,skojarzeniowych definicji” §laskiej kul-
tury: ,kuchnia §lgska = rolady, modra kapusta i kluski $laskie”, ktére na-
turalnie muszg posiadal specjalng dziurke na sos. W wickszosci $laskich
doméw do stworzenia owego wglebienia gospodynie uzywaly wlasnego
palca. Tutaj mamy wykreowany specjalny przyrzad z porcelany, ktéry nie
dos¢, ze sam w sobie nie jest i nigdy nie byl potrzebny, to dodatkowo zo-
staje przerobiony na co$ innego: mamy do czynienia z pewnym obicktem,
ktéremu zostala wykreowana pewna historia oparta o tradycje (porcelano-
wy palec do tworzenia wglebiefi w kluskach), ktéra to funkcja ,,podstawo-
wa” 1 pierwotna” zostaje odsunicta na bok, by nadaé jej kolejna, tym ra-
zem Scisle estetyczng (wisiorek)!

Niepokojace dla mnie, jako dla badacza kultury jest to, ze tego rodza-
ju dzialania budzg falszywe przekonanie, ze wszystkie te czynnosci (pro-
jektowanie etnoproduktéw i ich sprzedaz) sg robione dla dobra kultury,
tradycji 1 dziedzictwa, z ktérego czerpiag wzorce i do ktérego nawigzuja.
Pomystodawczyni opisywanego Slonskiego Palca w wywiadzie przepro-
wadzonym przez Gryfnie przekonuje, ze:

najwazniejsze jest promowanie Slaska. W momencie gdy masz powieszo-
ny palec na szyi, to kto§ Ci¢ od razu zaczepi, bo go to zainteresuje. Palec
jest pretekstem do rozmowy o Slasku, o §lgskiej kuchni®.

Tego rodzaju opinie wyglaszane nie tylko przez projektantéw i sprze-
dawcéw, ale takze umieszczane w opisach oferowanych przedmiotow
czy w artykulach na temat etnodizajnu, mogg dawa¢ konsumentom i od-
biorcom tych produktéw poczucie, ze zakupienie czarnego mydla czy
przypinki z napisem ,robia na grubie” (pracuj¢ na kopalni) jest nie tyl-
ko rodzajem manifestacji swojej §laskosci, pokazania dumy ze swojego
dziedzictwa i by¢ moze formg buntu przeciw zalewowi ,zglobalizowa-
nych” motywdéw zdobniczych, ale takze czynno$cig zapewniajaca trwanie
tradycji. Czy jednak faktycznie tak jest? Czy efekt takich dzialan nie jest
aby przeciwny do deklarowanego i planowanego — nie tylko nie niweluje
negatywnej czesci stereotypu dotyczacego Slaska, ale jeszcze ja poglebia,
robigc z niej w pewnym sensie wesolg maskotke i skansen rownocze$nie?
Etnodizajn w takim rozumieniu problemu, byly kulturowym pasozytem,
ktory stopniowo przetwarza wybrang kulture i dziedzictwo niematerialne
w kulturke”, poprzez estetyzacje zmieniajgc prawdziwe wartosci w ich
wlasne znaki. Ci¢zka praca gérnicza, majaca wielowiekows tradycje,
wlasne zwyczaje, wierzenia i wzory zachowan, zostaje przez etnodizajn

29  http://grytnie.com/kultura/palec-slonski/ [dostep: styczen 2015].
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zredukowana do kubeczka z szybem kopalnianym czy skarpetek z logiem
przedstawiajgcym pyrlik i zelozko.

W tym miejscu rodzi si¢ mysl, ktérg wyartykutuje w formie pytania,
poniewaz posiada dwie wykluczajace si¢ nawzajem odpowiedzi: czy w ta-
kim razie produkty z innym motywem zdobniczym (chociazby ze znang
na calym Swiecie Myszka Miki) sa w teorii bezpieczniejsze od rodzimego
etnodizajnu? Z jednej strony wydaje si¢, ze mozna udzielié odpowiedzi
twierdzacej — podana w przykladzie Myszka Miki i jej podobne motywy
sg neutralne kulturowo, to znaczy nie przeinaczajg i nie o§mieszajg naszej
wlasnej kultury. Sg catkowicie zewnetrznymi znakami, ktére zostaly za-
importowane do naszego kontekstu kulturowego i nie szkodza naszemu
dziedzictwu niematerialnemu w sposéb czynny®. Jednakze z drugiej stro-
ny mozna wysungl argument, ze etnodizaj moze i cz¢Sciowo przeinacza
pewne tradycje ludowe, ale przynajmniej u§wiadamia ludziom, ze w 0gé-
le jakie$ dziedzictwo posiadajg i robi to w sposdb atrakcyjny dla odbiorcéw,
zwracajac uwage i pozyskujac ich sympati¢ dla dziedzictwa, do ktérego
nawigzuje. Moze wigc cena, jakg placimy w tym wypadku za etnodizajn
nie jest az tak wysoka? Moze warto troche ,,uproscié¢” nasze dziedzictwo
niematerialne, jezeli w efekcie ludzie zwrdcg uwage na to, co odziedziczy-
li po wezesniejszych pokoleniach?

Bez wzgledu na to jakiej odpowiedzi udzielimy na zadane powyzej
pytanie, nie rozwigzemy problemu etnodizajnu w sposéb ostateczny. Na-
lezy bowiem zwrdcié réwniez uwage na sposob, w jaki etnodizajn ,,obja-
wia” wykorzystywane dziedzictwo niematerialne. Na samym poczatku ar-
tykulu zostato powiedziane, ze dziedzictwo niematerialne nie objawia si¢
w sposdb namacalny czy wizualny. OczywiScie czasem realizuje si¢ przez
obiekty materialne (na przykiad instrumenty muzyczne, ktére sg koniecz-
ne do wykonania niematerialnej piesni), a i efekt dziedzictwa niemate-
rialnego jako pewnej wiedzy na temat dzialan moze by¢ materialny (jak
chociazby produkt koficowy tradycyjnego rzemiosla, ktére jako wiedza
1 zdolnosci zaliczane jest do zbioru kulturowego dziedzictwa niemate-
rialnego). W wypadku etnodizajnu wszystko, co jest niematerialne zostaje
zamanifestowane w sposéb materialny. Cz¢Sciowo zatraca si¢ wiec forma
realizacji tej czgScl dziedzictwa — etos, zwyczaje, gwara 1 inne zjawiska
niematerialne, ktére powinny by¢ zywe i uzywane, nie dosé, ze nie sg kul-
tywowane, to jeszcze zostajg zredukowane do roli ozdobnikéw odziezy

30 Szkodzenie niematerialnemu dziedzictwu w sposéb czynny rozumiatabym jako aktywne dzia-
lanie w obrgbie tego dziedzictwa, ktére mialoby na celu jego zmodyfikowanie, ,ulepszenie” czy
przeinaczenie. Byloby to dopelnieniem szkodzenia w sposéb bierny, bedacego forma zaniedba-
nia dziedzictwa poprzez pozostawicnie go ,samemu sobie”, wynikajacego z braku zaintereso-

wania swoim dziedzictwem niematerialnym lub brakiem posiadania wiedzy o nim.
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1 akcesoriéw. Co wigcej, wydaje si¢, ze ikoniczne przedstawienie dziedzi-
ctwa niematerialnego w formie plastycznej (jako graficzny element ko-
szulki czy torby) weale nie przybliza nas do starych tradycji z XIX czy XX
wieku. Nalezy si¢ wiec zastanowié, czy postmodernistyczne wykorzysta-
nie motywu-elementu z zakresu niematerialnego dziedzictwa kultury to
wcigz ochrona 1 promocja tego dziedzictwa, czy wrecz przeciwnie — nisz-
czenie go, poniewaz zostaje pozbawione swojego prawdziwego ksztaltu,
swojego macierzystego kontekstu i swojej pierwotnej funkcji pelnionej
w kulturze?

Kolejne pytanie, ktére trzeba postawié, dotyczy kwestii sprzedazy
1 tego, co mozna sprzedal. Nikt nie zaprzeczy, ze etnodizajn jest zwigza-
ny z handlem i juz w fazie projektowania nakierowany jest na stworzenie
produktu, ktéry znajdzie przychylnych mu odbiorcéw cheacych za niego
zaplacié. Czy jednak etos i kulture dowolnego regionu, spotecznosci czy
grupy lokalnej powinien by¢ produktem na sprzedaz? Etnodizajn mniej
lub bardziej Swiadomie, ale celowo wykorzystuje tradycyjne wartosci kul-
turowe, chcac je przetworzyé w taki sposéb, by trafialy w gusta odbiorcow.
Oczywiscie réwnocze$nie znajduje si¢ apele powrotu do korzeni, méwi
si¢ o checi zwrécenia uwagi na tradycje 1 tym podobne, niemniej wcigz
gléwnym celem jest to, by wspolczesny produkt ubraé w taka forme, kt6-
ra pozwoli go sprzedal po korzystnej cenie. Wszyscy otrzymujemy dzie-
dzictwo niematerialne w spadku po naszych przodkach i mozemy zro-
bi¢ z nim co chcemy. Czy jednak mamy prawo przetwarzac je na produkt
i sprzedawaé? Czy dziewczyna z torebka ozdobiong napisem ,robia na
grubie” nie przeczy kulturze, ktérg rzekomo promuje zakupionym pro-
duktem i nie daje $wiadectwa albo pewnego cynizmu, albo swojej igno-
rancji*'? Czy spinki do mankietéw z grudkami wegla nie tylko splycaja,
ale i w jakis$ sensie kpig z etosu gbrniczego?

Nie mozna zapominaé, ze handel niecodwracalnie zmienia dziedzi-
ctwo dowolnej spolecznosci. W dziedzictwie niematerialnym wazna jest
nie tylko pewna czynnosci i sposdb jej wykonania, ale takze motywacja
tworcy 1 cel tej czynnosci. Jesli wiec zaczynamy wykonywaé jaka$ czyn-
no$¢ nawet najdokladniej, ale w celu komercyjnym, zaczynamy czynnie
niszczyé odziedziczone tradycje, redukujac je do roli produktu, ktérego
wykonanie oplaca si¢ ekonomicznie.

31 Mimo iz kobiety nierzadko pracujg na kopalni, nie sa zatrudniane jako tzw. pracownicy doto-
wi, czyli gbrnicy pracujacy bezposrednio przy wydobyciu wegla pod ziemia. Czgsto powtarza
si¢ rowniez, ze kobieta na kopalni przynosi pecha. [Por. np.: Weclawek Dominika. bez daty.
wMowi sig, ze kobieta na kopalni przynosi nieszczescie, a przeciez patronkg gornikow jest baba”.
Kobieta w gornictwie musi udowodnic wigcej niz mggczyzna, http://weckend.gazeta.pl/week-

end/1,138262,16367484.html (dostep: styczen 2015)].
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Warto réwniez zwrécié uwagge, jakie tematy sg najchetniej wykorzysty-
wane w etnodizajnie. Przegladajac strony internetowe czy katalogi skle-
péw 1 wystaw*® mozna zauwazyl, ze w etnodizajnie krélujg przedmioty,
keore zwykliSmy okres§laé mianem ,lekkie, tatwe i przyjemne”, to znaczy sa
estetyczne i nierzadko pomystowe, jednak w warstwie znaczeniowej brak
im wickszej tresci 1 glebi. Etnodizajnerzy projektujg i projektujg wszelkie
mozliwe przedmioty — od elementéw wystroju domu, przez ubrania wyj-
Sciowe 1 bielizng, po zabawki. Kupujac taki produkt zwykle otrzymujemy
krétka, wrecz lakoniczng informacje co i dlaczego zostalo wykorzystane
jako inspiracja. Rzadko kiedy znajdziemy jednak doktadniejsze omowie-
nie co bylo inspiracjg lub zostalo wykorzystane, jakg miato tradycje, ani co
znaczylo dawniej w swoim macierzystym kontekscie. Innymi stowy ,hi-
storyczna” 1 ,teoretyczna” cz¢$SC kultury zostala pominigta, a konsumen-
tom proponuje si¢ jedynie cz¢$¢ ,,ludyczng”, czesto thumaczac, ze jest to
lekarstwo na globalizacj¢. Poczgtkowo moze sic wydawad, ze faktycznie
tak jest, ze poczuciem humoru réwniez mozna przyblizal tradycyjng kul-
ture, pokazad jej atrakcyjnosc i aktualno$é. Dodatkowo trudno oczekiwaé,
by przemyst odziezowy byt miejscem powaznych dyskusji o tradycji, hi-
storil 1 pochodzeniu. Nie zmienia to jednak faktu, ze po raz kolejny mu-
simy stwierdzié, ze takim dzialaniem etos i dziedzictwo niematerialne zo-
staja zredukowane do roli ozdobnika.

Czy etnodizajn 1 jego produkty nie niszczg warto$ci 1 wi¢zl z niema-
terialnym dziedzictwem kultury, nie tylko pojedynczego czlowieka, ale
i innymi ludzi nalezgcych do tej samej spolecznosci? Wycigganie z dzie-
dzictwa jedynie tego, co $mieszne i radosne, wymys§lanie materialnej, pla-
stycznej formy dla czego$, co tej formy nie ma i niekoniecznie potrzebu-
je, zmienianie kontekstu, przerabianie tre$ci 1 przeinaczanie sensu — to
wszystko mozna wymienié¢ jako gléwne grzechy, ktérych etnodizajn do-
puszcza si¢ na niematerialnym dziedzictwie kulturowym nie tylko Gor-
nego Slaska, ale calej Polski i wszystkich jej regionéw.

Wiele rzeczy w kulturze jest zjawiskiem krdotkotrwalym: pewne ele-
menty zostaja nienaruszone, nicktére przestajg by¢ kultywowane, cz¢sc
nawet odchodzg w zapomnienie, a jeszcze inne zmieniajg si¢ 1 dostosowu-
ja do nowych czaséw. Zawsze jednak odbywa si¢ to w jakim§ konkretnym
momencie historii (nie tylko tej wielkiej, ale réwniez zwyklej 1 codzien-
nej), stopniowo przeradza si¢ w co$ innego, a jednak podobnego do wczes-
niejszego ,stadium”. Pewien rys zawsze pozostaje wspdlny i przyglada-
jac sie dokladnie wszystkim kolejnym etapom owego ,,rozwoju” mozemy

32 Por. Olszewska Bozena. 2014. Sladami polskiego etnodizajnu. W Etnodizajn wezoraj i dzis: in-
spiracje czy nasladownictwo. M. Flinik-Huryn, A. Demska, M. F. Wozniak (red.), 48-115. Byd-
goszcz: Muzeum Okregowe im. Leona Wyczétkowskiego.
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zobaczy¢ gtéwng 0§, etos danej spolecznosci. Etnodizajn zdaje si¢ nie tyl-
ko rezygnowac z tych wartosci (do czego ma prawo), ale réwniez sprawia
wrazenie, ze ingeruje w dziedzictwo kultury, a nawet je przeksztalca.

Oczywiscie nie chodzi o to, by przekonywad, ze ,kiedy$ bylo lepiej” ani
tym bardziej probowaé zahamowaé naturalny przebieg zmian kulturowych —
nie mozna prébowac zatrzymac zywej kultury w jakims$ stadium w tym sen-
sie, ze tworzy si¢ pewien skansen zachowan, wierzen czy pogladéw. Nie cho-
dzi o to, by nie importowa nowych technik wytwarzania przedmiotéw, nie
zezwalaé na rozwdj jezykow, dialektéw 1 gwar, ani nie ubieral si¢ w koszulki
trykotowe ze $mieszny napisem. Nie chodzi o to, by nie pozwala¢ kulturze
na rozwdj. Chodzi o to, by umie¢ §wiadomie dokonaé wyboru, co z otrzy-
manego po przodkach dziedzictwa niematerialnego chcemy ochronic i prze-
kazaé dalej, co chcemy zmienié i po lekkiej przerdbcee réwniez zachowaé, co
chcemy sprzedad, a co odrzucié i zapomnie. Bowiem podstawowym proble-
mem przed ktérym stoja wszyscy rozmawiajacy o ochronie niematerialnego
dziedzictwa kulturowego jest problem zmiany kulturowe;.

To, ze proporcjonalnie w tekscie jest wyartykutowanych wigcej obaw
niz pochwat dla etnodizajnu i jego produktéw wynika z faktu, ze raz
zmienione dziedzictwo niematerialne o wiele trudniej przywréci¢ forme
pierwotng (o ile w ogdle jest to mozliwe), bowiem co wielokrotnie podkre-
§lalam jest ono zjawiskiem zywym, a nie materialnym przedmiotem, kt6-
ry mozna naprawié, odrestaurowac i przywr6cié mu dawny ksztalt. Nale-
zy zauwazyé, ze wymienione przeze mnie do tej pory plusy i minusy sg
przyktadem ,szklanki napelnionej do potowy”. To, czy ocenimy kulturo-
we skutki etnodizajnu pozytywnie czy negatywnie, zalezy przede wszyst-
kim od nastawienia nas, jako oceniajacych. Niekt6rzy dostrzega w etno-
dizajnie szans¢ na zainteresowanie ludzi (nie tylko kupujacych) slgskim
dziedzictwem niematerialny, drudzy — zagrozenie splycenia tegoz dzie-
dzictwa i zredukowania go, nie przymierzajac, do skarpetki z gérniczym
kilofkiem. Pozostaje wiec do oméwienia kwestia motywacji i intencji.

Nie mamy w polskiej kulturze jednego wzorca, ktéry pomagalby nam
oceniaé czyja$ motywacje do pracy — czesto mowi sie, ze dobrymi checia-
mi pieklo jest wybrukowane, ale powtarza si¢ réwniez, ze najwazniejsza
jest dobra intencja. Nie jest rozstrzygnicte, czy istotniejszy jest efekt kon-
cowy bez wzgledu na nasze poczatkowe zamiary, czy wrecz przeciwnie:
wazniejsza jest intencja z ktérg przystepujemy do realizacji danego pro-
jektu? Uznajemy, ze wszystko jest zalezne od omawianego przedsigwzic-
cia (oczywiscie z uwzglednieniem wspominanych intencji 1 skutkéw), ale
1 nas samych, ktérzy dokonujemy sadu.

Przegladajac opisy produktéw, notatki informacyjne, artykuly prasowe
1 wywiady, tworcy i pomystodawcey etnodiajnu czesto podkreslaja, ze ich in-
tencjg jest promocja kultury, chronienie jej poprzez nadanie nowoczesnej,
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a wicc atrakcyjnej formy, tworzenie przedmiotéw, ktére nie tylko beda tad-
ne, ale zwrdcg uwage ludzi na t¢ kulture, w ktorej zyja i z ktdrej czerpia,
inspirujacy tym samym do rozmowy, zdobywania wiedzy, poszukiwania
wlasnej tozsamosci i tym podobne®. Jednak wcigz mamy do czynienia
z produktem, ktéry posiada swojg cen¢. Nalezy wigc si¢ zastanowié, czy
wszystkie zapewnienia o lokalnym patriotyzmie twércow, projektantow
1 sprzedawcow nie sg jedynie formg cynicznej proby zdobycia nowych
klientéw. Rowniez klientéw mozna podejrzewal o ,niecne cele” — nale-
zy zadaé pytanie ile 0s6b naprawdg interesuje to, do czego nawigzuje et-
nodizajn, ile 0séb zna (w tym wypadku $§lgskie) tradycje, gware 1 historig,
a ile traktuje je jako modny, wyr6zniajgcy si¢ i nierzadko drogi doda-
tek, pozwalajacy tworzy¢ swoj styl ,lokalnego patrioty”, ktéry za sezon
lub dwa zniknie, kiedy tylko zmieni si¢ obowigzujacy trend? Oczywiscie,
w obu wypadkach z pewnoscig zdarzaja si¢ naduzycia, jednak nie moze-
my generalizowac i oceniaé w ten sposéb wszystkich, poniewaz na pewno

33 Dobra strong $laskiego etnodizajnu na pewno jest wywolywanie w odbiorcach pewnego poczu-
cia ,swojskosci”, nie tylko u 0s6b rdzennych, ale i naptywowych oraz cz¢Sciowo zintegrowa-
nych ze §laska spolecznoscia (przez zwigzki rodzinne, studia lub pracg). Mechanizm wydaje
si¢ dos¢ prosty — fadny, kolorowy i modny wzér umacnia przekonanie o atrakcyjnosci kultury,
z ktérej przedstawiony motyw ,si¢ wywodzi”. W tym miejscu warto przypomnie¢ uwage Ja-
cka Kolbuszewskiego: ,,Czlowick nie moze zy¢ na stale wéréd obceych, nie moze zy¢ z wieczng
$wiadomoscia tymczasowosci 1 bez wsparcia si¢ o przeszlos¢ i tradycje; zycie za$ dopiero wtedy
znamion trwalo$ci nabiera, gdy si¢ ma wlasny dom; gdy si¢ jest «u siebie». A «u siebie» znaczy
mieé nie tylko wlasny dom, ale swoja wlasna atmosfer¢ duchowa. Te atmosfere trzeba bylo do-
piero stworzy¢ i tworzy ja powoli, a bezwiednie, przypadkowy zespé! ludzi, nawykajacych do
sicbie z wolna i w miarg czasu zzywajacych si¢ ze sobg” [Kolbuszewski Jacek. 1988. Oswaja-
nie krajobrazu. Z problematyki integracji kulturowej na ziemiach odzyskanych. W Symébolika
regiondw. Studia etnologiczno-folklorystyczne. D. Simonides (red.), 67. Opole: Instytut Slaski
w Opolu]. Jest to cytat warty zapamigtania — mozna go bowiem odnie§¢ do dowolnych cza-
sow 1 spolecznosci, w tym réwniez do tematu ponizszego tekstu. W takim wypadku motyw
zdobniczy z ubrania czy gadzetu nie jest tylko inspiracja zaczerpnicta z folkloru, ale moze byé
rowniez zaczatkiem do poszukiwania Zrédet wlasnej tozsamosci. Uzytam okreslenia folklor
nie bez powodu. Jak zauwaza Violetta Krawczyk-Wasilewska: ,,Dowolnie pojmowany folklor
wystepuje w codziennej praktyce jezykowej najczesciej jako symbol «wiejsko$ci», chlopskiej
kultury duchowej i materialnej, a takze wyrwanej z korzeni, nicautentycznej stylizacji arty-
stycznej opartej na motywach ludowych. W potocznym znaczeniu folklor bywa synonimem
prymitywizmu, egzotyki, ale réwniez mianem folkloru okresla si¢ czasem sytuacj¢ odbiegajaca
od przyjetej normy (wypaczenie, blad itp.) lub tez tresci zepchnigte na margines kultury, tresci
dysfunkcjonalne” [Krawczyk-Wasilewska Violetta. 1986. Wipdlczesna wiedza o folklorze. 12-13.
Warszawa: Ludowa Spéldzielnia Wydawnicza]. Widaé wigc, ze w potocznym rozumieniu
okreslenie ,folklor” nie zawsze wigze si¢ z dobrymi skojarzeniami. Wydaje si¢ wigc, ze kolejna
zaletg etnodizajnu jest ocieplanie tego skojarzenia: folklor, okreslany coraz cz¢sciej krotszym
mianem ,folk”, a takze wszystkie folkowe stylizacje bez wzgledu na region i macierzysty kon-
tekst sg przedstawiane jako interesujace, warte uwagi, kolorowe, modne i ogélnie atrakcyjne

przedmioty, ktére odcinajg si¢ od negatywnych konotacji zwiazanych z pojeciem ,folkloru”.
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sg osoby, ktére projektujac, sprzedajgc i kupujgc etnoprodukty majg do-
bre intencje wyrazenia lokalnego patriotyzmu i wzmocnienia §wiadomo-
§ci o dziedzictwie niematerialnym regionu.

Istniejg liczne niebezpieczenstwa, ktére musimy jako badacze kultu-
ry zawczasu przewidzied, ocenié i sprobowac im zaradzié. Nie mozemy
jednak zapominad, ze czasem zagrozenie idzie w parze z szansg, a wtedy
wszystko zalezy od naszej intencji i interpretacji.

Mozna by oczekiwaé, ze polski etnodizajn i ,moda na styl folk” na-
rodzily si¢ okoto 2009-2010 roku i zbiegly si¢ mi¢dzy innymi z inicjaty-
w3 ,,Nowy Folk Desing” (wraz z konkursem finalowym ,,Pamigtka z Pol-
ski”), krakowskim projektem ,Rzecz Malopolska. Festiwal Etnodizajnu”*
czy wystawg Swiatowa Ekspo 2010 w Szanghaju, gdzie zaprezentowano
polski pawilon zainspirowany motywami wycinanki ludowej. Jednakze
réznego rodzaju wykorzystywanie ludowych motywéw (czy to w zdobni-
ctwie, wytworstwie, a nawet muzyce) znane sg od bardzo dawna. Cheac
przesledzié geneze entodizajnu, warto w pierwszej kolejnosci wymienié
Cepeli¢ i Instytut Wzornictwa Przemystowego, zalozonych w czasach
PRL-u, ktére wytwarzanie, promocj¢ 1 dystrybucj¢ swoich wyrobéw opie-
raly wlasnie na twoércach ludowych. Jednakze, mimo iz Cepelia niezwykle
mocno kojarzy si¢ obecnie z etnodizajnem, nie jest jego Zrodtem. W okre-
sie miedzywojennym krélowalo Towarzystwo Popierania Przemysiu Lu-
dowego®, ale inspirowanie si¢ sztuka ludowa bylo charakterystyczne réw-
niez dla artystéw z poczatku XX wieku, takich jak Stanistaw Wyspianski,
Jozet Czajkowski, Edward Trojanowski, Jerzy Warchatowski i wielu in-
nych, ktérzy odwolywali si¢ w swoich dzietach do sztuki ludowej*. Jed-
nakze inspiracja ludowoscig byta obecna réwniez w wieku XIX. Mozna ja
dostrzec chociazby w twérczosci Fryderyka Chopina czy w pogladach Cy-
priana Kamila Norwida, ktéry w sztuce polskiej wsi dopatrywal si¢ Zrodet
idei sztuki, wspélnej wszystkim Srodowiskom spolecznym, ktéra moglaby
si¢ przyczynic do ich zespolenia i zjednoczenia¥. Etnodizajn nie jest wigc

34 Stomska-Nowak Justyna. 2014. Etnodizajn — projektowanie inspirowane ludowoscia. W Ezno-
dizajn wezoraj i dzis: inspiracje czy nasladownictwo. M. Flinik-Huryn, A. Demska, M.F. Woz-
niak (red.), 41. Bydgoszcz: Muzeum Okregowe im. Leona Wyczétkowskiego.

35 Korduba Piotr. 2013. Ludowos¢ na sprzedaz: Towarzystwo Popierania Przemystu Ludowego, Ce-
pelia, Instytut Wzornictwa Przemystowego. 19-25. Warszawa: Fundacja B¢c Zmiana; Narodowe
Centrum Kultury.

36 Olszewska Bozena. 2014. Sladami polskiego etnodizajnu. W Etnodizajn wezoraj i dzis: inspi-
racje czy nasladownictwo. M. Flinik-Huryn, A. Demska, M.F. Wozniak (red.), 17. Bydgoszcz:
Muzeum Okregowe im. Leona Wyczétkowskiego.

37 Olszewska Bozena. 2014. Sladami polskiego etnodizajnu. W Etnodizajn wezoraj i dzis* inspi-
racje czy nasladownictwo. M. Flinik-Huryn, A. Demska, M. F. Wozniak (red.), 16. Bydgoszcz:
Muzeum Okre¢gowe im. Leona Wyczétkowskiego.
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zjawiskiem nowym, nawet jesli wezes$niej byl okre§lany innymi termina-
mi. Jezeli wigc chcieliby$Smy w jakis sposéb catkowicie usungé wspélczes-
ny etnodizajn z przestrzeni publicznej, argumentujac, ze jest szkodliwy
ze wzgledu na uproszczenia czy mieszanie stylow réznych srodowisk oraz
kontekstéw, to powinniSmy uczynié to samo chociazby z utworami Cho-
pina. Rownoczednie nalezy pamigtaé, ze inspiracji (rozumianej ogdlnie
jako czerpanie z innego Zrédia natchnienia do wlasnej pracy) nie da sig¢
powstrzymac. Inspirowanie si¢ czyms§ (na przykiad jakim$ odmiennym
stylem) jest dla ludzi naturalne, dlatego réznego rodzaju inspiracje za-
wsze byly i beda. S bowiem podstawg postepu w kazdej dziedzinie nauki,
technologii czy sztuki.

Réwnoczesnie etnodizajn nie jest réwniez tylko polskim ,proble-
mem”. Kazde pafistwo w pewnym zakresie tworzy wlasny styl etniczny
i folkowy, ktéry promuje na arenie mi¢dzynarodowej pod postacig pamig-
tek z charakterystycznymi motywami zdobniczymi inspirowanymi lokal-
ng ludowoscig. Tworzy to pewien narodowy styl, cze¢Sciowo wykreowa-
ny, ale rbwnoczesnie oparty na tradycyjnych motywach. Pelni on funkcje
rozpoznawalnego logo, ale i pewien wyréznik tozsamosci, ktéry wskazuje
ludziom ich wlasne pochodzenie. Tego typu inspiracje w zakresie zdob-
niczym wykorzystywane sg jako pewna ikona oparta na stereotypie (lo$
to Skandynawia, wiatraki — Holandia i tym podobne), ale tez cz¢sto maja
symbolizowaé stare, ludowe tradycje i poprzez stylizacje niejako o nich
przypominal. Problem pojawia si¢, gdy calg ludowosé, tradycje czy dzie-
dzictwo ograniczymy i zredukujemy tylko do roli tych elementéw zdob-
niczych. Etnodizajn nie moze bowiem zastapi¢ namystu i refleksji nad
kulturg.

Obecnie jeste$my na Slasku $wiadkami zmian kulturowych. Gér-
nictwo 1 hutnictwo, ktére przez dlugi czas stanowilo dla wielu pewien
punkt odniesienia, a nawet rdzen tej kultury, obecnie nie tylko przecho-
dzi przemiang, ale staje przed grozbg zniknigcia. Jest to w pewien sposob
naturalne — tak jak gérnictwo nagle si¢ pojawilo, tworzgc nowsa kulture
w miejsce wiejskiej kultury rolniczej, tak teraz moze réwnie nagle odejsé,
zastagpione innymi formami przemystu. Jako badacze kultury méwimy
zwr6cié przede wszystkim uwage wlasnie na te zmiany. Slask to nie tylko
goérnictwo 1 kopalnie, ale réwniez etos kulturowy. Nalezy jednak pamie-
taé, ze kultura, szczegélnie zywa kultura, nie jest miejscem, gdzie dziala
prosta kalkulacja matematyczna. Nie mozna wigc stwierdzié, przyktado-
wo, ze minuséw jest wiecej niz pluséw trzeba wiec w jaki§ sposéb skon-
czy¢ z etnodizajnem lub odwrotnie. Réwnocze$nie kultura nie jest two-
rem, ktory lubi stuchaé akademickich wywodéw oraz dostosowywacé sie
do naukowych uwag i rozporzgdzefi. Kultura jest tworem zywym, kru-
chym i fatwym do zniszczenia, ale tez bardzo wytrwalym i skorym do
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kompromiséw. Zwracajmy wi¢c uwage na zagrozenia, ale nie zapominaj-
my, ze nasza kultura nie raz juz si¢ zmieniala.
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