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STRESZCZENIE

Celem artykutu jest prezentacja badan na grupie 284 mtodych (do 35. roku
zycia), aktywnych fizycznie i kulturowo ludzi, ktérzy w obliczu lockdownu
musieli zmienié swoje przyzwyczajenia partycypacji w rytuatach kulturowych
i medialnych. Przeprowadzone badanie pozwolito na ukazanie trwalych tren-
déw zmian, jakie zaszly w §wiadomosci odbiorczej. Badanie przeprowadzono
w paradygmacie badan iloSciowych technika webankiety. Uzyskane odpowie-
dzi mialy charakter deklaratywny. Z badan mozna wywnioskowaé, ze lock-
down w znaczacy sposéb zmienil podejscie do serwiséw streamingowych,
ktére w duzym stopniu zastapily partycypacj¢ kinows. Przedstawiong tez¢
potwierdza przyklad 113 osob deklarujacych si¢ jako kinomaniacy, tj. osoby,
ktére uczgszcezaly do kina co najmniej dwa razy w miesigcu i traktowaly to
wydarzenie jako normalng aktywno$é; obecnie deklaruja mniejszy udzial
w spektaklach kinowych (jeden raz w miesigcu) oraz wskazuja na zwigksze-
nie atrakcyjnosci tzw. filméw telewizyjnych. Innym przykladem zawartym
w tekscie jest opis funkcjonowania nowo powstatych grup sasiedzkich jako
alternatywy dla mediéw lokalnych. Wnioski plyngce z przeprowadzonych
badaf moga postuzyé jako material wyjsciowy do kolejnych badah prowadzo-
nych przez badaczy z zakresu: humanistyki cyfrowej, nauk o kulturze i reli-
gii, pedagogiki medialnej oraz medioznawcéw badajacych wpltyw mediéw na
zmiany spoleczne.
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ABSTRACT

The Culture of Participation versus the Media. Presentation of Exploratory
Research among Young Adults

The aim of this article is to elucidate findings from a study encompassing
284 culturally and physically active individuals, aged up to 35, who, amid the
lockdown, underwent adjustments in their involvement with cultural practices.
The survey facilitated the elucidation of persistent trends in perceptual con-
sciousness alterations. Employing a quantitative research paradigm, the study
utilized web survey methodology to glean declarative responses. Specifically,
the lockdown precipitated a notable surge in preference for streaming services,
markedly supplanting traditional cinema attendance. For instance, among 113
respondents identifying as cinema-goers, individuals who frequented cinemas
at least twice a month and regarded it as a customary leisure pursuit, there was
a decrease in cinema show attendance (now once a month) and a notable rise in
the preference for televised content. Additionally, the study highlights the emer-
gence of newly formed neighborhood groups as an alternative to local media,
illustrating shifting social dynamics during the lockdown period. The implica-
tions of these findings extend beyond the immediate context, offering valuable
insights for scholars across diverse domains, such as digital humanities, cultural
studies, media pedagogy, and sociology, facilitating deeper understandings of
the evolving social dynamics influenced by digital media.

KEYWORDS: COVID-19, changing cultural rituals, participatory culture,

media event history, media pedagogy

Kultura partycypacji odnosi si¢ do spoleczefistwa lub §rodowiska, w kt6-
rym jednostki sg aktywnie zaangazowane w tworzenie, udost¢pnia-
nie i wspolprace, zamiast by¢ tylko biernymi konsumentami (Baranow-
ski, 2019, s. 3). Celem tworzenia kultury partycypacji jest to, by ludzie
uczestniczyli w procesach, projektach i dziataniach, ktére majg wplyw na
ich zycie 1 zycie wspélnot, w ktérych funkcjonuja. W kontekscie cyfro-
wym kultura partycypacji moze si¢ odnosi¢ do sposobu, w jaki ludzie two-
rza 1 udost¢pniajg treSci w Internecie, biorg udzial w dyskusjach on-line,
wspoltworzg oprogramowanie lub angazujg si¢ w projekty oparte na wie-
dzy spolecznosci (Youniar 1 Barquis, 2022).
W literaturze przedmiotu mozemy odnalez¢ przyktady kultury party-
cypacji w réznych kontekstach, ktére moga obejmowaé:
1. media spolecznosciowe: ludzie tworza 1 udost¢pniajg wlasne tresci,
komentuja posty innych, angazuja si¢ w dyskusje 1 dzielg si¢ swo-
imi do§wiadczeniami (Cieniek, 2018, s. 96);
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2. wiki i platformy wspdlpracy: serwisy typu Wikipedia, w ktérych
uzytkownicy moga tworzy¢ i edytowaé tresci;

3. open source: projekty, w ktérych programi$ci wspélpracujg nad
tworzeniem oprogramowania udost¢pnianego p6zniej publicznie;

4. planowanie partycypacyjne: procesy, w ktérych mieszkancy danego
obszaru sa aktywnie zaangazowani w decyzje dotyczace rozwoju
ich spotecznosci lub miasta;

5. edukacje: platformy edukacyjne, w ktérych uczniowie lub nauczy-
ciele aktywnie tworzg lub udostepniajg tresci; aktywizujace metody
nauczania (Bougsiaa 1 Kopciewicz, 2016).

Rozwdj kultury partycypacji moze si¢ przyczyni¢ do glebszego zro-
zumienia mechanizméw spolecznych, wickszego zaangazowania spo-
tecznego oraz lepszego wykorzystania zdolnosci i talentéw ludzi w r6z-
nych dziedzinach zycia, ale takze do zwigkszenia poziomu uzaleznienia
medialnego z jego negatywnymi skutkami, takimi jak MOMO i FOMO
(Jupowicz-Ginalska, 2019).

W tradycyjnym, przedcovidowym rozumieniu naukowym kultura par-
tycypacji wywodzi si¢ z dazenia do bardziej demokratycznych 1 inkluzyw-
nych form angazowania ludzi w r6znorodne aspekty zycia spolecznego,
gospodarczego, politycznego 1 kulturalnego (de Cretou, 1984). Wielu
badaczy i praktykéw uwaza, ze jest to odpowiedZ na tradycyjne modele
hierarchiczne, w ktérych decyzje podejmowane sg przez niewielka grupe
elit, a reszta spoleczefistwa odgrywa role biernych obserwatoréw lub kon-
sumentéw (Potanievitsh, 2015).

Do gléwnych cech kultury partycypacji w literaturze specjalistycznej
zalicza sig:

1. demokratyzacj¢ dostepu: dzicki technologii, zwlaszcza Interne-
towi, wigcej os6b ma dostep do informacji, narzedzi i platform,
ktére umozliwiajg im tworzenie i dzielenie si¢ treSciami;

2. wspoltworzenie: ludzie nie sa tylko konsumentami, ale réwniez
twércami. Mozna to zaobserwowac na platformach takich jak You-
Tube, gdzie uzytkownicy produkuja wlasne filmy, czy GitHub,
gdzie programisci wspdtpracujg nad tworzeniem oprogramowania;

3. dzialania oddolne: inicjatywy spoteczne, takie jak ruchy spoleczne,
grupy aktywistyczne lub spolecznosci lokalne, stajg si¢ coraz bardziej
aktywne w ksztaltowaniu polityki i decyzji na r6znych poziomach;

4. edukacje¢ partycypacyjna: ksztalcenie oparte na wspodlpracy, w kto-
rym uczniowie sg zach¢cani do aktywnego uczestnictwa, eksplora-
¢ji i tworzenia wiedzy zamiast jedynie konsumowania informacji;

5. dialog i wspblprace: aktywny dialog mi¢dzy r6znymi grupamiijed-
nostkami jest kluczem do tworzenia bardziej inkluzyjnych i zréw-
nowazonych rozwigzan (Dena, 2008; Jenkins 1 in., 2009).
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Henry Jenkins (2009) wskazuje na korzysci plynace z kultury partycy-
pacyjnej, do ktérych zalicza:
wicksze zaangazowanie: obywatele czujg si¢ bardziej zaangazo-
wani w procesy, w ktérych maja realny wplyw. Takie ujecie nawia-
zuje do teorii partycypacji demokratycznej Carla Patemana;

2. bogatsze rozwigzania: wspoélpraca i r6znorodnosé perspektyw pro-
wadzg czesto do innowacyjnych i bardziej kompleksowych rozwia-
zah. Takie ujecie nawigzuje do teorii Scotta E. Page’a;

3. wicksza odpowiedzialno$é: kiedy odbiorcy uczestniczg w podej-
mowaniu decyzji, czuja si¢ bardziej odpowiedzialni za ich wyniki.
Takie ujecie nawigzuje do teorii ,systemu partycypacyjnego” Ren-
sisa Likerta.

N. Neliinger (2016) w swojej pracach wskazuje takze na negatywne

czynniki plynace z uczestnictwa w kulturze partycypacyjnej:

Pomimo dazenia do inkluzywnosci, istnieje ryzyko, ze niektére grupy
moga zostaé wykluczone z procesu partycypacji, ze wzgledu na bariery
technologiczne, kulturowe czy spoleczne. Dodatkowo nie kazda forma
uczestnictwa jest réwnie wartoSciowa. Istnieje ryzyko, ze partycypacja
moze by¢ powierzchowna lub manipulowana. Warto zaznaczyé¢, ze kul-
tura partycypacji ma potencjal do glebokiej transformacji spoleczenstw,
ale aby byta skuteczna, musi byé realizowana z uwzglednieniem rézno-
rodnosci, réwnodci 1 jakosci uczestnictwa .

Jak wskazano w najnowszej literaturze przedmiotu, kultura partycy-
pacji jest Scile powigzana z mediami. Te korelacje widaé w szczegdlnosci
w erze cyfrowej. Media odgrywajg zasadniczg role w ksztaltowaniu i pro-
mowaniu kultury partycypacji. Za przyklad takiej korelacji moga postu-
zy¢ media spolecznosciowe, w ktérych portale takie jak Facebook, Twitter,
Instagram czy TikTok umozliwiajg uzytkownikom tworzenie i udostep-
nianie tresci, co stanowi gléwna ceche¢ kultury partycypacji. Uzytkownicy
na tych platformach dzielg si¢ swoimi opiniami i refleksjami na temat tre-
Sci medialnych w serwisach takich jak YouTube, blogach czy serwisach
recenzji. Uzytkownicy nie sg juz tylko biernymi odbiorcami, ale aktywnie
uczestniczg w tworzeniu 1 rozpowszechnianiu informacji. Innym przy-
ktadem konwergencji tych dwoch pojeé jest dziennikarstwo obywatelskie,

1 Tlumaczenie wlasne autoréw z fragmentu: ,Despite the desire for inclusivity, there is a risk
that some groups may be excluded from the participation process, due to technological, cultu-
ral or social barriers. Additionally, not every form of participation is equally valuable. There is
a risk that participation may be superficial or manipulated. It is worth pointing out that parti-
cipatory culture has the potential to profoundly transform societies, but to be effective, it must
be implemented with diversity, equality and quality of participation in mind.”
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w ktérym pojawienie si¢ i adaptacja odbiorcza prosumentyzmu i narze¢dzi
do autopublikacji umozliwily zwyklym ludziom rejestrowanie 1 udostep-
nianie waznych wydarzefi w czasie rzeczywistym, co cz¢sto prowadzi do
tego, ze sg oni zrédlem informacji dla tradycyjnych mediéw.

Dzigki rozwojowi medialnej kultury partycypacji pojawily si¢ takze
zjawiska remiksu medialnego i mashupu, w ktdrych to dzigki narz¢dziom
dostepnym on-line uzytkownicy mogg miksowaé i dostosowywac istnie-
jace treSci medialne, tworzac co§ nowego. Przyktadem moze by¢ tworzenie
memow, ktore taczg rézne elementy kulturowe w nowe formy ekspresji.
Szczegblnym przyktadem medialnej kultury partycypacji sa interaktywne
narracje w postaci gier, filméw interaktywnych oraz narracji transme-
dialnych. Wszystkie te aktywnoS$ci angazuja odbiorcéw w aktywng rolq,
pozwalajac rozszerzal uniwersum. W kwestiach medialnej partycypacji
ekonomicznej przykladami mogg by¢ serwisy crowdfoundingowe takie
jak Kickstarter czy Indiegogo, ktére pozwalajg twércom medialnym zdo-
bywal finansowanie bezpos$rednio od spolecznosci, co umacnia uczest-
nictwo publicznosci w procesie tworzenia. Innym obszarem funkcjono-
wania medialnej kultury partycypacji jest edukacja cyfrowa. Portale takie
jak Khan Academy czy Coursera zachgcajg uzytkownikéw do aktyw-
nego uczestnictwa w procesie edukacji, udost¢pniajac treSci 1 narze¢dzia
dla nauczycieli i uczniéw. Kultura partycypacji w mediach niesie wiele
korzysci, takich jak demokratyzacja produkeji i dystrybucji tresci oraz
wicksze zaangazowanie publicznosci. Wigze si¢ tez jednak z pewnymi
wyzwaniami, w tym kwestig jakoSci tresci, potencjalem do dezinformacji
czy problemami zwigzanymi z prawami autorskimi. Reasumujgc, media
1 kultura partycypacji sa ze soba SciSle powigzane w dzisiejszych czasach,
a ich wzajemne oddziatywanie ksztattuje zaréwno sposdb, w jaki odbiorcy
produkuja 1 konsumujg tresci, jak 1 sposéb, w jaki odbiorcy uczestnicza
w zyciu spolecznym i kulturalnym (Hinton i Hjorth, 2013).

Badania przeprowadzono w dniach 14-31 maja 2023 r. metodg iloSciowa
za pomocy techniki ankiety przy wykorzystaniu interaktywnego kwestio-
nariusza ankiety. Ankieta zostala rozdystrybuowana wsréd uczestnikéow
grup spoleczno$ciowych na platformie Facebook agregujgcych mlodych
ludzi do 35. roku zycia zgodnie z klasyfikacjg ,,mtodych dorostych” lub
0s6b bedacych w pierwszej fazie dorostosci (Levinson, 1986)%. W tym
okresie, jak wskazuje Janina Suchodolska,

2 Naten cel zwraca takze uwage A. Brzezifiska (2002, s. 12).
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zaczyna realizowaé si¢ w rolach spolecznych, czasami dazy juz na tym
ctapie do dookreSlenia zawodowej tozsamosci. Pojawiaja si¢ pomysly na
sukces, kariere, zycie rodzinne i pozycj¢ spoleczna. W tym czasie mlo-
dzi dorosli konfrontuja swoje marzenia z dorostym juz zyciem, nierzadko
poszukujac madrego, zyciowego doradcy, ktéry poprowadzi ich w dobrym
kierunku, zainspiruje do dzialania, ustrzeze przed ryzykiem i niepowo-

dzeniem (Suchodolska, 2017, s. 107).

Wybér tej grupy podyktowany byl checig zbadania przez autoréw sposo-
béw partycypacji medialnej w nowym, odmiennym od do$§wiadczanego
weczesniej, Srodowisku. Ograniczenie mobilnosci nazwane w Polsce lock-
downem bylo pierwszym do$wiadczeniem tzw. pélzamkniccia — czyli
ograniczenia aktywnosci spolecznych w przestrzeni realnej, co skutko-
walo przeniesieniem aktywnosci do sfery wirtualnej. O takim stanie rze-
czy $wiadczy chocby wielko$¢ sprzedazy urzadzen elektronicznych, roz-
rost platform spolecznosciowych 1 zwigkszenie aktywnos$ci rozumianej
jako czas absorbcji tre$ci medialnych. Respondentom przestano link do
webankiety zawierajacej 16 pytan wlasciwych oraz 4 pytania metrycz-
kowe (pteé, wiek, miejsce zamieszkania, obecno$¢ lub zakoniczenie pro-
cesow edukacji). Otrzymano 284 ankiety wypelnione przez 131 mezczyzn
1 153 kobiety. Szczegdélowy rozklad cech respondentéw zaprezentowano
w tabeli 1.

Tabela 1. Cechy respondentow

Ogodlna liczba respondentéw (n) 284
Plec Mezczyzna Kobieta Nie chce ujawniaé
131 153 0
Wiek? Od 18. do 22. 0Od 23. do 29. Od 30. do 35.
roku zycia roku zycia roku zycia
83 111 90
Miejsce zamieszkania Miejscowosé Miejscowosé Miejscowosé
do 50 000 powyzej 50 001 powyzej 200 001
mieszkafcow mieszkaficow, mieszkafcow
ponizej 200 000
mieszkancow
31 81 172
Status aktywnosci W trakcie Zakoficzona Nie chce ujawniaé
edukacyjnej 207 67 9

Zrédlo: dane zagregowane w badaniu przez autordw.

3 W tworzeniu kategorii wykorzystano podzial mlodych dorostych D. Levinsona.
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W toku prowadzonych badah zagregowany material Zrédlowy podzielono
na cztery zasadnicze moduly analityczne: aktywno$¢ wzgledem starych
mediéw, aktywno§é w nowych mediach, aktywno$¢ kulturalna oraz dekla-
racje dotyczace przyszlego uzytkowania. Taki podzial zgromadzonych
wynikéw motywowany byl checig przejrzystej prezentacji wynikéw bada-
nia oraz umozliwienia dalszych dziatan badaczom-eksploratorom tema-
tyki przez przekazanie propozycji procedury opisu tej tematyki.
Pierwszy modul dotyczyt aktywnosci respondentéw-uzytkownikéw
wzgledem starych mediéw. Pod terminem stare media rozumiane sa: prasa
tradycyjna, radio programowe oraz telewizja linearna. W toku badan duzy
odsetek respondentéw (94 osoby, 33,09% badanych) wskazal, ze w czasach
przed lockdownem nie korzystal z mediéw tradycyjnych (28 odpowie-
dzi) lub korzystal w sposéb epizodyczny (66 respondentéw). W tej dru-
giej grupie najczeSciej wskazywanym medium wykorzystywanym przez
respondentéw bylo radio (66 wskazaf przy mozliwym wyborze wielokrot-
nym). Zdecydowana wigkszo§¢ respondentéw deklarujacych korzystanie
z medidéw tradycyjnych réwniez wskazywala radio jako gléwne medium
odbiorcze ,starego typu” (155 wskazan). Najmniejszym zainteresowa-
niem respondentéw cieszyly si¢ gazety tradycyjne, ktére uzyskaty jedynie
9 wskazan, co stanowi 3,1% odpowiedzi. Co warte zaznaczenia, w przy-
padku pytania ,,Czy lockdown wplynat na zwigkszenie czasu przezna-
czonego na odbiér mediéw starszego typu?” zdecydowana wigkszos¢ (132
wskazania) odpowiedzi byla pozytywna. Jak wskazano w odpowiedziach,
najwi¢ksza popularnoscia w mediach starszego typu cieszyla si¢ telewizja
linearna. Co interesujace, respondenci, ktérzy zadeklarowali korzystanie
z telewizji linerarnej (20%, tj. 29 os6b), wskazali, ze korzystaja z telewizji
starszego typu bez szczegdblnej intencji, co mozna rozumieé jako wyko-
rzystanie tego medium w celu wypelnienia czasu wolnego bez wzgledu
na ofert¢ programows. Inny typ odbiorcy w mediach tradycyjnych jest
przypisany do radia. Przeprowadzone badanie potwierdzito wnioski
z wezesniejszych badan naukowych wskazujacych, ze radio pelni funkcje
towarzyszgca. Zdecydowana wickszo$¢ respondentéw-odbiorcow (78%)
zadeklarowala stuchanie radia podczas podrézy samochodem, komuni-
kacja publiczng lub innym $rodkiem transportu. Co interesujace, zale-
dwie jeden na pigciu respondentdéw wskazal stuchanie radia programo-
wego podczas aktywnosci fizycznej. Interesujacych odpowiedzi udzielili
réwniez uzytkownicy na pytanie: ,Jakie znajduje Pan/i bariery w mozli-
wosci korzystania ze starych mediéw”. W odpowiedzi na powyzsze pyta-
nie respondenci zostali poproszeni o wyb6ér trzech najistotniejszych barier.
Szczegdlowy rozklad odpowiedzi zaprezentowano w tabeli 2.
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Tabela 2. Najczgstsze odpowiedzi na pytanie dotyczace barier w korzystaniu z mediéw
starego typu

Typ medium starego typu Bariery

Nieatrakcyjna oferta programowa

Telewizja Brak czasu

Zbyt duza liczba reklam uniemozliwiajaca odbior

Brak czasu

Radio Zbyt duza liczba reklam
Brak odpowiedniej oferty programowej
Brak czasu

Prasa Koszt korzystania z medium

Nieatrakcyjna forma

= .
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Przedstawione powyzej odpowiedzi mogg Swiadczyé o rozpoczeciu
procesdow elitaryzacji starych mediéw oraz o zmianie gléwnego Zrédla
informacyjno-rozrywkowego na rzecz portali internetowych réznych
typéw. Réwnie interesujace sg wyniki odpowiedzi respondentéw na pyta-
nie ,Jak ocenia Pan/i obiektywizm «starych mediéw»?” oraz skorelowanie
tych odpowiedzi z pytaniem ,Jak ocenia Pan/i wplyw «starych mediéw»
na debatg publiczng?”. W tym pytaniu zastosowano skale Likerta, proszac
respondentéw o wskazanie preferencji w formie liczby: 1 to ocena najniz-
sza, a 5 ocena najwyzsza. W zaleznosci od podgrupy wiekowej odpowie-
dzi na oba pytania mialy jedynie niewielkie odchylenia. W odpowiedzi na
pierwsze pytanie respondenci wskazali niski poziom obiektywizmu sta-
rych mediéw (Srednia ocena 2,14), nieco wyzej byl oceniany przez respon-
dentéw wplyw mediéw starego typu na debate¢ publiczng (Srednia ocena
2,87).

Reasumujgc najwazniejsze wnioski z pierwszego modulu, mozna
stwierdzié, ze respondenci w badanej grupie wiekowej (18-35) preferuja
media nowego typu jako Zrédlo informacji. Oddalenie si¢ odbiorcé6w od
checi partycypacji w mediach starego typu ma zwigzek zaréwno z nie-
atrakcyjng oferta programowa, jak i kosztami uzytkowania tych mediéw.

W drugim module badawczym zebrano odpowiedzi respondentéw
dotyczace aktywnoSci w nowych mediach. Pierwsze pytanie dotyczylo
typdéw wykorzystywania nowych mediéw. Wszyscy respondenci wskazali,
ze wykorzystujg nowe media zaré6wno do pracy/nauki, jak i do relaksu.
Dla 4/5 respondentéw nowe media stanowig podstawowe zrddio infor-
macji, a dla 3/5 podstawowe Zrédlo rozrywki. Deklaratywnie 203 respon-
dentéw wskazalo, ze sa dostgpni on-line przez caly czas, nie odnotowujg
przerw w komunikacji i starajg si¢ interakcjonowaé z pozostalymi w spo-
s6b ciagly. 171 respondentéw okreslito nowe media jako punkt dostgpowy
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do kultury, co interesujace zdecydowanie wickszy odsetek (67% odpo-
wiedzi) dotyczyl miast niz wsi (48% odpowiedzi). W dalszej czgsci tego
modutu na pytanie ,,Czy uwazasz, ze nowe media polaryzuja poprzez
treci 1 brak kontroli opini¢ publiczng” zdecydowana wigkszos¢ uzytkow-
nikéw (239 odpowiedzi) udzielita odpowiedzi twierdzacej, jednocze$nie
257 respondentéw wskazalo, ze nowe media stanowiag duzo wigkszg plat-
forme¢ do wyrazania pogladéw i dyskusji anizeli media tradycyjne. Row-
nie duzy odsetek responetéw (41%) wskazuje na niskie zaufanie do tresci
prezentowanych w nowych mediach. Odmienne zdanie ma 38% respon-
dentdéw, co pigty respondent wskazal, ze nie ma zdania w tej kwestii. Az
4/5 respondentéw wskazalo, ze ich udzial w procesach komunikacji zapo-
Sredniczonej przez nowe media znacznie wzrost w czasie trwania lock-
downu i po nim. Jako czynniki, ktére uniemozliwialy wykorzystanie
nowych mediéw do komunikacji, najcz¢sciej wskazywano bariery kom-
petencyjne (28% wskazan) oraz bariery technologiczne zwigzane z bra-
kiem odpowiednich urzadzen (19% wskazaf), do innych mniej popu-
larnych czynnikéw zaliczano brak zainteresowania nowymi mediami,
obawy o prywatno$¢ 1 bezpieczefistwo. Cickawe wyniki daly odpowiedzi
respondentéw na pytanie ,,Czy Pan/i angazuje si¢ w tematy spoleczne lub
polityczne w nowych mediach?”. Co dziesiaty respondent wskazal, ze robi
to w sposéb ustawiczny, a 7 na 10 respondentéw wskazato, ze angazuje
si¢ epizodycznie w przypadku tematéw, ktére sa zgodne z ich zaintereso-
waniami. Pozostali respondenci deklarowali brak aktywno$ci w nowych
mediach. Przytoczone powyzej odpowiedzi w sposéb interesujacy kore-
luja z pytaniem ,,Czy jest Pan/i bardziej pasywnym konsumentem, czy
aktywnym uczestnikiem nowych mediéw?”. 80% respondentéw zadekla-
rowalo jedynie odbiér tresci z epizodyczng aktywnoscia, 10% —aktywne
uczestnictwo, a 10% nie potrafito udzieli¢ odpowiedzi na to pytanie. Jako
pozytywne zjawisko respondenci wskazywali réwniez powstanie i dziatal-
no$¢ internetowych grup sasiedzkich jako przestrzeni wymiany pogladéw
1 informacji o spotecznosci lokalne;j.

Trzeci modul dotyczyt aktywnosci kulturalnej uzytkownikéw w nowych
mediach. Osig analizy byly dwa okresy korelacyjne: (1) przed lockdow-
nem 1 (2) w trakcie lockdawnu 1 po nim. Takie zalozenie badawcze wynika
z uznanej przez autora za eksplanacyjng teorii kultywacji mediéw, ktora
w swolm rozwini¢ciu wskazuje na adaptacj¢ rozwigzah 1 wzorcow zacho-
wah medialnych pod wplywem czasu. Zgromadzony material badaw-
czy pozwolil ustalié, ze w okresie lockdownu wigkszosé (187 wskazan)
respondentéw deklarowala wickszy udzial w wydarzeniach kulturalnych
ze wzgledu na ich dostgpnosé on-line. W tym okresie znacznie wzrést
deklaratywny poziom wykupywania subskrypcji (89 respondentéw zade-
klarowalo wykupienie 3 1 wiccej subskrypeji) oraz liczba wykupionych
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pakietdow PPV (pay-per-view) na wydarzenia transmitowane w sieci.
Respondenci takie zachowania ttumaczyli brakiem mozliwoSci uczestni-
czenia w wydarzeniach w spos6b osobisty oraz wigkszg iloscig wolnego
czasu. Problem ten dotyczyl przede wszystkim jednoosobowych gospo-
darstw domowych oraz o0sdb deklarujacych si¢ jako nieposiadajgce dzieci.
Na pytanie ,,Czy poluzowanie restrykcji wplyneto na wigkszy Pani/Pana
osobisty udzial w wydarzeniach kulturalnych”, 67% respondentéw udzie-
lito odpowiedzi twierdzacej. Co interesujace, 113 uczestnikéw badania
deklarujgcych si¢ jako kinomaniacy, tj. osoby, ktére uczeszczaly do kina
co najmniej dwa razy w miesigcu 1 traktowaly to wydarzenie jako nor-
malng aktywno$¢, obecnie deklarujg mniejszy udzial w spektaklach kino-
wych (jeden raz w miesigcu) oraz wskazujg na zwickszenie atrakcyjnosci
tzw. filméw telewizyjnych. Do najpopularniejszych platform VOD wsrdod
respondentéw naleza Netflix, Disney+ oraz Showmax. W przypadku
os6b, ktore deklarowaly ponadprzecigtne zainteresowanie sportem, naj-
wickszym zainteresowaniem wsrdéd respondentéw cieszyl si¢ serwis Via-
Play. Interesujace wyniki daly pytania dotyczace aktywnosci edukacyj-
nej — zdecydowana wigkszo$¢ respondentéw pozytywnie odnosi si¢ do
idei nauczania na odleglo$¢ w przypadku ograniczen w mobilnosci (78%
odpowiedzi), jednoczesnie w tej grupie 84% badanych pozytywnie odnio-
sto si¢ do powrotu do edukacji stacjonarnej. Do najpopularniejszych form
edukacji w grupie mlodych dorostych nalezg webtutoriale oraz podcasty
(57% wskazan), nastepnie zajecia edukacyjne on-line (34%). Respondenci
jako bariery wskazywali przede wszystkim niedostateczng jako$¢ odbioru
treSci (kwestie techniczne szybkosci i stabilnosci tacza) oraz dostgp do
dodatkowych tresci uzupetniajacych wiedze.

Czwarty modul badawczy dotyczyt deklaracji uzytkownikéw wzgle-
dem przyszlego zastosowania rozwigzan on-line w partycypacji medial-
nej. Wszyscy respondenci wskazali nowe media jako ich przyszte Zrédlo
informacji oraz gléwne miejsce rozrywki medialnej. Duza cz¢s¢ respon-
dentéw uznala, ze do rezygnacji z uzytkowania z tych rozwigzah moze
doj$¢ w perspektywie 5-10 lat od daty przeprowadzenia badania. W przy-
padku aktywnosci kulturalnej respondenci stwierdzili, ze opracowany
model dualny — partycypacji w kulturze zar6wno w sposéb tradycyjny, jak
1 za poSrednictwem mediéw, jest dobrym rozwigzaniem, w szczegdlnosci
majac na wzgledzie kwestie ekonomiczne. W badaniu o§miu na dziesig-
ciu respondentéw przyznalo, ze nie wyobraza sobie powrotu do tylko jed-
nego sposobu partycypacji w kulturze.
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Przeprowadzone badania mialy charakter badah eksploracyjnych
z uwzglednieniem jedynie waskiej grupy odbiorcéw mediéw — ,,mtodych
dorostych”. Ich wyniki wskazujg na powstanie — poprzez wymuszenie
sytuacyjne, a nast¢pnie akceptacje wzorca odbiorczego — nowego dual-
nego schematu kultury partycypacji medialnej. Jednocze$nie wskazano, ze
nowe media (w szerszym znaczeniu internet) stanowig nowy typ medium
zastgpczego rozumianego jako te media, ktére zastepujg tradycyjne formy
komunikacji. W tym kontekscie na obecnym poziomie rozwoju kompe-
tencji komunikacyjnych nalezy bardziej nazwac — po analizie zgromadzo-
nego materialu — nowe media jako media rozszerzajace, ktére uzupelniaja
dotychczasowe formy komunikacji, nadajac im nowe mozliwosci (vide
radio tradycyjne ewoluujgce w radio internetowe) oraz otwierajagce nowe
przestrzenie i formy nadawcze. Jednocze$nie mozna zaryzykowac stwier-
dzenie, ze w dluzszej perspektywie nowe media stang si¢ jedyng forma
medialna, jednak nie jedyng formg partycypacji kulturowej czy edukacyj-
nej. Te dwa obszary w dalszym ciggu wymagac bedg tradycyjnego modelu
funkcjonowania, wspartego jednakze o rozwigzania cyfrowe.
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