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STRESZCZENIE

Autorki postrzegaja modg przede wszystkim jako istotny $rodek wyrazu, regu-
lujacy wspdtzycie miedzy ludZmi. Ustawiczna zmienno$é wielu jej wytwordw
i olbrzymie pragnienie wprowadzania i aplikowania innowacji czyni mode szcze-
golnie interesujacym przedmiotem badari. W artykule analizie poddane zostajg
modne covidowe przedstawienia pojawiajace si¢ na réznych elementach ubioru,
zwlaszcza maskach. Pierwsza cze$¢ rozwazari koncentruje si¢ na odpowiedzi na
pytanie: co to jest moda? Nastgpnie omdéwione zostajg najbardziej charaktery-
styczne werbalne i wizualne bestsellerowe wrecz motywy pandemiczne. Pande-
mia, szczegdlnie w okresach lockdownéw, zmienita zasady ubioru, ktére stop-
niowo rozluznialy si¢, stawiajac na wygode, prostote i funkcjonalno$é. Badaczki
pokazujg réwniez, ze covidowa moda, przede wszystkim w postaci masek oraz
przedmiotéw codziennego uzytku, przeszta do muzeéw. Ostatnia czeéé rozwa-
zafi poswiccona jest wlasnie wirtualnemu muzeum masek, ktére stanowi §wia-
dectwo naszych czaséw o niebywale waznym przestaniu.

SEOWA KLUCZE: Covid, pandemia, moda, maska, muzeum wirtualne

ABSTRACT

Covid Fashion: The Virtual Exhibition of Pandemic Masks Clothing
the Pandemic

The authors approach fashion first and foremost as a poignant form of expres-
sion that regulates social coexistence. The constant transformations of its forms
and the persistent drive to introduce and apply innovations make fashion
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a particularly compelling subject for study. This paper explores representations
of Covid-era fashion as manifested in various items of clothing, especially face
masks. The first part of the study addresses the question: What is fashion? Next,
the most characteristic verbal, visual, and widely recognized pandemic motifs
are discussed. The pandemic, especially during lockdown periods, transformed
the norms of dress, leading to a gradual shift toward comfort, simplicity, and
functionality. The authors also analyze how “Covid fashion,” most notably
through face masks and everyday objects, became the focus of museum curation
and documentation. The final section discusses the virtual exhibition Clothing
the Pandemic, which serves both an important record of the era and a meaning-
ful cultural statement.

KEYWORDS: Covid, pandemic, fashion, face mask, virtual museum

Rzadko si¢ zdarza, by$my mogli uczestniczy¢ w historii, kt6ra nie dos¢, ze wyda-
rza si¢ na naszych oczach, to i dotyczy wiekszosci mieszkaicéw globu. Tak wtas-
nie dzialo si¢ przez kilkadziesigt ostatnich miesi¢cy — od marca 2020 r., kiedy
$wiat obiegta wiadomo$¢ o pandemii COVID-19. Dzis z perspektywy czasu
mozemy pokusi¢ si¢ o przedstawienie jednego z aspektéw pandemicznej rze-
czywistosci, ktéra przesadnie okreslana byta designerska pandemia. Zaréwno
projektanci mody, jak i twércy indywidualni, niezwiazani profesjonalnie z tym
$wiatem, odpowiedzieli na wyzwania pandemii, pozwalajac na oswojenie
zagrozenia.

W artykule poddamy analizie modne covidowe przedstawienia pojawiajace
sie na réznych elementach ubioru. W pierwszej czedci postaramy si¢ zdefinio-
wad pojecie mody, nastepnie oméwimy najbardziej charakterystyczne werbalne
i wizualne bestsellerowe wrecz motywy pandemiczne. Pokazemy réwniez, ze
covidowa moda, przede wszystkim w postaci masek oraz przedmiotéw codzien-
nego uzytku, przeszta do muzedw, stanowigc artefakt o glebokim znaczeniu,
bedacy swiadectwem naszych czaséw.

Rene Koénig twierdzi, ze ,Moda nie moze istnie¢ w konspiracji, nie moze si¢
oby¢ bez publicznosci. Chee widzieé i by¢ widziana, niesie w sobie niewatpliwie
sktonno$¢ do ekshibicjonizmu” (1979, s. 38). W starozytnosci funkcje sceny
petnity dla niej plac targowy i agora, a w XVIII w. byt to dwér, salon. W XIX
stuleciu przejely te funkcje miasta i metropolie europejskie (przede wszystkim
Paryz), w dobie wspdtczesnej za$ sprawuja ja $rodki masowego przekazu, w tym
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szczeg6lnie gazety, czasopisma, magazyny ilustrowane. Socjolog éw stusznie
zauwaza rowniez, ze ,(...) moda nie jest tylko zewngtrznym — upickszajacym czy
nawet przeksztatcajacym — dodatkiem do zycia, a istotnym srodkiem wyrazu,
regulujacym wspélzycie miedzy ludzmi” (s. 20).
Sprébujmy zatem odpowiedzie¢ na pytanie: co to jest moda?
Stowniki jezyka polskiego odnotowuja dwa znaczenia tego rzeczownika:
* 1. ‘zwyczaj, obyczaj przejciowy, zmienny, przeciwstawiajacy si¢ dotych-
czasowej tradycji w danej dziedzinie’s
2. ‘styl ubierania si¢ charakterystyczny dla danej epoki; dla okreslonego
terytorium; zespSt norm dotyczacych zewnetrznego wygladu cztowieka
(jego ubioru, obuwia, fryzury), panujacych, lansowanych przez pewien
czas’ (Szymczak, 1982);

* 1. ‘sposdb ubierania si¢, czesania i makijazu popularny w jakims okresie
lub miejscu’s
2. ‘*krétkotrwata popularno$é¢ czego$§ w jakiej§ dziedzinie’ (Dubisz,
2003);

* 1.°sposéb ubierania sig, czesania, makijazu itp. popularny w jakim$
okresie’s
2. ‘stroje proponowane w okreslonym czasie, np. na nowy sezon’ (Bariko,
2000).

Wielki stownik jezyka polskiego' pod redakcja Piotra Zmigrodzkiego wska-
zuje co prawda trzy znaczenia intersujgcego nas stowa, ale odnajdujemy je juz
w przywotanych wezesniej objasnieniach. Chodzi o sposéb/styl ubierania sie,
stroje charakterystyczne w okre§lonym czasie oraz powodzenie/uznanie/wzig-
t0$¢ czegos. Przywolajmy objasnienia hasta moda w tym wtasnie leksykonie:

* 1. styl ubierania — popularny w jakim$ okresie sposéb ubierania sie, cze-

sania lub makijazu’;

* 2.%stroje — proponowane w danym czasie’

* 3. ‘popularno$¢ czegos — zwickszona popularno$é¢ czegos lub kogo$

w danym czasie lub miejscu’.

Uwzgledniajac obok znaczenia réwniez kolokacje stowa?, takie jak: najswiez-

$ga, nowa, ostatnia, przelotna, preemijajgca modas krzyk mody*; moda nastage,

1 Hasto moda — Wielki stownik jezyka polskiego PAN (wsjp.pl) (dostep: 26.10.2023).

2 Obecnie coraz wicksza popularno$¢ zyskuja potaczenia typu moda na... (np.: cigig, dziecko, fit-
ness, odchudzanie, sukces, zycie), ktére egzemplifikujg rozszerzenie znaczenia rzeczownika moda,
od pierwotnego, zgodnie z ktérym moda zwiazana byla gléwnie ze strojem, w kierunku innego
rodzaju zjawisk spotecznych.

3 Roland Barthes (2005, s. 296) twierdzi, ze jesli chodzi o modg, ,nowos¢ w sposéb catkowicie
zinstytucjonalizowany jest wartoscia, kt6ra sie kupuje. Wydaje si¢ jednak, ze nowe w Modzie
spetnia w naszym spoleczeristwie jasno okreslona funkcje, wiazaca si¢ z jej dwuznacznoscia:
jednoczesnie nieprzewidywalna i systemowa, regularna i nieznana, przypadkowa i ustrukturo-
wana, nowe w fantastyczny sposéb taczy z pojmowalnoscia, bez ktdrej ludzie nie potrafiliby zy¢,
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panuje, przemija, korczy sig oraz frazeologizmy, np.: cos jest w modzie, wehodzi
w modg, wyszto & mody, dostrzegamy pierwszy z wyréznikéw mody — jej zmien-
no$¢*, ktéry, jak stusznie zauwaza Bozena Rejakowa (2008), niewatpliwie uznaé
nalezy za truizm. Tendencje mody niezwykle szybko bowiem podlegaja prze-
obrazeniom, sg efemeryczne, co celnie ujeta Frangoise Giroud, piszac, ze ,moda
jest nie tylko samym absurdalnym kaprysem, ale matg fala, przerywana przez
wielkie fale, ktére wstrzasaja $wiatem” (Giroud, za: Dziekoriska-Koztowska,
1964, s. 8). Tomasz Szlendak i Krzysztof Pietrowicz (2007) z kolei, traktujac
o modzie, podkreslaja nie tylko jej szaleficze tempo zmian, ale i olbrzymie prag-
nienie wprowadzania i aplikowania innowacji, co — zdaniem autoréw — wigze
sic wrecz z histeria i przesads. Roland Barthes (2005, s. 38) twierdzi, ze zmien-
no$¢ ubioru taczy si¢ z nieustanng zmiennoscig $wiata, i na odwrét’. Wypada
jednak podkreslic i to, ze owa ustawiczna zmiennos$¢ wielu wytworédw mody,
a — co za tym idzie — i odpowiadajacych im nazw, czyni z niej wdzigczny temat
réznorakich badari i analiz (por. Wilczewska, 1970). Warto podkresli¢ takze
fakt, ze transformacja rzeczywistosci wiaze si¢ ze zmiang jezykowego sposobu
jej ujmowania i interpretacji (zob. Mazur, 2000). Wszystko to prowadzi nie
tylko do koniecznosci nazywania nowych realiéw spotecznych, gospodarczych
czy kulturowych, ale takze analizowania zmian w obrebie okreslonego zasobu
leksykalnego.

Druga cecha mody dotyczy niejako sprawowania przez nia rzadéw (por.
zwroty: moda krdluje, panuje). Moda staje sic synonimem wygody, dobrego
stylu zycia, ale jest rtéwniez pewnego rodzaju informacja o dobrym smaku danej
osoby - ,nosiciela”. Co istotne, jest takze moda mechanizmem komunikowa-
nia sie, sytuuje wszak czlowieka w okreslonej kulturze (zob. Chowaniec, 2015),
wyznacza mu miejsce w strukturze spotecznej: dobry ubidr swiadczy o naszej
pozydji, statusie, zasobnodci, a nawet narodowosci, wyznaniu, przynaleinos’ci
etnicznej czy politycznej (zob. Rotter, 2017 oraz Barthes, 2005).

Stréj zawsze jest znakiem. Czesto $wiadomym, czasem przypadkowym,
ale zawsze co§ méwi o noszacej go osobie. (...) Strdj nie tylko okrywa ciato,
mozemy go czytaé, przedzierajac sie przez kolejne konteksty. Ubiér to tez rzecz
bardzo indywidualna. Dopasowana kolorem, krojem do noszacej go osoby
i jednoczesnie bedaca tej osoby $wiadomym wyborem. Nawet jesli to odzienie
nonszalanckie, przypadkowe, to sam fakt niedbania o powierzchowno$¢ tez jest
znaczacy (Zubka-Chmielewska, 2017, s. 197).

oraz z nieprzewidywalnoscia, zwigzana z mitem zycia”. Ten francuski filozof przywotuje stowa
Jeana Stoetzela, ktdry twierdzil, ze moda to Aventure sans risque (Przygoda bez ryzyka).

4 Ozmiennosci i ulotno$ci mody pisza takze: Etcoft, 2000; Karwatowska, 2015.

5 ,Modanie ewoluuje, ona si¢ zmienia; co roku jej stownik si¢ odnawia niby w jezyku, kt6ry zawsze
zachowalby ten sam system, lecz gwattownie i regularnie zmienial «monete» stéw” (Barthes,
2005, s. 219).
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Wedtug Barthes’a moda jest systemem ztozonym®, a

jej ztozonos¢ wynika z niestabilnosci: po pierwsze, system ten co roku si¢ odna-
wia i obowiazuje tylko na poziomie krétkiej synchronii; po drugie, opozycje s3
tu podporzadkowane ogélnemu ruchowi nieustannej neutralizacji. A zatem
arbitralno$¢ i umotywowanie znaku ubraniowego nalezy rozpatrywaé w odnie-
sieniu do owej niestabilnosci (Barthes, 2005, s. 218).

Ow teoretyk semiologii trafnie zauwaza, ze ,,to nie przedmiot, to nazwa wywo-
tuje pozadanie; to nie marzenie, to sens prowadzi do sprzedazy” (Barthes, 2005,
s. 17).

Racje ma zatem francuski socjolog i filozof Gilles Lipovetsky, kiedy twier-
dzi, ze moda jest jednym z regulatoréw proceséw spotecznych, sprzyja indywi-
dualizacji i emancypacji. Zdaniem tego badacza, obecnie jednostka ma znacz-
nie wigksza autonomie niz w czasach, w ktérych rzadzita tradycja (Lipovetsky,
1994).

Trzecia za$ cecha mody zwiazana jest z ludzkim dazeniem do nasladowa-
nia innych, identyfikowania si¢ z nimi’”. Ta psychiczna potrzeba najwyrazniej
widoczna jest wlasnie w ubiorze. Ponadto wspdtezesna kultura — okre$lona cel-
nie przez Charlesa Derbera ,kulturg pogoni za uwaga” (2002, s. 12) — wyraznie
pokazuje, jak bardzo istotne stato si¢ dzisiaj przywiazywanie nadmiernej uwagi
do wygladu.

Paradoksalnie, cho¢ kazdy pragnie by¢ oryginalny, chce by¢ zauwazony,
to przeciez moda przyczynia sie do uniformizagji. ,Sprawia bowiem, ze cho¢
jednostki jawia si¢ mozaikami ztozonymi z bardzo réznorodnych elementéw,
wszystkie postrzegaja w istocie rzeczywisto$¢ tak samo — przez pryzmat poza-
dania coraz to nowych gadzetéw, ktére dzieki reklamie zagniezdzaja sie w ludz-
kiej wyobraZni i zaprzatajg ja zadza konsumowania” (Wisniewski, 2007, s. 22).
Innymi stowy, ulegajac modzie, z jednej strony przejawiamy konformizm wobec
grupy, do ktdrej przynalezymy, z drugiej za$ pragniemy wyréznié si¢ z thumu.
Georg Simmel w swym socjologicznym studium mody tak postrzega 6w prob-
lem: ,Moda jest szczegdlng forma zycia, ktéra ma zapewni¢ kompromis miedzy

6 Znak to zwiazek miedzy signifiant i signifié. Zdaniem Barthes’a (2005), cho¢ znak ubraniowy
zredukowany jest do jednosci, i tak moze zawieraé wiele fragmentéw signifiant{s}oraz wiele frag-
mentéw signifié{s}.

7 Co prawda badacze utrzymuja, ze moda spaja whasciwie dwie sprzecznosci: z jednej strony, prag-
nienie upodobnienia do innych, a z drugiej, odréznienia si¢ od nich. Ponadto ,moda taczy w sobie
atrakcyjno$¢ zmiany i urok odréznienia si¢ od czegos najzupetniej przeciwnego — pragnienie kon-
formizmu i dopasowanie si¢ do reszty. Moda do dzi$ wigze te dwie sprzecznosci i — o dziwo —
ludzie jakos sobie radza z ich, ekwilibrystycznym czasem, codziennym aczeniem” (Szlendak i Pie-
trowicz, 2007, s. 22).
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tendencja do spotecznego zréwnania a tendencja do indywidualnej odrebno-
$ci” (2006, s. 22, zob. tez: Barthes, 2005% Chmieliriska, 2014).

Pandemia, szczegdlnie w okresach lockdowndw, zmienita zasady ubioru, ktére
stopniowo rozluznialy sie, stawiajac na wygodeg, prostote i funkcjonalnosé. ,,Po
dwdch latach poépiesznego zakladania biznesowej marynarki na T-shirt i spod-
nie dresowe podczas wpuszczania ludzi do naszych doméw w czasie pandemii
Covid-19, nasza tolerangcja dla konformizmu - i dyskomfortu — ulegta zmia-
nie” (Shapira, 2022). Stoty kuchenne, tézka czy kanapy, bedace nowymi popu-
larnymi stanowiskami pracy, wymusity dostosowanie stroju. Wygoda ponad
wszystko 1 pozorna elegancja dostosowane byly do kadru kamerki interneto-
wej. Ta iluzja pandemicznego szyku spotkata sie w eklektycznym uscisku ze
spodniami dresowymi, leginsami i kapciami. Tak zwany Causal Friday byl
codziennie.

Dress code, bedacy zbiorem okreslonych zasad, ale i jednym z elementéw
savoir-vivre’u, w czasach pandemii ewoluowat. Pandemia zmienita miejsce
pracy bardzo wielu ludzi, zawtaszczajac w tym celu przestrzed domows. Jak
zauwaza autor artykutu w ,The Guardian”, w czasach lockdownu podstawowsa
forma kontaktu z innymi pracownikami byty wideokonferengje, ktére przyczy-
nily sie do innego niz w kontakcie face to face sposobu ubierania sie. Powstat
nawet termin ,koszulka zoomowa” (Urban Dictionary, zob. Elan, 2020)°, ktéry
mégl mie¢ swe synonimiczne odpowiedniki w postaci ,ubioru teamsowego”
itd., w zaleznosci od najczesciej uzywanej w czasach lockdownu zawodowej
platformy komunikacyjnej. Jak zauwaza Rupert Wesson — dyrektor w firmie
Debrett’s — taki ubiér ,,pozwala zachowaé obraz profesjonalizmu przed kamera
bez koniecznosci ubierania si¢ w pelny str6j biurowy, gdy siedzisz przy kuchen-
nym stole przez caly dzied” (Elan, zob. tez Dubauskas, 2021)".

8  Barthes (2005, s. 254) twierdzi, ze moda nadaje osobie ludzkiej niejako podwéjng postulacje:
nadaje jej indywidualno$é albo wielos¢, stad ,,tozsamos¢ i gra”. Cheemy by¢ sobg, ale jednoczesnie
pragniemy akceptacji innych.

9 Urban Dictionary definiuje ten nowy termin nastgpujaco: ,koszula lub bluzka, ktéra jest trzy-
mana z tyhu krzesta biurka, aby szybko zaprezentowaé si¢ podczas wideokonferencji”. Pozyskano
z: https://www.urbandictionary.com/define.php?term=zoom%20shirt (dostep: 18.07.2023).
Zob. wiccej Elan, 2020. Oddzielnym ciekawym zagadnieniem w kontekscie pracy zdalnej sa akto-
rzy drugiego planu, czyli to, w jaki sposob ludzie aranzowali przestrzeri, na ktérej tle ,wystepo-
wali”, i co sie¢ w tej przestrzeni dziato.

10 Elan, 2020. Debrett’s to brytyjska firma coachingowa zajmujaca si¢ m.in. wydawaniem publika-
¢ji poswicconych zasadom etykiety, m.in. Debrett’s A-Z of Modern Manner, zatozona w 1769 r.
przez Johna Debretta. Zob. Dubauskas, 2021.



Ewa Gtazewska, Matgorzata Karwatowska - Covidowa moda

Nie tylko jednak oficjalne ubrania zawodowe — eleganckie od pasa w gére —
zmienily swéj wyglad. Zapanowata takze nowa moda obuwnicza spowodowana
zmiang form transportu, ktére pozwalaty na dotarcie do pracy (chodzenie pie-
sz0, jazda rowerem). Zaczely rzadzi¢ sneakersy!

Czas pandemii nie tylko bole$nie do$wiadczyt ludzko$é, ale sktonit ja réw-
niez do twérczego radzenia sobie z traumatycznymi do$wiadczeniami, oswajajac
wzaraz¢”. Egzemplifikacjamiludzkiej pomystowosci byty akcesoria towarzyszace
nam w pandemicznej rzeczywisto$ci. Producenci przedcigali si¢ w wytwarzaniu
garderoby zawierajacej werbalne lub wizualne nawiazania do pandemii. Rynek
miedzynarodowy zostat wrecz zalany przez T-shirty, bluzy, $pioszki, kapelu-
sze, maski i mnéstwo gadzetéw zawierajacych: covidowe motywy (w tym zna-
czek samego wirusa, wizerunek doktora plagi itp.), modne covidowe stowa
(np.: covid, social distancing, lockdown) badz hasta bezposrednio lub posrednio
nawigzujace do pandemii (np. fully vaccinated).

W Internecie bez trudu mozna kupi¢ przerézne przedmioty w ksztalcie
covidu, np.: zawieszki w wielu wariantach kolorystycznych wysadzane krysz-
tatkami, foremki do wycinania ciasta wykonane w druku 3d, a takze bombki
choinkowe, broszki, breloczki do kluczy, oktadki do smartfonéw z rysunkami
covida badz skérzane pokrowce na karty kredytowe z napisem ,Fully vaccina-
ted”, a nawet miniaturowe porcelanowe zwierzatka ubrane w — takze porce-
lanowe — minimaski, czy okragle $wieczki ksztattem imitujace kulistg postaé
wirusa. Cho¢ akeesoria te wydawad si¢ moga co najmniej dziwne, jesli nie dzi-
waczne, to by¢ moze pomagaty one w oswajaniu leku przed wirusem.

Co ciekawe, izraelski projektant obuwia Kobi Levi — znany choéby z osob-
liwych, wrecz ekstrawaganckich butéw Lady Gagi (m.in. nawigzujacych do
flemingéw) — jak sam twierdzi, wyraZnie zainspirowany pandemia, stworzyt
skérzang torebke damska imitujaca ztozong na pét biekitno-biata maske chirur-
giczng oraz ztotg skérzang torebke w ksztalcie wielkiej ktédki wyraznie nawia-
zujacg do lockdownu, dostepna za jedyne 800 dolaréw (Steinberg, 2020).

Z kolei holenderscy projektanci mody haute couture i glamoure — znani
pod marka Viktor&Rolf (od nazwisk: Viktor Horsting i Rolf Snoeren) —
w 2020 r. zaprezentowali kolekgje jesieri/zima zatytutowang ,,Change” (Parisi,
2020). Zostata ona ztozona z projektéw majacych odzwierciedlaé — jak sami
to przyznajg — rézne stany urnyslu zwijzane z Wyjactkowymi czasami zmian
wywolanych pandemis. Uwage przykuwata zwlaszcza blyszczaca rézowa
koszula nocna gesto pokryta emotikonami, obrazujacymi réine warianty
wyrazéw twarzy — od gniewnych i przestraszonych po u$miechniete w aure-
oli, czyli symbole emocji, ktérych wiele oséb doswiadczato podczas pande-
mii. Wzbudzal zainteresowanie réwniez obszerny granatowy plaszcz, majacy
symbolizowaé uczucie smutku i gniewu, ktéry ozdobiony byt koronkowymi
motywami ciemnej chmury deszczowej, ale przede wszystkim licznymi kolcza-
stymi materialowymi stozkami symbolizujacymi dystans. Ubiér ten stanowit
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czg$¢ kolekeji okredlanej przez projektantédw jako ,,panoplia mroku” (panaply
of gloom)" (Hitti, 2020).

Jak wskazuje magazyn ,Vogue”, jeszcze przed erg dystansu spolecznego
obszerne ubrania dziatajace jak bariera fizyczna byty na wybiegach (Satenstein,
2020) elementem powtarzajacym sie, jednak wspdtczesnie — naszym zdaniem —
komunikuja one zupelnie nows tre$é. I tak, dla przyktadu, nowojorska marka
Puppets and Puppets wprowadzita spédnice z obszernymi biodrami i obre-
czami, wyraznie nawigzujace do idei dystansu spolecznego. Podobnie projek-
tantka kostiuméw Veronica Toppino, by promowaé zachowanie odlegtosci,
zaproponowata nowe modele kapeluszy z niezwykle szerokimi rondami, z kté-
rych cze$¢ wykonana byta z metalu (Parisi).

»Jedlijest jeden element, ktSry pojawit sie w kontekscie COVID-19 i okresli
estetyke na calym $wiecie, to jest to maska na twarz” (Bateman, 2020). To wtas-
nie maska — jako czg$¢ ubioru noszona w skali globalnej — stata si¢ niejako pod-
stawowym komponentem mody, bedac nie tylko sktadnikiem autonomicznym,
ale i detalem dobrze, §wiadomie dopasowywanym do reszty garderoby.

Maski zagoscily wicc takze w §wiecie mody, np. Gucci wykonat specjalne
markowe maski na twarz dla amerykanskiej piosenkarki Billie Eilish, idealnie
zgrane z reszta ubioru, ktére zaktadata ona na kolejne edycje ceremonii wrecze-
nia nagréd Grammy w 20201 2021 r.

O ile $wiat mody zareagowal na wyzwania pandemii, czyniac ja nickiedy
centrum swych wysitkéw twérczych, o tyle motywy pandemiczne, z ktérymi
spotykalismy sie jako uzytkownicy na co dzien, zapanowaly w skali globalnej
przede wszystkim w postaci modnych masek. Wéréd milionéw masek covido-
wych - dodajmy najczeéciej niemajacych nic wspdlnego z zapobieganiem zaka-
zeniu — stworzonych w okresie pandemii, wyrézni¢ mozna kilka reprezenta-
tywnych motywéw, ktdre si¢ na nich pojawiaja (mozna je réwniez odnalezé na
innych elementach garderoby). Wymierimy najwazniejsze z nich'*:

1. Maski odwolujace si¢ do zasad social distancingn i norm higieny (przed-
stawiajace w réznych konfiguracjach samo stowo soczal distancing, uka-
zujace Srodki czystosci itp.).

2. Maski z wyraznym przestaniem politycznym (postaci politykéw, hasta
polityczne, np. zwigzane z ruchem Black Lives Matter, z symbolami
patriotycznymi; w Polsce takze hasta feministyczne czy nawigzujace do
obrony Konstytucji).

11 Sadzimy, ze w tym miejscu warto przywotaé stowa Barthes’a (2005, s. 238), ktéry twierdzi, ze
mozna oczekiwaé, iz ,ubidr bedzie doskonatym przedmiotem poetyckim; po pierwsze dlatego,
ze w réznorodny sposéb uaktywnia wszystkie jakosci materii: substancje, forme, kolor, fakture,
ruch, ksztalt, jako$¢ materii; po drugie, poniewaz — dotykajac ciata i funkcjonujac zarazem jako
jego substytut i maska — z pewnoscig jest przedmiotem niezwykle waznego zaangazowania si¢”.

12 Metod klasyfikacji masek pandemicznym moze by¢ wiele, a zaproponowane przez nas kategorie
moga na siebie nachodzi¢. Zob. wigcej Glazewska i Karwatowska, 2021.
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Maski okolicznosciowe (np.: chrzciny, §lub, bar micwa).

4. Maski artystyczne odwotujace sie do dziet sztuki, literatury i muzyki,
a takze do ich twércéw (np.: Ostatnia wieczerza, Armia Terakotowa,
Maty Ksigég, Szostakowicz).

S. Maski popkulturowe — z wizerunkami gwiazd kina, muzyki i sportu;
z ujeciami, scenami z réznych gatunkéw filmowych (np.: Patric Swayze,
John Cleese, Marilyn Monroe, Joe Biden, Jocker, Gwiezdne wojny).

6. Maski imitujace zakryty przez nie rejon twarzy (np. umieszczane na
maseczce zabawne u$miechy czy inne miny).

7. Maski zwierzece (najczesciej psy, koty, zwierzeta egzotyczne, bydlo), cze-
sto z napisami typu: ,przytul mnie”.

8. Maski na masce (Statua Wolnosci ubrana w maske widniejaca na masce,
maski karnawalowe, maski doktora plagi, emotikony w maskach na
maseczkach).

Przedstawienia motywéw pandemicznych wystepowaly w trzech zasadni-
czych wariantach: 1) werbalnym, 2) wizualnym, 3) werbalno-wizualnym. Mozna
wyjasni¢ operowanie nimi na przyktadzie odniesien do social distancingu, kiedy
to na maseczce jej tworcy umieszczali wylacznie przekaz stowny albo tylko
wizualny, np. roztacznie przedstawione kota olimpijskie. Natomiast w warian-
cie laczonym pojawia si¢ na przyktad przetworzona stynna oktadka The Beatles,
na keérej widniejg czlonkowie zespotu przechodzacy w duzych odlegtosciach
wzgledem siebie przez przejscie na Abbey Road (co jest jednoczesnie tytutem
albumu).

Czestym $rodkiem wykorzystywanym przez twércéw akcesoriéw pande-
micznych jest humor - zjawisko wieloaspektowe, ktére stuzy nie tylko celom
rozrywkowym, ale pelni istotne funkcje spoteczne: pomaga przywréci¢ réw-
nowage psychiczna, ktéra mogta ulec zaktéceniu w sytuacji pandemii; przy-
nosi ulge, relaksuje; pobudza twércze rozwigzania probleméws i wreszcie inte-
gruje nadawce i odbiorce (zob. Glazewska i Karwatowska, 2023; Matusewicz,
1976). Racje ma jednak Umberto Eco, ktéry twierdzi, ze o ile tragizm (drama-
tyzm) s3 uniwersalne, o tyle ,Komizm (...) wydaje sic zwiazany z epoka, sro-
dowiskiem, antropologig kulturowa” (Eco, 1998, s. 335). Przestania przedsta-
wione na maskach pandemicznych zyskaly wiele humorystycznych odston,
np.: maska z tre$ciag widniejaca na tle krazacych protondw: Think like a proton
and stay positive czy maska, na ktdrej na czarnym tle umieszczono cztery sym-
bole pierwiastkéw z tablicy Mendelejewa w charakterystycznych kwadratach.
Utozone kolejno utworzyty stowo sarkazm: S (siarka), Ar (argon), Ca (wapri),
Sm (samar), pod ktérym ulokowano nastepujacy podpis: The central element
of my personality. Tworcy tych pandemicznych artefaktéw nawigzywali réw-
niez do dziet popkultury (filmu), np. Gwiezdnych wojen. W tym przypadku na
masce umieszczone zostaly charakterystyczne, plynace w przestrzen zwezajace
sie napisy: A4 long time ago... We didn’t have to wear masks.
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Zdaniem Alicji Kuczyriskiej, ,moda jest produktem dziatari majacych na celu
ukazanie przez znak (przedmiotu itp.) czego$ wiecej, niz w istocie éw znak
reprezentuje, a $cislej méwiac, wigcej niz zawiera si¢ w bezposrednio praktycz-
nej, utylitarnej funkeji rzeczy” (1983, s. 8, zob. tez Linkiewicz 2014). Znakomi-
tym przyktadem takich modnych znakéw sg wlasnie pandemiczne maski, ked-
rych przekaz niesie niezwykle wazne przestanie.

Od poczatku pandemii sadzitysmy, ze whasciwym $wiadectwem czaséw pan-
demicznych powinno by¢ wirtualne muzeum masek. Przedmiot codziennego
uzytku, a niekiedy nawet dowdd ludzkiej innowacyjnoéci powinien bowiem
znalezé swe miejsce jako artefakt za$wiadczajacy o wydarzeniach, w ktérych
uczestniczyl. Cieszy nas, ze tak tez si¢ stato. Miedzynarodowa Rada Muzedw,
Kolekeji Kostiuméw, Mody i Tekstyliéw ICOM zorganizowata wirtualng
wystawe masek zatytulowana Clothing the Pandemic. A Virtual Exhibition of
COVID-19 Face Masks from Around the World. Jak sam tytul wystawy dowo-
dzi, pokazuje ona maski pandemiczne stworzone przez artystéw badz maseczki
nieznanego autorstwa zgromadzone w 15 muzeach §wiata i tam prezentowane.
Wystawa zawiera artefakty pochodzace z kilkudziesieciu krajéw swiata, w tym:
z Boliwii, Chin, Egiptu, Samoa, Ghany, Wegier, Nowej Zelandii, RPA, Izraela,
Wielkiej Brytanii czy Uzbekistanu. Kazdej z przedstawianych masek towarzy-
sza dane: autora, kraju jego pochodzenia oraz kraju wytworzenia samej maski,
szczegStowy opis (i przestanie) wyrazone w dziele, miejsce wystawiania (naj-
czesciej z linkiem do instytucji muzealnej) oraz material wykonania. Wszyst-
kie opisy dostgpne s3 w trzech wersjach jezykowych: angielskiej, francuskiej
i hiszpariskiej.

Maska — ten niepozorny dodatek zwigzany z moda w czasach pandemii —
stala si¢ znacznikiem tozsamosci, ale i symbolem globalnego kryzysu, a ICOM
COSTUME spetnit swojg funkdje, jak pisza twércy w ,,zapisie i uporzadkowa-
niu zbiorowej pamicci o kluczowym obiekcie tego momentu w dziejach ludz-
kosci” (Thépaut-Cabasset, 2022). Jak dodajg autorzy wystawy:

Maska na twarz stata si¢ ikonicznym symbolem pandemii, reprezentujacym
odporno$¢, spotecznoéé i jednos¢ ludzkosci podczas tej globalnej tragedii. Ta
wirtualna wystawa podkresla znaczenie kolekcji muzealnych jako Zrédet inspi-
racji, ktére obejmuja biezace wydarzenia i celebruja wspdlezesna mode i design.
Ogdlnodostepna dla zwiedzajacych na calym $wiecie wystawa prezentuje maski,
ktére dokumentuja kluczowe momenty wspétczesnej historii i uchwyca zjedno-
czone globalne wyzwanie przeciwko wirusowi, ktére bedzie rezonowaé przez
wiele lat (Thépaut-Cabasset, 2022).
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Wspominaly$my juz, ze maski z jednej strony byty dobrem egalitarnym, noszo-
nym bez wzgledu na ple¢, religi¢ czy wiek, z drugiej za$ elementem ubioru sil-
nie identyfikujacym tozsamos$¢/tozsamosci ich nosicieli. Widoczna byta w ich
przypadku tendencja unifikacyjna (wiele 0séb nosito maski np. z doklejonymi
réznymi wariantami u$miechu), a jednoczesnie wyrézniajaca — maski bowiem
stawaly sic niejednokrotnie przedmiotami kolekcjonerskimi, epatowaly orygi-
nalnoscia (maski wysadzane brylantami, ze strusich jaj, projektowane na spe-
cjalne zamédwienie, por. Ellish, o ktérej byta juz mowa). Z tym drugim warian-
tem mamy do czynienia w przypadku masek wystawianych na wspomnianej
wystawie, o czym wiccej za chwile.

Wystawa zostala podzielona na sze$¢ zasadniczych czedei tematycznych:
sztuka i interwencja, polityka i protest, solidarnos¢ i wspélnota, ciato i duch,
innowacje i zréwnowazony rozwdj, moda i popkultura. Scharakteryzujemy
wybrane przyktady masek zaliczone do wymienionych kategorii, by wskazaé
rozleglos¢ przestania, jakie one ze sobg niosty, ale takze pokaza, jak te przed-
mioty codziennego uzytku — stosowane przeciez przez miliardy ludzi - zaczely
funkcjonowaé jako dzieta muzealne.

* Sztuka i interwencja W ramach tej kategorii twércy umiescili
projekty podkreslajace tozsamos¢ i dziedzictwo kulturowe oraz ekspo-
nujace kwestie spoteczne wazne dla konkretnych zbiorowosci. Przykta-
dem moze byé maska zatytutowana Rustam pokonuje koronawirusa,
ktéra zostala wykonana z maseczki chirurgicznej pokrytej farbami akry-
lowymi i olejnymi, malowana recznie, a prezentowana w Royal Ontario
Museum. Zostata ona stworzona przez irariskiego artyste Yazdana Saa-
diego, ktéry wykorzystal w swej serii masek historie z ponad 1000-let-
niego perskiego eposu Shabnameb (Ksigga Krolow) jako metafore
walki z koronawirusem. Tytutowy bohater Rustam walczy i pokonuje
demona w postaci siedmiu $§mierciono$nych form ,,tak jak sam wirus we
wszystkich jego ztowrogich wariantach (Rustam Conquers the Corona-
virus), méwi Saadi. Jednocze$nie — jak czytamy w opisie maski — autor
namawia nas, aby$my ukierunkowali naszego wewnctrznego Rustama,
by wspélnie pokonad wirusa.

* DPolityka i protest. W przypadku tej kategorii artysci odwotywali
si¢ do nieréwnosci spolecznych uwypuklonych przez pandemig. Twér-
czo rozwijali problemy niesprawiedliwoéci spotecznej, rasizmu, prze-
mocy ze wzgledu na pleé. Ow maskowy aktywizm stuzyl m.in. zbiera-
niu funduszy na cele charytatywne. W tej kategorii znalazta sic maska
o nazwie Zdystansuj si¢ od nienawisci. Miala ona taczyé przekaz o dystan-
sie spo{ecznym i sprzeciwie wobec dyskryminacji, W szczegélnos’ci raso-
wej. Ta bawelniana maska wystawiana w Muzeum Cywilizacji Azjaty-
ckich wykreowana zostata w Nowym Jorku przez Jasona Wu, a logo
zaprojektowat Fabien Baron. Podobng problematyke podejmowata
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maska zatytulowana Stop rozprzestrzenianiu sig rasizmu. Stanowila
ona reakcje na gwattowny wzrost atakéw rasistowskich na spotecznosci
azjatyckie, ktére nasility si¢ podczas pandemii. Maske zaprojektowano
w Toronto w Kanadzie, wyprodukowano w Chinach, a wystawiana jest
w Royal Ontario Museum.

* Solidarnos$¢ i wspdlnota. W obrebie tej kategorii umieszczono
maski tworzone w ramach oddolnych inicjatyw przez ,bohateréw
i bohaterki na catym $wiecie, ktérzy zmienili swoje firmy, aby dziataé
i wspierad lokalne i globalne spoleczno$ci w potrzebie” (Solidarity and
Communities). Przyktadem artefaktu zaliczonego do tej grupy jest papie-
rowa maska Bani Adam. Zrobiona zostata z papieru nadajacego si¢ do
recyklingu z wewngtrznym kompostowalnym filtrem do kawy, wyko-
nano ja w Toronto, wystawiana jest w Royal Ontario Museum. Zasadni-
cza tre$¢ tej maski stanowig wydrukowane arabskg czcionka (wewnatrz
maski thumaczone na jezyk angielski) wersety z perskiego poematu Bani
Adam (dostownie ,Synowie Adama” lub ,istoty ludzkie”) autorstwa
XIII-wiecznego irariskiego poety Saadi Shirazi. Passus ten ma akcento-
waé wicz i wspdlne przezycia podczas pandemii: ,,Istoty ludzkie s czton-
kami cato$ci, w tworzeniu jednej esencji i duszy. Jesli jeden cztonek jest
dotkniety bélem, inni cztonkowie niespokojni pozostany” (Human
Beings are members of a whole In creation of one essence and soul If one
member is infllicted with pain Other members uneasy will remain, por.
Bani Adam).

e Ciato i duch to szczegélnie wazna kategoria muzealna, bowiem
zdrowie emocjonalne i fizyczne stanowito kluczows kwestie w cza-
sach ,zarazy”. Zaréwno lokalne, jak i uniwersalne symbole miaty chro-
ni¢, uzdrawiaé, ale takze by¢ pretekstem do ,dzielenia si¢ historiami
zalu i druzgocacej straty. Dzigki kreatywnemu aktowi tworzenia masek
ludzie na calym $wiecie znaleZli wewngtrzng osobisty site i odporno$é
spolecznosci w obliczu nieustajacej pandemii” (Body and Spirit). Zna-
czacy egzemplifikacjg tego nurtu jest maska Ga'dang — wyszukana, bar-
dzo zdobna, recznie tkana i garnirowana koralikami. Wykonana zostata
przez Margareth Balansi — filipifiska tkaczke pochodzacy z grupy etnicz-
nej Ga'dang z Paracelis w Mountain Province. Wykorzystane w masce
koraliki s3 w stanie — wedlug wierzeri tamtejszej spotecznosci — ode-
prze¢ koronawirusa'. Maska znajduje si¢ dzi§ w Museo Kordilyera.

13 Myslenie magiczne pojawia si¢ szczegdlnie w sytuacjach kryzysowych, co obrazowo przedstawit
np. Bronistaw Malinowski, poréwnujac niebezpieczne, ryzykowne potowy na otwartym morzu,
ktérym towarzyszyly dziatania magiczne, i polowy w bezpiecznych warunkach laguny, gdzie nie
obserwowano najmniejszych przejawéw obecnosci magii. Zob. wigcej Malinowski, 1990, s. 384.
Ten wybitny antropolog funkcjonalista dodaje: ,,Funkcja magii jest rytualizacja ludzkiego opty-
mizmu, umacnianie wiary w zwycigstwo nadziei nad strachem. Magia akcentuje wyzszo$¢ ufnosci
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Podobne funkcje ochronne, apotropaiczne miata petni¢ maska Evzl
Eye zaprojektowana przez siostry Sonie Aslam i Sehrish Shams (Tur-
cja/USA). Opracowana w Maryland, a wyprodukowana w tureckim
Stambule maska wypelniona jest popularnymi szczegdlnie na Bliskim
Wschodzie i w regionie Morza Srédziemnego niebieskimi przedstawie-
niami tzw. ztego oka, ktére jako amulet miato chroni¢ przed choro-
bami i nieszczesciem. Maska znajduje sic w Royal Ontario Museum.
Inny znaczacy przyktad zapozyczony z tego samego muzeum stanowi
recznie wykonana maska Unmasking Identity (Ujawnienie tozsamosci),
ktérej autorks jest Taalrumiq (Christina King) — artystka z ludu Inu-
vialuit, rdzennych mieszkaricéw pétnocno-zachodniej cz¢éci Kanady
(czg$¢ spotecznosci Inuitéw). Autorka oddata w ten sposéb hotd wtas-
nemu dziedzictwu kulturowemu ludu, z ktérego pochodzi. Taalrumiq
moéwi: ,Do dzi§ nasze wartoéci kulturowe obejmujg szacunek i mitos¢
do ziemi; misternie zwigzany z nasza tozsamoscig jako wspélczesnego
Inuvialuita” (Unmasking Identity). Maska ta jest szczegdlna nie tylko ze
wzgledu na swe konotacje etniczne, ale réwniez z uwagi na wyjatkowe
materialy, z kt6rych zostata wykonana, a sa to m.in.: focza skéra, futra:
lisa, rosomaka, niedZwiedzia polarnego, futro i poroze reniferéw, piéra
pardwy i kaczki oraz krysztatki Swarovskiego. Poruszajacym przykta-
dem jest maska zatytutowana Veneration for Mother and Father (Czes¢
oddana matce i ojcu) autorstwa Don Kwana. Zostala ona wykonana
z chiriskiego papieru joss, tzw. duchowych pienigdzy przeznaczonych
do palenia ku pamieci bliskich podczas $wigta Ching Ming (tzw. Dnia
Zamiatania Grob6w). Artysta za pomocg techniki sitodruku przedsta-
wil swych zmarlych rodzicéw: na jednej czeéci — matke, na drugiej —
ojca. Don Kwan tak opisuje motywacje powstanie tego artefaktu: ,Méj
projekt maski pozwolit mi przetozy¢ swéj smutek po stracie rodzicéw na
dzieta sztuki... i pomégt mi znalezé whasny kreatywny glos podczas lock-
downu” (Veneration for Mother and Father). Maska réwniez prezento-
wana jest w Royal Ontario Museum.

* Innowacje i zré6wnowazony rozwéj. Motywem przewod-
nim tej sekdji jest wykorzystanie innowacyjnych technologii projektowa-
nia i tworzenia (recykling, upcykling) jako wyraz szacunku dla ekosy-
stemu do ochrony przed koronawirusem. Obok maski ze skéry tososia
wykonanej przez artystke z Alaski na wirtualnej wystawie widzimy réw-
niez maske Lip reader (Czytnik ust). W bawelniang powierzchnie maski
wstawiono plastikowy przezroczysty prostokat pozwalajacy zobaczyé
usta. Ten ,ekologiczny czytnik ust”, jak go okreslaja twércy wystawy,

nad zwatpieniem, nieugicto$¢ przed wahaniem, optymizmu nad pesymizmem” (Malinowski,
1990, 5. 444).
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zaprojektowany i wykonany w Toronto, ma nie tylko podkresla¢ klu-
czowe znaczenie komunikatéw niewerbalnych widocznych na ludz-
kiej twarzy, ale takze pozwala¢ osobom niedostyszacym na czytanie
z ust. Dodatkowo maska wyposazona jest w dwie gumki podtrzymu-
jace, ktére utatwiaja noszenie maski przez osoby z aparatami stucho-
wymi badZ/i okularami'*. Podobng wrazliwo$¢ spoleczng wykazaty pro-
jektantki maski zatytutowanej Chin up mask on (Glowa do gory, maska
na twarz). Ta czerwona maska wykonana zostala z Inu organicznego
i podszyta bawelng organiczna. Na gérze udekorowano ja krysztatkami
Swarovskiego utozonymi w inspirujace powiedzenie zapisane w alfabe-
cie Braillea, tak by mozna je byto odczytaé za pomocg dotyku. Niezwy-
kle cickawym i znaczacym eksponatem jest maska nazwana po prostu
Map, jej autor to Philippe Rivens z Francji. Zostata ona uszyta z jedne;j
ze starych koszul projektanta, ktére wyprodukowane zostaty w Chinach
przez jego ojca na maszynie do szycia nalezacej do babci. Na masce w jed-
nej czesci znajduje si¢ mapa Frangji, a w drugiej za§ Chin, co ma przy-
wolywad skojarzenia z kierunkiem rozprzestrzeniania sie pandemii. Dzis
stanowi ona cze¢é¢ zbioréw Musée des Civilisations de 'Europe et de la
Méditerranée w Marsylii.

* Ostatni dzial muzealny zostal nazwany Moda i popkultura
W zamysle twércéw, a przede wszystkim w zamierzeniu projektantéw,
przedmioty ochronne, jakimi sa maski, staty si¢ dzietami sztuki i mody.
I tak holenderski projektant mody Jan Taminiau (szerzej znany m.in.
za sprawg swego projektu kobaltowej sukni holenderskiej krélowej
Maximy - zony kréla Willhema-Aleksandra) zaprojektowal brazowo-
-pomarariczowo-zielong maseczke z wiskozy. Ta wykonana w Hiszpanii
maska wystawiana jest w Centraal Museum Utrecht.

Maski, towarzyszace nam codziennie w trudnych czasach pandemii, trafity
zatem do muzeéw. Dowiodly tym samym, ze staly si¢ nie tylko niemal ikonicz-
nym symbolem pandemii, ale réwniez artefaktem wykraczajacym daleko poza
$wiat i znaczenia mody. ,Swoiécie pikantny, podniecajacy urok mody — traf-
nie zauwaza G. Simmel - polega na kontrascie miedzy jej niepowstrzymanym
rozprzestrzenianiem si¢ na wszystkie dziedziny zycia a jej szybkim i gruntow-
nym przemijaniem — ktdre z drugiej strony kontrastuje z jej pozornym roszcze-
niem do trwatosci” (2006, s. 30). Czy taki wiasnie los spotka réwniez covidowa
modg?

14 Dodajmy, ze maski z wycietym obszarem ust wystepowaty przede wszystkim jako element humo-
rystyczny, tak wigc nadanie im szczegSlnego, empatycznego wymiaru wzbogacito ten artefakt
o dodatkowy, wazny spolecznie aspekt.
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