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STRESZCZENIE

Artykut bazuje na analizie danych komparatystycznych. Zrealizowane bada-
nie jest pomiarem diachronicznym konstruujgcym statystyczny szereg cza-
sowy z lat 1988-1998 — 2005-2017. Interpretacjg obj¢to pytania dotyczace
weryfikacji empirycznej obejmujacej opinie i postawy badanych wobec sub-
stytuowania lub uzupelniania instytucjonalnych i bezpos$rednich kanaléow
komunikacyjnych w obrebie struktury eklezjalnej, a takze zaposredniczenia
praktyk religijnych przez wykorzystanie Internetu oraz konstruowania wirtu-
alnej wspdlnoty parafialnej
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ABSTRACT

Religiosity 2.0: Is the Internet a Space for Religious Life?

The article is based on comparative data analysis. The study is diachronic
research that provides a statistical analysis of survey data from the years 1988—
1998 and 2005-2017. The interpretation is based on empirical questions that
include respondents’ opinions and attitudes towards substituting or comple-
menting institutional and face-to-face communication channels within the
ecclesial structure, as well as mediating religious practices through the use of
the Internet and constructing a virtual parish community.

KEYWORDS: the Internet, religiosity, Religion Online, Online Religion,

blogosphere, portal, research

Klasyczne badania postaw wobec struktury eklezjalnej 1 religijnosci o pro-
weniencji eklezjalnej koncentruja si¢ na strukturalno-funkcjonalnym
modelu relacji o charakterze religijnym, w tym funkcjonalnym podejsciu
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do wymiaru komunikacyjnego w konstytuowaniu wspdlnoty religij-
nej. W prezentowanym badaniu miodziezy akademickiej wprowadzono
obszar poznawczy dotyczacy alternatywnego (a réwnocze$nie wzmac-
niajgcego tradycyjny) modelu komunikacji spoteczno-religijnej. Meto-
dologia badania zakladala realizacje celéw badawczych na poziomie
oszacowan statystycznych. Zrealizowane badanie jest pomiarem diachro-
nicznym konstruujacym statystyczny szereg czasowy z lat 1988-1998 —
2005-2017. Pierwszg wersje ogdlnopolskiej proby mlodziezy ksztalcacej
si¢c opracowano w roku 1988. W 1998 r. prdobe zaktualizowano. W 2017 .,
ze wzgledu na likwidacje szkét policealnych, dokonano korekty préby na
poziomie aktualizacji szkdt Srednich/zawodowych oraz uczelni wyzszych,
zachowujac ogdlng liczbe 170 gniazd statystycznych. W uczelniach wyz-
szych w polowie badano stuchaczy II roku, w potowie za$ IV roku stu-
diow. Ze wzgledow metodologicznych w badaniu realizowanym w roku
2017 nastapily zmiany w celu wprowadzenia do schematu doboru kry-
terilum przestrzennego (wojewodztwa). Podobnie jak w poprzednich
pomiarach, badaniami obj¢to jedynie kierunki dziennych studiéw w szko-
tach panstwowych. Podjcto taka decyzj¢ dla zachowania charakterystyk
prob poprzednich badan. W pomiarach w latach 1988, 1998, 2005 1 2017
wykorzystano technike badawczg £2f typu audytoryjnego PAPI. Dla obje-
cia badaniami 1067 studentéw wylosowano 97 grup studenckich, w tym
55 spo$réd grup na II roku studiéw i 42 na IV roku studiéw. Préba efek-
tywna wyniosla ogélem n = 794 (rr = 0,74) studentéw.

Pytania dotyczace weryfikacji empirycznej obejmuja opinie i postawy
badanych wobec substytuowania lub uzupetniania instytucjonalnych
1 bezposrednich kanaléw komunikacyjnych w obrebie struktury eklezjal-
nej, a takze zapoSredniczenia praktyk religijnych przez wykorzystanie
Internetu oraz konstruowania wirtualnej wspélnoty parafialne;.

Ekspansja serwisoéw internetowych w zyciu publicznym, radykalna zmiana
typdw interakeji serwis-uzytkownik w kierunku dynamicznego wykorzy-
stania wirtualnych zasob6éw sieci Internet zrewolucjonizowaly forme rea-
lizacji wielorakich dzialah spolecznych. Nalezy pamigtad, iz wraz z proce-
sami redukcji regionalnych stref terytorialnych pozbawionych dostepu do
Sieci Internet staje si¢ bardzo istotnym forum dyskusji i platforma debaty
publicznej, ale takze polem indywidualnych do$wiadczen komunikacyj-
nych. Christopher Helland w pracy pt. Online Religion as Lived Religion.
Methodological Issues in the Study of Religious Participation on the Inter-
net wyodrebnit dwie wyrazne formuly aktywnosci religijnej w Sieci: online
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religion oraz religion online. Antypodyczno§¢ wariantdéw pozwala dokony-
wac klasyfikacji, ktéra w swoich realnych konsekwencjach wymaga jednak
rozwigzania poSredniego. W przypadku online religion uzyskujemy moz-
liwos¢€ uczestnictwa w zyciu religijnym, natomiast w przypadku religion
online otrzymuje si¢ dodatkowy komunikator wykorzystywany w kontak-
tach z organizacjami religijnymi wraz z dost¢pem do repozytorium tresci
religijnych (zob. Helland, 2005).

Ogoblnoswiatowa Sieé grupuje interesy, idee, doktryny i ogélnie tresci
religijne zdywersyfikowane ze wzgledu na forme przekazu i zawarto$¢
merytoryczng przekazu religijnego. Zwickszenie wplywu, jaki uzytkow-
nicy Internetu majg na treci religijne poprzez blogi, fora czy Wikipedig,
zwielokrotnia skuteczno$é dotarcia z przekazem do konkretnych seg-
mentéw spolecznych. Kontakty spoleczne w zakresie wymiany informacji
mogga si¢ rozprzestrzeniaé szybciej, bez bufordéw i ograniczef przestrzen-
nych lub wynikajacych z zasady réwnorzednego dostepu organizacji reli-
gijnych do mediéw. Z perspektywy sily oddzialywania religijnego nader
cenng wartoScig kontaktu jest symulacja wrazenia intymnosci relacji orga-
nizacja religijna-wyznawca. Wydaje sig, ze szczegdlng role odgrywaja
w tym przypadku blogi internetowe, stanowigce przestrzei autonomiza-
¢ji 1 indywidualizacji do§wiadczenia religijnego. Blog lub w wersji angiel-
skiej web log, czyli dziennik sieciowy, to typ witryny internetowej stano-
wiacej elektroniczng wersj¢ dziennika osobistego, zawierajgcego dzienne
lub wyznaczone innym interwalem czasowym wpisy w postaci opinii,
ocen, zdj¢é, filméw, plikdw MP3 itd. Blog religijny jest zatem wirtualnym
dziennikiem, ktérego tworcg (bloggerem) jest jednostka, a treSci umiejsca-
wiane na blogu maja konotacje zwigzane z komunikatami religijnymi.
Blogi potaczone pomigdzy sobg za pomocg sieci odsylaczy tworzg tzw.
blogosfere (ang. Blogosphere) analizowang przez socjologéw i antropolo-
gbéw jako fenomen spoleczno-kulturowy. Z punktu widzenia badawczego
blogi i zjawisko blogosfery réwniez stanowig Zrédlo inspiracji dla analizy
aktywnosci religijnej w Sieci (zob. Kubinski, 2006).

Model recepeji w Internecie umozliwia dotarcie do odbiorcy z przeka-
zem religijnym przez brak ograniczeni w zakresie limitowanych przestrzeni
publikowania informacji; dywersyfikacj¢ zamieszczanych tresci i stosowa-
nych Srodkéw przekazu religijnego: tekst, utwory MP3, wav. itd., wideo,
foto, odno$niki do YouTube i dodatkowych materialéw wizualnych; party-
cypacj¢ w wirtualnej dyskusji religijnej; wlgczenie bloga do ewangelizacji
jako wzmacniajacego medium do kontaktéw z wiernymi; upowszechnia-
nie si¢ Internetu za posSrednictwem urzadzefi mobilnych (tablety, smart-
fony, netbooki itd.), a tym samym szeroka dostepnos¢ blogéow religijnych;
mozliwosé podpigcia autorskiego bloga do vortalu tematycznego (ang. ver-
tical portal), czyli portalu wyspecjalizowanego, publikujgcego informacje
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z zakresu religii; mikroblogowanie, czyli przekazywanie czytelnikom krét-
kich informacji na temat wlasnych przemyslen i opinii, wraz z opisem
informacyjnym dotyczacym terminéw debat, spotkafi o charakterze reli-
gijnym, udzielonych komentarzy prasowych, radiowych lub telewizyj-
nych przez organizacje religijne, a przede wszystkim konstrukej¢ surogatu
interakeji opartej na poczuciu osobistego, intymnego kontaktu z blogerem.
W przypadku bloga religijnego narze¢dzie przekazu stanowié moze instru-
ment komentowania zagadniefi z pogranicza partycypacji we wspélnocie
religijne;j i osobistych dos§wiadczen religijnych (zob. Siuda, 2006).

Do bardzo oryginalnych i nowatorskich rozwigzah w zakresie komuni-
kacji religijnej naleza dwie jej specyficzne formy z natury swej marketin-
gowe: marketing szeptany (ang. whisper marketing, word of mouth marketing,
buzz marketing) 1 marketing wirusowy (ang. viral marketing). Marketing
szeptany, czasami okre§lany takze terminem ,marketingu plotki”, polega
na celowym, posrednim lub bezposrednim przekazie informacji okreslo-
nego typu przy osiagnicciu subiecktywnego wrazenia spontanicznosci dzia-
tania. Doskonatym przykiadem zastosowania w praktyce ewangelizacyjne;j
marketingu szeptanego sg inicjatywy, ktére maja ukazywac ,prawdziwe”
pasje i zainteresowania duszpasterzy, ich troski i nadzieje, upodobania
kulinarne 1 zwigzane z moda, stosuneck do okreslonych grup spolecznych,
lideréw kultury (dziennikarzy, artystbw scenicznych, osdb pelnigcych
zawody publiczne) itd. Jedng z form marketingu szeptanego jest amplifying
internetowy, tzn. obecno$é na forach internetowych, uczestnictwo w cza-
tach z innymi uzytkownikami lub w wirtualnych debatach tematycznych
z zakresu zycia religijnego. Z kolei tzw. evangelist marketing jest rodzajem
marketingu szeptanego, w ktérym naturalnymi 1 przekonujacymi dysku-
tantami sg osoby dzielace si¢ swoimi $wiadectwami z osobami watpigcymi
lub indyferentnymi (zob. Zaborski i Zarzecki, 2010).

Z perspektywy funkcjonalnej istnienie religijnych serwiséw spolecz-
nosciowych umozliwia osiggniccie jednostkowych 1 instytucjonalnych
celéw, takich jak:

1. zbidérka funduszy, szczegblnie w postaci mikrodotacji, na dzia-
talno$¢ organizacji religijnych, takze fundacji i stowarzyszen
religijnychy;

2. komunikacja tresci religijnych, niezaleznie od oficjalnych kanatow
przekazu;

3. interaktywno$¢ zblizona do kontaktu typu face to face;

4. podiaczenie si¢ lub zalozenie grupy tematycznej zwiazanej z prob-
lemami istotnymi dla spolecznosci lokalnej;

5. monitorowanie wybranych lokalnych portali w celu poznania prob-
leméw danej wspdlnoty terytorialnej, nieutozsamianej ze wspdl-
notg parafialng;
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6. identyfikacjaidotarcie z przekazem religijnym do okreslonych kate-
gorii spoleczno-zawodowych 1/lub wickowych (duszpasterstwa);

7. prowadzenie interaktywnej dzialalnoSci religijnej z wykorzysta-
niem czatéw, komunikatoréw, list dyskusyjnych, foréw dyskusyj-
nych, blogéw itd.;

8. stosowanie tzw. marketingu szeptanego (buzz marketing), czyli
upowszechnianie inicjatyw religijnych przez wlaczenie okreslo-
nych tematéw do niemal plotkarskiego obiegu informacji;

9. stosowanie marketingu wirusowego (virus marketing), czyli opra-
cowywanie 1 propagowanie zabawnych lub intrygujacych komuni-
katéw przekazywanych nastepnie przez internautéw jako oryginal-
nych linkéw, e-maili, plikow mp3 lub elektronicznych giftéw;

10. konstrukeja organizacji religijnej na podstawie tzw. community
marketing, czyli zdecentralizowanych grup zwolennikéw, kt6-
rych efektywnosé zorganizowanych dziatah zapewniana jest przez
zsynchronizowany kontakt za posrednictwem Internetu;

11.zalozenie wlasnego profilu w Internecie, stanowigcego wirtu-
alny odpowiednik wizerunku w $wiecie realnym, w zaleznosci od
rodzaju serwisu: publicznego (external social networking — ESN)
lub prywatnego (internal social networking — ISN) istnieje mozli-
wos¢ dywersyfikacji przekazu religijnego i wyodrebnienia kategorii
odbiorcéw tresei religijnych (np. Facebook);

12. udostepnianie pélprofesjonalnych lub amatorskich spotéw religij-
nych (np. YouTube);

13. publikacja i dystrybucja kazaf, debat, nagrafi ze spotkan religij-
nych itd.

Serwisy spotecznoSciowe umozliwiajg interaktywnos¢, stwarzajac wielo§é
mozliwosci wsparcia tradycyjnych formut aktywizacji religijnej. Nie jest to
akt komunikacyjny jednokierunkowy, lecz proces komunikacji dwu- wie-
lokierunkowy (Wisniewski, Zaborski 1 Zarzecki, 2010, s. 68n).

W typologii religii w Sieci w ujeciu Ch. Hellanda wyr6znione podejscia
ujawniajg si¢ w dynamice procesu komunikacji, w ktérym kazdorazowe
kontakty miedzy uzytkownikami, organizacjami religijnymi a segmentami
spolecznymi prowadzg do réznych efektéw, w zaleznosci od kontekstéw
spoleczno-kulturowych oraz odmiennych audytoriéw. Dzialanie komuni-
kacyjne jest dzialaniem symbolicznym, bowiem sprawnos¢ komunikacyjna
determinowana jest partycypacjg interlokutordéw indywidualnych, a takze
aktoréw zbiorowych, we wspdlnym uniwersum symboli, w reprodukowa-
niu owych symboli, negocjacji swiatopogladowych uprawomocnie znaczeni
definiujgcych i redefiniujacych relacje interpersonalne. Analityczna spraw-
no$¢ teorii funkcjonalnej w zrozumieniu stosowalnosci kategorii online reli-
gion 1religion online wskazuje jednoczesnie na iluzorycznos¢ iniekeyjnych,
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behawioralnych koncepcji funkcjonalnych na rzecz koncepcji interpreta-
tywnych, ujmujacych dzialania komunikacyjne przez pryzmat aktywnego
odbiorcy, dokonujacego dekodowania przekazu religijnego zgodnie z posia-
danymi do§wiadczeniami i preferencjami aksjologicznymi.

Niezaleznie od funkcjonalnosci kategorii online religion zagadnieniem
kluczowym jest realno$¢ partycypacji w zyciu religijnym przez konstru-
owanie i zaangazowanie jednostek w portalach spolecznikowskich sta-
nowigcych wirtualnie ukonstytuowane grupy ludzi polaczonych rela-
cjami wspdlnoty doS§wiadczen religijnych lub zainteresowan religijnych.
Pytanie takze, czy netsfera stanowi przestrzef, czy raczej rodzaj substy-
tutu tradycyjnych form wyrazu i rozwoju religijno$ci. Sposréd badanych
reprezentantéw mlodziezy akademickiej 30% zadeklarowalo poszukiwa-
nie w ostatnich 6 miesigcach poprzedzajacych badanie tresci religijnych
w Internecie (facznie kategorie ,zdecydowanie tak” 1 ,,raczej tak”). Z kolei
wigcej niz 1/2 respondentéw zadeklarowalo brak jakichkolwiek dziatan
zwigzanych z eksploracja Sieci w celach religijnych.

Wykres 1. Poszukiwanie w ostatnich 6 miesigcach tresci o charakterze religijnym w Inter-
necie (n = 794)

brak odpowiedzi
3%

raczej tak
19%

ani tak, ani nie
11%

Zrédlo: Katedra Socjologii Religii, UKSW oraz Instytut Statystyki Kosciola Katolickiego SAC.
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Wartosci testu korelacyjnego nie wykazuja zwigzku istotnego staty-
stycznie mi¢dzy deklarowaniem poszukiwania tresci religijnych w Inter-
necie a plcig, typem szkoly wyzszej 1 wielkoScig miejsca zamieszkania. Co
interesujace, w kategorii respondentéw gleboko wierzacych oraz wierza-
cych odsetek 0s6b twierdzacych, iz wykorzystujg Sieé do poszukiwania
tresci religijnych, jest najwickszy (zdecydowanie tak — 39,8%, raczej tak —
29% oraz odpowiednio 8,7% 1 23%) — wykres 2.

Wykres 2. Struktura odsetkowa poszukiwania w ostatnich 6 miesigcach treici o charakterze
religijnym w Internecie wedlug globalnego stosunku do wiary religijnej (n = 794)

70 67,9
60
50

39,8 39,7
40 35,9

30 27,2
23 22,1

20 12 15,6

15,6 15,4
11 11,1
0 86| 87 74 9.9
32 . 2,937 320237 4.2 4.9 .y 4.9
13 1,2
o = - - | = |

gleboko wierzacy wierzacy niezdecydowany, ale obojetny niewie rzacy
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mbrakodpowiedzi  m zdecydovanie tak  mrazejtak  Wanitak aninie - raczei nie  m zdecydowanie nie
Zrédlo: Katedra Socjologii Religii, UKSW oraz Instytut Statystyki Ko$ciola Katolickiego SAC.

W grupie respondentéw praktykujacych systematycznie (zdecydowanie
tak — 22,5% oraz raczej tak — 27,5%) 1 praktykujacych niesystematycznie
(zdecydowanie tak — 5,8,% oraz raczej tak — 22,2%) najwiccej 0séb twier-
dzi, ze przeszukuje repozytoria treci religijnych online (zob. wykres 3).
Respondenci praktykujacy systematycznie (w kazda niedziele i Swigta)
charakteryzuja si¢ nizszym odsetkiem odpowiedzi zdecydowanie nie
1 raczej nie niz respondenci niepraktykujacy (lacznie zdecydowanie tak
1 raczej nie — 81,2%). Réznica 46,2 punktu procentowego wydaje si¢ bar-
dzo znaczaca interpretacyjnie.

Relatywnie niski stopien akceptacji dla eksploracji tresci religijnych via
Internet korelujacy ze stosunkiem do wiary religijnej i praktyk religijnych
sugeruje proces wzmacniania istniejgcego juz zaangazowania religijnego
przez wykorzystanie nowego kanatu komunikacyjnego. Internet w proce-
sie ksztaltowania religijnosci tylko po cze¢Sci stanowi alternatywe wobec
tradycyjnych agend socjalizacji religijnej, a przede wszystkim umiejsca-
wiany jest na plaszczyZnie wspomagajacej, a nie substytuujacej przestrzen
rozwoju religijnego w sensie indywidulanym 1 wspélnotowym.
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Wykres 3. Struktura odsetkowa poszukiwania w ostatnich 6 miesigcach tresci o charakterze
religijnym w Internecie wedlug deklaracji stosunku praktyk religijnych (n = 794)
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Zrédlo: Katedra Socjologii Religii, UKSW oraz Instytut Statystyki Kosciota Katolickiego SAC.

Reprezentanci mlodziezy akademickiej w ograniczonym zakresie
korzystaja z Internetu w celu poszukiwania przekazéw religijnych. Przede
wszystkim odwiedzane sg przez internautdéw serwisy parafii, diecezji
1 zgromadzeh zakonnych oraz serwis plikow multimedialnych YouTube
(zob. wykres 4). Wydaje sie, ze studenci wykorzystuja internetowe repozy-
torium przekazéw religijnych na poziomie religion online Ch. Hellanda.

Wykres 4. Deklaracje korzystania z religijnych stron i podstron internetowych (n = 794)
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Zrédlo: Katedra Socjologii Religii, UKSW oraz Instytut Statystyki Kosciota Katolickiego SAC.
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Internet nie jest Zrédlem dyskursu religijnego, dostepu do wolumendw
publikacji o charakterze religijnym, estetyzacji religijnej, turystyki religij-
nej lub poszukiwania wspélnot religijnych. Dosyé oczywistych wnioskow
dostarcza procedura skrzyzowania kategorii pytania o korzystanie z inter-
netowych serwiséw parafii, diecezji czy zgromadzeii zakonnych ze sto-
sunkiem do wiary religijnej. Osoby gleboko wierzace 1 wierzace w wick-
szym stopniu niz niezdecydowane, indyferentne i niewierzace deklaruja
wykorzystywanie internetowych serwiséw parafialnych. W zastosowane;
w narze¢dziu badawczym kafeterii istniala mozliwo$¢ udzielania wigcej
niz jednej odpowiedzi, bowiem wrazliwo$é skonstruowanej skali opierala
si¢ na rozlacznych biegunach oraz izometrycznych wartoSciach posred-
nich. Umozliwialo to spostrzezenie konstelacji wyboréw responden-
tow z szerokiej mozliwosci potencjalnych obszaréw korzystania z Sieci
w celach religijnych.

Wyznacznikiem polskiej religijno$ci instytucjonalnej jest masowe
uczestnictwo w praktykach religijnych. Doktryna Kosciola rzymskokato-
lickiego zobowigzuje wiernych do uzewngtrzniania przekonan religijnych
poprzez uczestnictwo we wspdlnotowych aktach kultu. Autodeklaracje
dotyczace zachowan kultycznych dostarczaja informacji na temat istnie-
jacego w Swiadomosci Polakéw rytualistycznego standardu religijnosci.
W spoleczenistwie polskim przewaza typ katolikéw nazywanych niedziel-
nymi, a odsetek katolikéw okreslanych przez Janusza Marianskiego jako
swielkanocno-bozonarodzeniowi” (wedtug Gabriela Le Brasa to katolicy
»sezonowi”) przybiera posta progresywna, szczegélnie w zbiorowosci
mlodziezy. Zdaniem Janusza Mariafiskiego religijno$¢ tej kategorii ludzi
zdeterminowana jest presjg Srodowiska (Mariafski, 2000, s. 467n). Wydaje
si¢ jednak, ze wraz ze spadkiem presji srodowiskowej w zakresie prak-
tyk religijnych nie obserwujemy préb substytuowania prakeyk w formule
online (zob. wykres 5).

Ze znaczacg krytyka studentdw spotykaja si¢ zwlaszcza praktyki
o wysokim poziomie intymnoSci, takie jak e-spowiedz, pielgrzymki
online, msze $w. 1 nabozenstwa w Internecie oraz e-duszpasterstwo. Apro-
bata byla wyrazana najcz¢Sciej wobec internetowych rekolekeji 1 kazan
oraz wirtualnej wspélnoty parafialnej. Dymensja wspdlnoty religijnej
nazywana jest takze parametrem instytucjonalnym, bowiem bezposred-
nio dotyczy organizacji religijnej w aspekcie instytucjonalnym. Z perspek-
tywy rozwazan metodologicznych parametr wspélnotowy mozna rozpa-
trywaé jako intelektualno-emocjonalno-behawioralng wi¢z ze strukturg
religijng 1 zbiorowoscig wiernych. Probierzem parametru instytucjonal-
nego jest zaangazowanie si¢ jednostek, identyfikujacych si¢ ze wspdlnota,
w konkretne dzialania stuzace podtrzymaniu wewnatrzgrupowej solidar-
nosci i integracji. Mikrostrukturg Kosciofa lokalnego jest parafia, a zatem
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wszelka dzialalno$¢ jednostek na rzecz parafii oraz miejscowe;j spolecz-
nosci religijnej moze by¢ uznawana za element religijnosci instytucjo-
nalnej. Wskazanie przez respondentéw wirtualnej wspélnoty parafialnej
dowodzi, ze Internet, nie konstytuujac wspélnoty wirtualnej, wzmacnia
tradycyjne, bezpoSrednie wi¢zi i zaangazowania zwigzane ze wspélnotg
parafialna.

Wykres 5. Deklaracje aprobaty lub dezaprobaty dla wskazanych praktyk religijnych w for-
mule online (n = 794)
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Zrédlo: Katedra Socjologii Religii, UKSW oraz Instytut Statystyki Kosciota Katolickiego SAC.

Miernik stosunku do wykorzystania Internetu w zakresie rozwoju zycia
religijnego, nawet Iacznie z klasycznymi dymensjami religijnosci, nie jest
doskonalym probierzem identyfikacji e-religijnosci. Ujawnia on tylko ele-
menty religijno$ci wspieranej przez netsfere, ale osadzonej w zakorzenio-
nej tradycji katolickiej. Kluczem zmiany religijnej wiréd mlodych Pola-
kéw sg analogiczne czynniki do dominujacych w pahstwach zachodnich.
Wydaje sig, ze prognozy na temat e-religijnoSci winny uwzgledniaé bar-
dziej nowy jezyk religii i nowe obszary jej oddzialywania i przeksztalcania
niz proces substytucji. Polacy, przede wszystkim zbiorowo$¢ mlodziezy,
dokonujg przeksztalcenia istniejgcego wzorca religijnego, znajdujac
innowacyjne formy wyrazu dla indywidualnych do$wiadczen religijnych.
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Fenomen alternatywnych form religijnosci nie prowadzi do catkowitego
odrzucenia instytucji religijnej, lecz do znalezienia/wymyslenia jej bar-
dziej indywidualnych uzupelnieni. Podsumowujac, nalezy podkreslié, ze
deklaracje umozliwiajg pierwotne naszkicowanie deskryptywnego obrazu
e-religijnosci. Wysoki poziom korelacji gleboko wierzacy i wierzacy, razem
z duzym odsetkiem deklaracji praktyk rytualnych i1 korzystania z Sieci
w celach religijnych, wskazuje na funkcjonowanie Internetu w zbiorowe;j
Swiadomosci jako kanalu komunikacji, ale nie przestrzeni wyrazu reli-
gijnosci. Komplementarna analiza owych zagadniei wymaga szczegdlo-
wych badan teoretycznych 1 empirycznych. Podjete w badaniach kwestie
z koniecznoSci mialy charakter schematyczny i stuzyly zarysowaniu prob-
lematyki na podstawie fundamentalnych wskaznikow.
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