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Abstrakt

Media publiczne odpowiedzialne za ochrone interesu publicznego sg depo-
zytariuszem wspélnego dobra. W radiofonii europejskiej to przekonanie
ma swoje historyczne korzenie, co wyrazajg stowa okreslajgce misyjne
powinnosci mediéw — ,informowa¢, uczy¢, bawi¢”. Towarzyszyty one nie
tylko twércom BBC, znajdziemy je takze w pierwszej dekadzie istnienia
radia w odrodzonej Polsce. Jednak Il wojna Swiatowa i kilkadziesigt lat
komunizmu skutecznie zatrzymaty proces tworzenia w naszym kraju sfery
mediéw publicznych, ktéry w Europie rozpoczat sie w pierwszych deka-
dach ubiegtego stulecia. Dopiero w okresie transformacji ustrojowej, na
przetomie lat osiemdziesigtych i dziewiec¢dziesigtych XX wieku, ksztattuje
sie dualny podziat mediéw w Polsce (publiczne i prywatne) oraz powraca
zagadnienie ich misji. Artykut podejmuje kwestie realizacji misji pub-
licznego nadawcy w perspektywie religijnych programéw w publicznej
radiofonii i telewizji. Byty one realizowane pod kierunkiem ksiezy jezui-
téw, ktoérzy tworzyli redakcje katolickie od 1989 roku i stali na ich czele.
Ojciec Andrzej Koprowski SJ petnit obowigzki kierownika nowo powsta-
tej redakcji programéw katolickich Telewizji Polskiej w latach w latach
1989-1997. Pierwszym szefem radiowej Redakcji Programéw Katolickich
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byt o. Krzysztof Otdakowski SJ. Programy religijne w mediach publicznych
sg elementem realizacji demokratycznych standardéw, a wiec takze misji
nadawcéw publicznych. Majg one miedzy innymi ukazywac zycie wspélnot
wyznaniowych, odzwierciedlajgc tym samym panorame religijng dane-
go kraju, w Polsce jest to gtéwnie obraz Kosciota powszechnego w jego
codziennosci i Swietowaniu. Autorzy programéw konfesyjnych uczestnicza
w realizacji szczeg6lnych powinnosci misyjnych, o ktérych moéwi ustawa
o radiofonii i telewizji w artykule 21.

Stowa klucze: misja, powotanie, media publiczne, programy religijne,
jezuici

Abstract

Public service media responsible for protecting the public interest are the
custodian of the common good. In European radio broadcasting, this belief
has its historical roots, which is expressed in the words describing the
mission of the media — ,to inform, teach, entertain”. They inspired not only
the creators of the BBC, but were also present in the first decade of the
existence of public radio in the reborn Poland. However, the Second World
War and several decades of communism effectively impeded the growth of
public media in our country, which in Europe began in the first decades of
the last century. Only during the period of political transformation, at the
turn of the 1980s, the partitioning of media in Poland (public and private)
is taking shape and the issue of their mission is reintroduced. This article
discusses the implementation of the mission of the public broadcaster in
the aspect of religious programs in public broadcasting. They were led
primarily by Jesuit priests, who started catholic programming, both radio
and television in 1989. Father Andrzej Koprowski SJ was the head of
the newly established Catholic section in Polish Television (1989-1997).
The first head of the Catholic radio section was Krzysztof Otdakowski SJ.
Religious programming in public broadcasting are an implementation
of democratic standards, thus the mission of public broadcasters. Their
aim is to present the life of religious groups, reflecting the religious
beliefs of the country, in Poland it is predominantly the Catholic Church,
with its festivals and daily operations. Authors of confessional programs
participate in the implementation of special missionary duties, which are
referred to in the Broadcasting Act in Article 21.

Keywords: mission, vocation, public media, religious programs, Jesuits
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Wprowadzenie

Definicje tytulowego pojecia misja w obszarze nauk o zarzadzaniu
i jako$ci wskazujg przede wszystkim na to, ze stanowi ono kroétki i zara-
zem precyzyjny manifest najwazniejszych celéw przedsigbiorstwa czy
organizacji. To swoiste credo, deklaracja filozofii funkcjonowania, krét-
ko ujmujac - powod istnienia. Mozna takze powiedzie¢, Ze misja jest
pewnego rodzaju wizytdwka opisujaca firme, organizacje w kontekscie
jej roli czy tez spolecznej funkcji, co mozna szerzej rozumie¢ jako pra-
ce okreslonej zbiorowosci na rzecz otoczenia. Dzigki niej mozliwe jest
eksponowanie waloréw odrézniajacych opisywany podmiot od konku-
rentow. Warto takze wspomnie¢ na wstepie o sekwencjach dziatan, ktére
majg swoje metodologiczne korzenie w przedsigwzieciach rynkowych
(biznesowych) jako koncepcja ,tancucha wartosci”. Wyznacza ona
kierownictwu i pracownikom kierunek wzrostu, dazen czy aspiracji -
motywuje, stanowi warto$¢. Tak rozumiana moze by¢ réwniez misja
mediéw, wszak niezaleznie od tego czy komercyjne, czy publiczne pozo-
stajg instytucjami, przedsiebiorstwami, korporacyjnymi organizacjami,
w ktérych nadal realizowane sg stowa ,,informowa¢, uczy¢, bawi¢™.
W ustawie o radiofonii i telewizji juz na wstepie, w artykule 1, okreslo-
ne zostaly zadania nadawcow (dostarczanie informacji, udostgpnianie
débr kultury i sztuki, ulatwianie korzystania z o§wiaty, sportu i dorobku
nauki, upowszechnianie edukacji obywatelskiej, dostarczanie rozrywki,
popieranie krajowej twdrczo$ci audiowizualnej), mozna by powiedzie¢,
ze to szczegoly, ktére — rozbudowane i skonkretyzowane, tworzg strate-
gie dziatan medialnych przedsiebiorstw w Polsce. Jednak do publicznej
radiofonii i telewizji odnosi si¢ przede wszystkim artykut 21, ktorego
tres¢, po kolejnych nowelizacjach ustawy, obejmuje obecnie szes¢ stron
tego dokumentu (na poczatku zaledwie jedna), co takze wydaje si¢ warte
podkreslenia. Wszak misja precyzyjnie sformutowana okresla pole dzia-
tania, tozsamo$¢ i wizerunek organizacji, wzorce zachowania, potrzeby
klientow i obietnice ich zaspokojenia jako podstawowego obowigzku oraz

1 Aleksander Chrostowski et al., Zarzgdzanie. Teoria i praktyka, red. Andrzej Kozmin-
ski, Wlodzimierz Piotrowski, (Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, 2001), 157.

2 Idea stuzby publicznej i poczucie moralnej odpowiedzialnosci to jedne z najwazniej-
szych filaréw BBC, utworzonych przez jej pierwszego dyrektora generalnego. W dzie-
jach radiofonii ten unikatowy zbidr wartosci zostal stworzony w oparciu o wspomnia-
ne juz stowa ,,informowac, uczy¢, bawic”, ktorych znaczenie, jak sie wydaje, doskonale
rozumieli i precyzyjnie zastosowali ojcowie radiofonii John Reith w Wielkiej Brytanii
i inz. David Sarnoff w Stanach Zjednoczonych.
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wyznacza reguly logistyczne®. To wydaje si¢ uzasadnia¢ wypracowywa-
ne w kolejnych nowelizacjach konkretyzacje tego pojecia. De facto nie
wystepuje ono w oryginalnym tekscie prawa mediéw elektronicznych
w Polsce. Artykul 21, w ktérym mowa o szczegdlnych powinnosciach,
nazywany byl jednak potocznie katalogiem zadarn misyjnych, zobowia-
zywal publicznych nadawcéw do ich wypelniania, za$ samo stowo misja
pojawia si¢ dopiero w nowelizacji ustawy w 2004 roku* - okreslajac mie-
dzy innymi zawarto$¢ radiowej badz telewizyjnej raméwki (,,zréznico-
wane programy i inne ustugi w zakresie informacji, publicystyki, kultury,
rozrywki, edukacji i sportu”), co potwierdza uniwersalno$¢ znanej frazy
»informowac, uczy¢, bawi¢”. Jednak w odniesieniu do audycji religijnych
istotne w ustawie wskazowki znajduja si¢ tam, gdzie mowa o wartosciach
chrze$cijanskich — media publiczne powinny ,,respektowac chrzescijan-
ski system warto$ci, za podstawe przyjmujac uniwersalne zasady etyki”
(art. 21, pkt. 2. ust. 6)°.

Oznacza to, zwlaszcza dla ludzi mediéw, a przede wszystkich auto-
réw — dziennikarzy, ze misja to zadanie szczegdlne, wyjatkowe. Misyjne
zobowigzania firmy czy przedsi¢biorstwa sa postrzegane jako postan-
nictwo — misja deklaruje niejako wrazliwo$¢ organizacji na okreslone
potrzeby klientow, czyli jej moralng odpowiedzialnos¢ za tres¢ i skutki
swego dzialania. Przybiera postac oficjalnych deklaracji, a takze formal-
nego dokumentu, ktéry odzwierciedla system wartosci w sposob nadajacy
organizacji wyrazisto$¢ — z punktu widzenia osobistych marzen, aspiracji
i priorytetow®. Przyjmujac, ze ten sposob definiowania mozna odnies¢ do
publicznych nadawcéw, nalezy podkresli¢, iz problemem zasadniczym
nie jest pytanie o konieczno$¢ utrzymania misji w mediach publicznych
(taka kwestia pojawia sie nie tylko w publicystycznych wypowiedziach),

3 Krzysztof Obloj, Strategia organizacji (Warszawa: Polskie Wydawnictwo Ekonomicz-
ne, 1998), 233.

4 Obwieszczenie Marszatka Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 19 listopada 2004
roku w sprawie ogloszenia jednolitego tekstu ustawy o radiofonii i telewizji (Dz.U.
2004 Nr 253, poz. 2531): ,Publiczna radiofonia i telewizja realizuje misje publiczna,
oferujac, na zasadach okreslonych w ustawie, catemu spoleczenstwu i poszczegdlnym
jego cze$ciom, zréznicowane programy i inne ustugi w zakresie informacji, publicy-
styki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu, cechujace si¢ pluralizmem, bezstronnoscia,
wywazeniem i niezaleznoécig oraz innowacyjnoscia, wysoka jakoscia i integralnos-
cig przekazu”. http://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20042532531
(dostep: 1.08.2021).

5 Ustawazdnia29 grudnia1992r. o radiofonii i telewizji (Dz.U.1993 Nr 7, poz. 34). https://
isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=wdul9930070034 (dostep: 7.08.2021).

6 Piotr Dwojacki, ,Misja’, Przeglgd Organizacji 10 (1995): 13, https://przegladorganizacji.pl
(dostep: 10.08.2021).
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bo jest nieodzowna zwlaszcza w odniesieniu do prawdy jako gléwnego
imperatywu dziennikarskich dziatan. Istotna bedzie odpowiedz: czym
jest 6w depozyt wspdlnego dobra powierzony publicznym mediom? Jaka
role pelnig dziennikarze? Nie bez znaczenia jest takze pytanie o jako$¢
misyjnych programoéw zalezng jednak w duzej mierze od warunkow
finansowych i zarzadzania.

Polskie media publiczne, na co réwniez nalezy zwroci¢ uwage, nie
posiadaja wieloletniej, ugruntowanej praktyki realizacji misyjnych zobo-
wigzan. To zaledwie trzy dekady, niewiele w poréwnaniu do historii
innych europejskich radiofonii, na przyktad brytyjskiej. Mozna zaryzy-
kowa¢ twierdzenie, zZe nadal uczg si¢ one misji, a dziennikarstwo, jako
zawod zaufania publicznego, jest fundamentem moralnej odpowiedzial-
nos$ci medialnej instytucji za tresci i skutki jej dziatan. Nie bez znacze-
nia jest zatem fakt, ze w gronie pracownikéw redakgji telewizyjnych
czy radiowych sg réwniez osoby duchowne, ktére moga stuzy¢ pomoca
i doswiadczeniem w codziennym wykonywaniu misyjnych zobowiazan.

Dla uproszczenia wywodu, w dalszej czesci niniejszego artyku-
tu, przedmiotem refleksji bedzie realizacja misji mediéw publicznych
w Polsce, w ktorej znaczaca role pelnig ksieza jezuici. Trudno przecenié
ich obecnos¢ w mediach, bowiem posiadajac dar przepowiadania, jako
ludzie Kosciola postani na medialne pole walki o prawde, konsekwentnie
$wiadcza o niej.

Obecnos¢ jezuitow w publicznym radiu i telewizji zastuguje na uwage
badaczy medidow. Na pewno warto spojrze¢ na ich dzialalno$¢ w tym
obszarze w historycznym kontekscie ich misji, w ktérej media — na
poczatku ksigzka, teatr, ambona, pdzniej za$ prasa, wreszcie radio, tele-
wizja, a teraz internet — odgrywaly i odgrywaja kluczowa role. Mozna
by powiedzie¢, ze to postannictwo jest rowniez misja w misji polskich
publicznych mediéw, rozpoczetej niewiele ponad trzydziesci lat temu.
Bowiem po 1989 roku w kraju tworzy sie nowy tad informacyjny - system
medialny oparty na wolnosci stowa i pluralizmie. Rodzita si¢ wowczas
takze potrzeba przywrécenia mediom ich wlasciwego znaczenia i roli -
jako depozytariuszy wspdlnego dobra w demokratycznym panstwie.
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W historii Polskiego Radia’, instytucji powolanej do zycia w roku
1925, nie brak okolicznosci sprzyjajacych petnieniu misji publicznej. Juz
w pierwszej dekadzie jej dzialania (1925-1935) znajduja si¢ przestanki
dowodzace misyjnosci celéw powolanego do istnienia pierwszego w Pol-
sce nadawcy radiowego. Znajduja sie one miedzy innymi w zalozeniach
Gléwnej Rady Programowej Radia, o czym $wiadczg stowa - ,,z fatwej
i niefrasobliwej rozrywki przeksztalcito si¢ polskie Radio w organ uswia-
domienia narodowego™. Dzieje radiofonii mozna widzie¢ takze jako
ilustracje wypelniania misji, czyli postannictwa, bioragc pod uwage ety-
mologiczne zrodta tego pojecia. Missio (missionis) w jezyku lacinskim,
to — postanie, posytanie. Stowo, obecne juz w tekstach starozytnych auto-
réw, oznacza powierzenie komu$ wybranemu lub wybranym osobom
specjalnego zdania (zadan), nalozenie odpowiedzialno$ci za wypelnienie
przyjetego obowiazku czy zobowigzania. W takim znaczeniu istnieje od
wiekow, cho¢ leksem misja jest takze okresleniem miejsca, charakteru lub
efektu postania®. Odnoszgc to do historii radia, warto podkresli¢ obec-
no$¢ ludzi, byli wérdd nich réwniez ksigza, ktérzy juz wtedy dostrzegali
w tym medium masowej komunikacji niezwykly potencjal, niespotyka-
na wczesniej szanse komunikowania na wielka skale misyjnych tresci.
Transmisje uroczystosci religijnych, przede wszystkim mszy $wietych,
staly sie istotnym elementem tej komunikacji®. Wymownym przykia-
dem jest z pewnoscia radiowa dzialalno$¢ ks. Michata Rekasa, sekretarza
Apostolstwa Chorych w Polsce, ktéry od 1930 roku w stacji nadawczej
Polskiego Radia we Lwowie redagowatl audycje dla chorych. Chyba nie
przypuszczal wtedy z jak wielkim entuzjazmem beda one przyjmowane,

7 Do 1940 roku Polskie Radio obejmowalo zasiggiem caly kraj jako jeden ogdlnopolski
nadawca, majacy do dyspozycji stacje nadawcze w 17 polskich miastach (w tym Wilno
i Lwéw). 29 grudnia 1992 roku Sejm uchwalit ustawe o radiofonii i telewizji i zdecydo-
wano o podziale Paristwowej Jednostki Organizacyjnej ,,Polskie Radio i Telewizja” na
dziewigtnascie niezaleznych spotek.

8 X lat Polskiego Radja. Album 10-lecia Polskiego Radja opracowalo Biuro Prasy i Propa-
gandy Polskiego Radja pod naczelng redakcjg D-ra Wladystawa Klyszewskieg (Warsza-
wa, 1935), 15.

9 Vide: https://sjp.pwn.pl/slowniki/misja.html (dostep: 26.07.2021).

10 Pogrzeb Marszatka Jozefa Pilsudskiego byt transmitowany przez radio; zaréwno uro-
czystosci w Warszawie, jak i Krakowie. Sposob przeprowadzenia transmisji przez Pol-
skie Radio budzil podziw i miedzynarodowe uznanie - kilkanascie godzin relacji ,,na
zywo’, dziesigtki mikrofondéw, kilometry kabli - ,wszystko grozace w kazdej chwili
katastrofa, byto operacja bez precedensu w 6wczesnych radiofoniach $wiata’, Maciej
Jozef Kwiatkowski, ,Ojciec Polskiego Radia’, cz. 2, Kwartalnik Historii Prasy Polskiej
26/2 (1987): 99-120.
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cho¢ jego wypowiedzi dotyczace nowego medium masowej komunikacji
$wiadczg o tym, ze widzial w nim ogromne mozliwosci - ,,radio to taki
naprawde katolicki wszechswiatowy wynalazek, ktdry zastuguje na to,
aby zajeli si¢ nim blizej duchowni i $wieccy™. Programy te emitowano
na ogolnopolskiej antenie do 1939 roku, natomiast po wojnie ich autor
kontynuowat swojg dzialalno$¢ w katowickiej rozgltosni — do 1949 roku,
kiedy 6wczesne wladze radia ostatecznie jej zabronity. Po latach, w okre-
sie transformacji, wrécono do tego pomystu w Radiu Katowice w audy-
cjach redaktor Agaty Wojterzanki Gdzie mifos¢ wzajemna, adresowanych
przede wszystkim do ludzi chorych'.

Obecno$¢ w mediach publicznych oséb duchownych, ktérzy kieruja
redakcja lub koordynuja prace osob $wieckich tworzacych programy
konfesyjne, mozna okresli¢ jako szczegdlne zadanie — misje w misji.
Zaréwno audycje radiowe, jak i telewizyjne odgrywaja w tym dziele
role znaczacy, przede wszystkim z uwagi na zywe stowo, jako podsta-
wowy skladnik medialnego przekazu. Poddawane technologii nabiera
ono szczego6lnej mocy, dobrze to ilustruje stuchowisko czy reportaz
radiowy, zwlaszcza artystyczny (feature). W tych gatunkach wyraznie
manifestuje si¢ rola radia, ktore jako publiczny nadawca, wyznacza stan-
dardy nie tylko w dziedzinie etyki czy zawodu dziennikarskiego, ale
takze artystyczne i technologiczne. Badania nad przestrzeniag dzwieko-
wa, o czym zaswiadcza antropologia dzwigku, potwierdzaja konieczno$é
rewizji powszechnego przekonania o hegemonii wizualno$ci w kulturze
wspolczesnej. Dzwieki nie tylko s wszechobecne, ale réwniez tworza
przestrzen, w ktdrej jednostki i wspolnoty organizuja si¢ i w jakis sposob
wyrazaja. Moze to by¢ przyczynkiem do nowej interpretacji misji radia
publicznego, wszak w przekazie radiowym od poczatku materializowato
sie ludzkie pragnienie uniewaznienia przestrzeni i czasu dzielacych jed-
nostke od $wiata — ,,Niekiedy celowo zagluszany, a niekiedy witany jako
zyciodajna prawda przekaz radiowy cechuje niezwykta wolnos¢ i nieza-
leznos$¢ od linii kreslonych na mapach™. Fonosfera codziennosci nie-
zmiennie pozostaje zdominowana przez doznania wzrokowe, co ujawnia
brak réwnowagi w relacjach cztowieka ze §rodowiskiem akustycznym.

11 Michal Rekas, Radio w Polsce, ,Gazeta Ko$cielna” R.33: 1926 nr 18, 5.206. Cyt. za J. Pils,
Kosciot katolicki w Polsce a prasa, radio i film 1918-1939 (Lublin: Wydawnictwo Uni-
wersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, 2001), 159.

12 Vide: Anna Musialik-Chmiel, Radiowe audycje preferowane jako element realizacji
misji mediow publicznych w latach 2007-2017 (Katowice: Wydawnictwo Uniwersytetu
Ekonomicznego w Katowicach, 2020), 172.

13 Robert McLeish, Produkcja radiowa, thum. i przet. Agata Sadza (Krakéw: Wydawnic-
two Uniwersytetu Jagiellonskiego, 2007), 4.
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Mozna by powiedzie¢, Ze ta nieréwnowaga dotyczy nie tyle porzadku
instytucjonalnego, ile ontologicznego.

Zywe stowo przeksztalcane za pomocy $rodkéw technologicznych,
od pisma poczynajac, poprzez druk az do elektroniki i cyfrowej kon-
wersji — bylo jedng z najwazniejszych inspiracji badawczych Waltera
Jacksona Onga SJ, amerykanskiego jezuity, uczonego i filozofa. Oralnosci
i pismienno$ci poswigcit jedng ze swoich najwazniejszych prac, w ktorej
utozsamia slowo z dzwiekiem, co w aspekcie radiowym ma niebaga-
telne znaczenie. Walter Jackson Ong stwierdza: ,Stowa sa dZwigkami.
Mozna je przywola¢ — »przypomnieé« [recall]. Nie mozna ich jednak
nigdzie »szukac«. Nie majg ani siedliska [focus], ani §ladu (ta wizualna
metafora wskazuje na uzaleznienie od pisma), ani nawet trajektorii. Sq
zdarzeniami™.

Recepcja prac Onga w Polsce ma juz swoja wieloletnig tradycje, ktdrej
poczatkéw mozna szukaé w $rodowisku naukowym Uniwersytetu Sla-
skiego, wsrdd badaczy literatury i kulturoznawcow skupionych wokot
Anny Opackiej i Ewy Kosowskiej. To istotna informacja, poniewaz pod-
jeta w artykule refleksja nad stowem misja prowadzi miedzy innymi
do Polskiego Radia Katowice, stacji, w ktérej swoje miejsce odnajduja
absolwenci Wydziatu Filologicznego tej uczelni, réwniez ci nieliczni,
ktérym praktyczne doswiadczenie warsztatu radiowego pozwolito roz-
poczac indywidualng przygode z ,onglish” - jak stuchacze mieli podob-
no nazywac fascynujace swoja oryginalnoscia wyklady profesora Onga
o jezyku angielskim.

Pracujac jako dziennikarka radiowa®, mogtam wielokrotnie przeko-
nac sie o tym, jak inspirujaca jest refleksja tego autora, wyrazona miedzy
innymi w przekonaniu o funkcji stowa, ktore w radiu jest przede wszyst-
kim dzwigkiem - cho¢ podcasting zmienia sposéb sluchania audycji
radiowych, nie jest to juz tylko czas rzeczywisty — stowo w radiu nadal
pozostaje ulotne.

14 Walter Jackson Ong, Oralnos¢ i pismiennosé: stowo poddane technologii, thum. i oprac.
Jozef Japola, (Warszawa: Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego, 2011), 69.

15 Autorka pracowata w latach 1987-2017 w rozglosni Polskiego Radia w Katowicach.
W jej radiowym dorobku znajdujg si¢ reportaze, programy autorskie, audycje kultu-
ralne, edukacyjne i religijne.
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.Badz iskrg, ktora zapali Swiat” - misja jezuitow
w mediach

Autorzy pierwszej gry planszowej firmowanej przez jezuitow w roku
450-lecia sprowadzenia Towarzystwa Jezusowego do Polski, pyta-
ja: ,Pomystowo$¢, heroizm, przywddztwo i mitos¢ — oto cechy, kto-
re musi mie¢ kazdy, kto wyruszy na MISJE. Odwazysz si¢ zbudowa¢
swoje dziedzictwo?”'¢. Zaréwno gra, jak i film czy ksigzka to zaledwie
elementy, by nie powiedzie¢ okruchy, wyimki bogatego zbioru, kto-
ry nazywa sie — media. W tekscie reklamujacym gre zwrdcono uwage
na ceche¢ bardzo istotng w dziatalnosci jezuitéow - zdolnos$¢ taczenia
cnoét duchowych z odwaga, wyrazong w dewizie ,,gotowi na wszystko”.
Potencjalni uzytkownicy moga przeczytac:

Wecielajac sie w posta¢ papieza Franciszka, Ignacego Loyoli, Franciszka
Ksawerego czy Stanistawa Kostki, bedziecie mogli pozna¢ nie tylko burz-
liwg i intrygujaca histori¢ zakonu jezuitow, ale przede wszystkim sprawdzi¢
swoje zdolnosci planowania i strategii. [...] ,Badz iskra, ktdra zapali $wiat”
mowit zalozyciel jezuitéw do swoich przyjaciol, ktorych wysytal na misje'”.

Myslac o jezuitach jako misjonarzach, trudno tez nie pamietad
o kostiumowym filmie Rolanda Joffé Misja, ktéry mial swoja §wiatowa
premiere w 1986 roku. Wyréznione najwazniejszymi filmowymi nagroda-
mi, Oscarem i Zlotg Palmg, arcydzieto sztuki filmowej, ze znakomitymi
kreacjami Roberta De Niro i Jeremiego Ironsa oraz pigkna muzyka Ennio
Morriconego, urzeka kolejne pokolenia widzéw. Natomiast ksigzka, kto-
ra wspolczesnemu czytelnikowi przybliza posta¢ §w. Ignacego Loyoli,
uznana za jedng z najbardziej wartosciowych biografii to powies¢ Ignacy
Loyola. Sam i na piechote'®. Wydana przez wydawnictwo WAM ukazata
sie w tym samym 2014 roku, w ktérym obchodzono sprowadzenie zakonu
do Polski.

W mediach masowej komunikacji, a wigc przede wszystkim w radiu —
pierwszym elektronicznym, uniwersalnym przekazniku informacji na
caly $wiat — ,w utamku sekundy”™” pojawiajg sie tresci religijne. ,,Z pomo-
ca Boga, ktdry tak wiele tajemniczych sil natury oddaje do naszej

16 Vide: https://gramisja.pl/ (dostep: 15.08.2021).
17 Ibidem.

18 Vide: José Ignacio Tellechea Idigoras, Ignacy Loyola. Sam i na piechote, ttum. i oprac.
Katarzyna Jachimska-Matkiewicz, (Krakéw: Wydawnictwo WAM, 2014).

19 McLeish, Produkcja radiowa, XIV.
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dyspozycji, przygotowalem to narzedzie, aby wierni na calym $wiecie
czerpali pokrzepienie, stuchajac glosu Ojca Swietego” - méwit Guglielmo
Marconi, jeden z wynalazcéw radia, podczas inauguracji w Watykanie
papieskiej rozglosni, ktora technicznie przygotowal®. Radio Vaticana
(RV) obchodzi w 2021 roku jubileusz 90-lecia istnienia — 12 lutego 1931
roku papiez Pius XI wyglosil przed radiowym mikrofonem historyczne
przestanie. Natomiast Sekcja Polska Radia Watykanskiego (SPRV) rozpo-
czeta dziatalnos¢ 24 listopada 1938 roku. Jej kierownikiem zostat ks. Feliks
Lason SJ, z ktérym od 1943 roku wspotpracowat ks. Ludwik Semkowski
SJ. Poczatkowo, audycje w jezyku polskim nadawano jeden lub dwa razy
w tygodniu. Dominowaly w nich informacje dotyczace gtéwnie dzialal-
nosci papieskiej oraz tematyka hagiograficzna. Przez prawie pot wieku
istnienia w Polsce mediéw panstwowych, nazywanych publikatorami,
kiedy stuchanie Radia Wolna Europa, Radia Luxemburg czy Glosu Ame-
ryki bylo nielegalne, trudno méwic o legalnej obecnosci Radia Vaticana,
cho¢ i stamtad plynety stowa otuchy i nadziei. Stalo si¢ to mozliwe dopiero
wlatach 80. XX wieku. Najpierw, za sprawg koscielnej Fundacji Przyjaciot
Radia Watykanskiego (FPRV), ktéra byta warszawskim biurem korespon-
denta RV, a jednocze$nie instytucja posredniczaca w kontakcie ze stu-
chaczami, a pdzniej retransmisji popotudniowego wydania dziennika RV
w Programie Pierwszym Polskiego Radia, co bylto postrzegane jako wyda-
rzenie prestizowe i zarazem powazne wyzwanie programowo-techniczne.
W 1991 roku szefem sekcji polskiej RV zostal o. Eugeniusz Senko S]J, ktéry,
tworzac miedzynarodowa sie¢ korespondentow i korzystajac ze zrodet
agencji informacyjnych, staral si¢ 0 unowoczesnienie serwisu. Nie bez
znaczenia dla tworzenia migedzynarodowych kontaktéw byly wowczas
liczne papieskie podrdze. Zaréwno audycje, jak i dzienniki RV retrans-
mitowaly takze nowo powstajace lokalne rozglosnie katolickie i ogélno-
polskie Radio Maryja. Od 1989 roku w Polskim Radiu i TVP istnialy juz
redakcje katolickie. Zanim jednak pojawity si¢ one w eterze, najpierw byta

20 Guglielmo Marconi byl jednym z zalozycieli British Broadcasting Company, kt6-
ra powstata 18 pazdziernika 1922 roku jako spétka producentéw radioodbiornikéw.
Natomiast cytowane w tekscie stowa zostaly przytoczone na portalu informacyjnym
Stolicy Apostolskiej, ktory ukazuje si¢ takze w polskiej wersji jezykowej. Vide: https://
www.vaticannews.va/pl/watykan/news/2018-11/watykan-radio-jubileusz-80-lat-sek-
cja-polska.html (dostep: 1.08.2021).

21 Niewiele ponad miesigc po inauguracji dzialalnosci Radia Watykanskiego nadano
pierwszy komunikat po polsku. Bylo to oredzie Piusa XI z okazji 40-lecia encykliki
Rerum novarum. 20 marca 1931 roku odczytal je ks. Tadeusz Zakrzewski, rektor Papie-
skiego Instytutu Polskiego w Rzymie. Kilka lat pdzniej rozpoczyna si¢ emisja cyklicz-
nych programéw. Vide: https://www.katolicki.net/index.php/z-zycia-kosciola/z-zycia-
-kosciola-radio-watykanskie.html (dostep: 1.08.2021).
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radiowa Msza $wieta, ktorg w 1980 roku wywalczyli strajkujacy stocz-
niowcy. Dziewig¢ lat pdézniej w polskich mediach pojawilo sie wigcej
tresci religijnych, przede wszystkim dzigki pracy zespoléw redakcyjnych,
ktére od poczatku prowadzili jezuici. W uzupelnieniu nalezy dodac, ze
poza sfera publicznych mediéw pojawiajg si¢ takze media konfesyjne,
koscielne, wsréd ktérych zdecydowanie wybrzmiewa, od 8 grudnia
1991 roku, katolicki gltos Radia Maryja. Formalno-prawny poczatek tej
nowej sytuacji stwarzata ustawa o stosunku Panstwa do Kosciofa Kato-
lickiego z 17 maja 1989 roku®. Pod koniec czerwca tego roku podpisano
porozumienie miedzy dzialajacym jeszcze wtedy Komitetem ds. Radia
i Telewizji* a Sekretariatem Episkopatu Polski. Prymas kardynat Stefan
Wyszynski pytany komu ewentualnie powierzy¢ tworzenie redakcji kato-
lickich w publicznych mediach mial podobno odpowiedzie¢: ,,Powierzcie
to jezuitom”. Wszak to wlasnie przedstawiciele Towarzystwa Jezusowego
pojawili si¢ w mediach elektronicznych i, jak uczy historia radiofonii,
w tej rewolucyjnej dla komunikacji spotecznej sytuacji odnalezli mozli-
wos¢ ewangelizacji.

Redakcje telewizyjng w TVP tworzyt i kierowal nig w latach 1989-1997
ks. Andrzej Koprowski SJ* (w latach 2004-2015 dyrektor programowy
Radia Watykanskiego), a redakcje radiowg prowadzit ks. Krzysztof Otda-
kowski SJ. Poczatkowo istnialy one poza strukturami Radiokomitetu, ich
pracownicy byli zatrudnieni przez Episkopat. Ojciec Andrzej Koprowski
na jednym z sympozjéw wspominal, ze byli traktowani przez niektérych
jako ,wtyczki nowego Komitetu Centralnego, ktorym lepiej nie wchodzi¢
w droge, bo mozna dosta¢ potem klopotliwy telefon i straci¢ posade™.
Redakcja otrzymala wtedy 60 minut czasu antenowego z sugestia, aby
przeznaczy¢ je na transmisje niedzielnej Mszy swietej. Jednak zdecydo-
wano te godzine rozbi¢ na trzy 20-minutowe odcinki w tygodniu. Redak-
tor naczelny Katolickiej Agencji Informacyjnej, Marcin Przeciszewski,
wspominajac zmarlego w czasie pandemii o. Koprowskiego, podkreslat
jego zastugi w okresie historycznego przetomu, kiedy duchowny ,,natych-
miast zabral si¢ do tworzenia pierwszych redakcji katolickich w Polskim

22 Ustawa z dnia 17 maja 1989 roku o stosunku Panstwa do Kosciota Katolickiego w Pol-
skiej Rzeczypospolitej Ludowej (Dz.U. 1989 Nr 29, poz. 154).

23 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zostala powotana w 1994 roku.

24 Piotr Chmielinski, ,Oldakowski przeméwit ludzkim glosem”, Niedziela Ogélnopolska
40 (2009), https://opoka.org.pl/biblioteka/Z/ZS/niedziela200940-redkat.html (dostep:
10.08.2021).

25 Ojciec Andrzej Koprowski zmart 29 stycznia 2021 roku.
26 Chmielinski, ,Otdakowski przemoéwit ludzkim glosem”.
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Radio i Telewizji, ktdre jeszcze wowczas byly jednym organizmem™.
W wypowiedziach tworcy redakeji katolickich zwraca uwage determi-
nacja, z jaka starano si¢ prezentowa¢ w programach punkt widzenia
Ko$ciota powszechnego, przedstawiajac konkretne srodowiska i ich sta-
nowiska, sytuujac je w perspektywie calego Ko$ciota. Budzilo to wiele
napie¢, zwlaszcza wsrdd katolikow zaangazowanych w zycie polityczne.
Jak podaje Chmielinski: ,,Czasem chodzilo o bardzo partykularne inte-
resy. Naszym obowigzkiem bylo chronienie stanowiska Kosciota, nieza-
wezanie go do postawy jednego $rodowiska czy nawet jednej osoby”?. Ta
postawa zjednywala ksiedzu Koprowskiemu sympatie mediow, takze tych
krytycznych wobec Kosciota, co z kolei owocowalo wzrostem publiczne-
go zaufania i traktowania go jako instytucji niezbednej dla zachowania
tadu aksjologicznego w zyciu spotecznym.

Po ponad trzydziestu latach redakcja audycji katolickich w TVP
odpowiada obecnie za nadawanie transmisji i programoéw religijnych
w siedmiu ogélnokrajowych stacjach TVP, kanatach TVP3 oraz serwisie
internetowym?®. Obecnos¢ os6b duchownych w gronie autoréw w radiu
czy telewizji ks. Krzysztof Otdakowski okresla jako forme pierwszego,
nierzadko jedynego punktu, w ktérym ludzie spotykaja si¢ z Kosciolem.
Chmielinski méwit w jednym z wywiadow:

Wielokrotnie bytem proszony o rozmowe, spowiedz. Czasami ktos popro-
sil, zeby mu ochrzci¢ dziecko albo pochowa¢ kogo$ bliskiego. To wlasnie
pracujac w mediach, nauczylem sie¢, ze najwazniejsze w misji Kosciota
w $wiecie s warto$ci podstawowe, normalnos¢, zyczliwosé¢, zainteresowa-
nie sprawami drugiego czlowieka®.

Pracujgc w rozgloéni regionalnej, gdzie na poczatku 1990 roku roz-
poczeto taka wspolprace, zapraszajac do tworzenia cyklicznych audycji
ksiezy, moge potwierdzi¢, ze przekazywanie tresci religijnych w medium
publicznym, ktdre jest kierowane do réznych odbiorcéw, nie jest tatwe™.
Niewatpliwie osobom duchownym pomaga przekonanie o powotaniu do

27 Ibidem.
28 Ibidem.

29 Podstawa jest umowa zawarta w 2020 roku z Episkopatem Polski przez publicznego
nadawce Telewizje Polskg S.A.

30 Chmielinski, ,Otdakowski przemowit ludzkim gtosem”

31 W Radiu Katowice w 1992 roku rozpoczgto emisje codziennych felietonéw w poran-
nych programach. Ich autorami sg ksi¢za z katowickiej archidiecezji oraz diecezji: biel-
sko-zywieckiej, sosnowieckiej i gliwickiej. Do 2016 roku redagowano takze magazyn
chrzescijaniski ,Droga”. Obecnie emitowany jest katolicki program Slady przygotowy-
wany takze przez ksiezy we wspdlpracy z dziennikarzami.
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gloszenia Stowa i fakt, ze misyjnos¢ jest wpisana od poczatku w dzialal-
no$¢ Kosciola powszechnego. Niektorzy uznaja za geneze apostolskiego
postania (apostellein, mittere) stowa Chrystusa: ,,Jak mnie postal Ojciec,
tak i ja was posytam” (J 20,21)*. Biblijni autorzy okreslajac to specjalne
zadanie, uzywali takich fraz jak: , gloszenie Chrystusa” (Dz 19,20); ,,glo-
szenie Ewangelii” (1 Tes 2,2) albo ,,trudzenie si¢ dla Ewangelii” (Flp 4,3).
Ta ostatnia fraza wydaje sie najlepiej oddawac sens misyjnej pracy osob
duchownych w mediach.

Dziennikarze redagujacy programy w katolickiej redakcji w Polskim
Radiu zwracaja uwage na sposéb méwienia o sprawach duchowych
w mediach publicznych, o Bogu i Kosciele. Ich programy (audycje, felie-
tony, rozmowy, informacje) adresowane sg do rozmaitych grup odbior-
cow: do wierzacych, poszukujacych, niepewnych swojej wiary, takze
do dzieci i mtodziezy (,,Chcemy taczy¢ ludzi ze soba i inspirowaé do
budowania lepszego $wiata”). Trudno jednak nie uwzgledni¢ kontekstu,
w ktérym to si¢ dzieje. Postep technologiczny od poczatku istnienia
mediéw elektronicznych (radia i telewizji) byt podstawowym czynnikiem
ich rozwoju, za§ w ostatnich dekadach ogromna role odgrywa w tym
procesie cyfryzacja, powodujac takze istotne zmiany w funkcjonowaniu
wspolczesnych mediow. Stacje telewizyjne i radiowe udostepniajg swoje
przekazy online, a kazda gazeta posiada elektroniczna wersje (pojecie
konwergencji medialnej uzywane przez badaczy mediéw dobrze okresla
to zjawisko). Jednak konwergencja nie oznacza tylko laczenia réznych
srodkéw przekazu i ich wzajemnego wplywu, opisuje takze procesy
zachodzace w umystach ludzi. Wspoélczesny odbiorca tworzy polaczenia
pomiedzy informacjami rozproszonymi w réznych zrédtach i przekazy-
wanymi w bardzo zréznicowanych formach. Czytelnik, widz, stuchacz
majac dostep do wielu zrddel informacji, moze dostosowywac tresci
do swoich zainteresowan. To wymaga od podmiotéw medialnych rea-
gowania na potrzeby odbiorcow, zwiekszenia czestotliwo$ci przepltywu
przekazdw i opanowania mozliwie jak najwigkszej przestrzeni medialne;.
Popularno$¢ zdobywaja tak zwane produkcje trans- i cross-medialne,

32 Ksiadz Franciszek Jablonski pisze na ten temat, przypominajac miedzy innymi ,wielka
dyskusj¢” dotyczaca celu misji toczona przez dwa wazne akademickie o$rodki mysli
teologicznej: szkoty Minster i Louvain. Rozpoczeto ja w pierwszej potowie XX wieku.
Celem misji jest ,,przepowiadanie i nawrdcenie” (szkota Miinster), natomiast w Louva-
in akcentowano przede wszystkim ,zakladanie Kosciola” Vide: Franciszek Jabtonski,
Recepcja idei misyjnej w Polsce po Soborze Watykariskim II (Krakéw: Dom Wydawni-
czy Rafael, 2003), 22. Ta dwoisto$¢ znalazta swoje zakonczenie podczas Soboru Waty-
kanskiego IT w definicji, ktéra Iaczy te dwa stanowiska i okresla tym samym cel misji,
co zostato wyrazone w Dekrecie misyjnym Ad gentes.

33 Vide: https://www.polskieradio.pl/37/900 (dostep: 15.08.21).
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ktdre opieraja si¢ na zalozeniu, ze historie nalezy opowiada¢ nielinearnie,
wykorzystujac rézne narzedzia i przekonujac uzytkownika, aby za nig
podazal. Powigzane ze sobg tresci przedstawiane w roznych formach
i srodkach przekazu pozostajg jednoczesnie w jednym medialnym kon-
glomeracie. Glgbokim przemianom ulega takze warsztat dziennikarza,
zwlaszcza w obszarze stosowania rodzajow i gatunkéw. W genologii
dziennikarskiej juz dawno pojawily si¢ internetowe gatunki, a reportaz
interaktywny, ktérego fundamentem jest multimedialnos¢, cieszy sig
duzym uznaniem. Zrdéznicowane formy opowiadanej historii zdumie-
waja bogactwem i pomystowoscia; filmy, zdjecia, grafiki, mapy, teksty
pisane i dzwigki sa wykorzystywane do tworzenia ciekawych i zarazem
tatwiejszych w odbiorze tresci. Reportaz multimedialny daje autorowi
niemal nieograniczone mozliwosci emocjonalnego wptywu na odbiorce,
ten jednak (nazywany tez uzytkownikiem, konsumentem) musi posia-
da¢ kompetencje odbiorcze, aby méc skorzysta¢ z mozliwosci takiego
produktu, np. ,sterowania” reportazem. To zaledwie szkic dynamicznie
zmieniajacego si¢ medialnego kontekstu misji mediéw publicznych,
w tym radia i telewizji w Polsce. Charakterystyka owego tla wydaje sie
nieodzowna, aby podkresli¢ okolicznosci, w ktérych sa realizowane
szczego6lne powinnosci, a media publiczne odpowiedzialne za ochrone
interesu publicznego niezmiennie pozostaja depozytariuszem wspol-
nego dobra. Audycje konfesyjne stanowig jego niewielka czes¢, jednak
wiarygodnos$¢, a wiec i autentyczno$¢ przekazu, sa wyzwaniami, ktérym
nie kazdy potrafi sprostac.

Podsumowanie

W oredziu papieza Franciszka na 51. Swiatowy Dziefi Srodkéw Prze-
kazu znajduja sie stowa, ktdre sa obrazem sytuacji, z jaka mierzg si¢
zarowno ludzie mediow, dziennikarze, jak i uzytkownicy czy odbior-
cy. Sadze, ze odnoszg si¢ one takze do autoréw katolickich przekazéw
w mediach. Papiez moéwi o rzeczywistosci, w ktorej kazdy posiada dostep
do $rodkéw spotecznego przekazu i mozliwos¢ natychmiastowego dzie-
lenia si¢ informacjami dobrymi czy ztymi, prawdziwymi lub falszywymi,
oraz blyskawicznego ich rozpowszechniania w mediach spotecznoscio-
wych. Zache¢ca do poszukiwania otwartego i twdrczego stylu komuni-
kacji, naznaczonego logika ,,dobrej nowiny”, do staran, aby ukazywac
mozliwe rozwigzania, inspirujac w ludziach, ktérym przekazywane sa
wiadomosci, podejscie konstruktywne i odpowiedzialne.
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»Juz nasi starozytni ojcowie w wierze mowili o ludzkim umygle jako
o kamieniu miynskim, ktéry jest poruszany przez wode i nie mozna go
zatrzymac. Jednak ten, kto odpowiada za mlyn, moze zdecydowac czy
mle¢ w nim pszenice czy kakol. Umyst cztowieka jest wcigz w ruchu i nie
moze zaprzestaé ,mielenia” tego, co otrzymuje, ale to od nas zalezy decy-
zja, jaki material mu dostarczamy. Chciatbym, aby do tych wszystkich,
ktdrzy czy to na plaszczyznie zawodowej, czy tez w relacjach osobistych
codziennie mielg wiele informacji, by dostarczy¢ pachnacy chleb posila-
jacym sie owocami ich przekazu, to oredzie moglo dotrze¢ i by¢ dla nich
zacheta. Chcialbym zacheci¢ wszystkich do komunikacji konstruktywnej,
ktdra odrzucajac uprzedzenia wobec innych, sprzyjataby kulturze spot-
kania, dzieki ktorej mozemy sie nauczy¢ postrzegania rzeczywistosci ze
$wiadomg ufnoscig™.
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