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Spoteczenstwo rynkowe: jak logika rynku
ekonomicznego wptywa na nasze zycie

Streszczenie

W swoim artykule pokazuje, jakie zmiany zaszly w hierar-
chii aksjologicznej i relacjach pomiedzy cztonkami spole-
czenstwa konsumpcyjnego. Przyjmuje przy tym — za Micha-
elem J. SANDELEM — nazwe ,spoleczenstwo rynkowe”. Artykut
w duzej mierze poswiecony jest analizie mysli i tez SANDELA
z jego ksigzki Czego nie mozna kupic za pienigdze. Na poczat-
ku mojego artykutu omawiam i probuje zdefiniowa¢, czym jest
triumfalizm rynkowy, odnoszac sie do mysli innych autoréw.
Nastepnie analizuje przemiane w Swiecie wartosci spoleczen-
stwa konsumpcyjnego, zauwazajac, ze wartosci ekonomiczne
(zysk, dobra materialne itp.) coraz czeSciej wypieraja i zastepu-
ja wartosci etyczne (solidarno$é, altruizm, odpowiedzialnosé).
Kolejno pisze o tym, czym jest i w jaki sposob objawia sie do-
minacja logiki rynku ekonomicznego i jaki jest jej wplyw na
zycie spoteczne. Na koncu stawiam pytania o wspdlne zalez-
nosci rynku ekonomicznego i spoleczenstwa oraz mozliwosci
stworzenia we wspodlczesnym $wiecie trwalej demokratycznej
wspolnoty.
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Stowa kluczowe: spoteczenstwo konsumpcyjne —
spoleczenstwo rynkowe — triumfalizm rynkowy — aksjologia
— ekonomia — etyka

Wstep

Michael J. SANDEL w swojej ksigzce Czego nie mozna kupic za pieniq-
dze! stawia teze o postepujacej ekspansji mechanizméw rynku eko-
nomicznego na dziedziny zycia, w ktorych do tej pory mechanizmy te
byly nieobecne. Zagadnienia moralnosci i rynku, ich wzajemnych za-
leznosci, wydaja sie zagadnieniami ciekawymi i aktualnymi zaréwno
dla etyki, jak i dla filozofii spoteczne;.

Poszerzenie omawianej tematyki o poglebiong refleksje aksjo-
logiczng i etyczng ma na celu ukazanie wplywu, jaki wywiera
wspolczesna ekonomia (ustrdj kapitalistyczny, rynek ekonomiczny,
mys$l neoliberalna) na dzisiejsze spoteczenstwo konsumpcyjne oraz
na wartosci przez to spoleczenistwo wybierane. Refleksja ta jest przy-
czynkiem do proby zbudowania (zapewne niedoskonalej, niepewne;j
i ograniczonej) hierarchii aksjologicznej omawianego spoteczenistwa,
w ktorej to — zgodnie z tezag SANDELA — wartoSci stricte ekonomiczne
zaczynaja dominowac nad warto$ciami etycznymi. Niniejszy artykut
ma za zadanie pokaza¢ zmiany, jakie nastapity i nastepuja pod wpty-
wem triumfalizmu rynkowego we wspolczesnym spoteczenstwie oraz
to, jak zmieniajg sie relacje pomiedzy czlonkami tego spoteczenstwa.

1. Spoteczenstwo rynkowe

Wspdlczesne spoteczenistwo ery plynnej nowoczesnosci™® zwyklo
sie nazywa¢ konsumpcyjnym, czyli typem spoleczenstwa, w kto-
rym konsumpcja jest kategorig dominujaca. Pojecie to zostato utwo-
rzone w opozycji do spoteczenstwa produkcyjnego (producentéw)?®,
w ktoérym dominujaca kategoria byta praca i produkcja.

! SANDEL, Czego nie mozna kupic za pienigdze.

? Jest to pojecie wprowadzone przez Zygmunta BAUMANA — por. BAUMAN, Plynna
nowoczesnosc.

* Spoteczenstwo producentéw analizowali i opisywali klasyczni myéliciele — por.
WEBER, Etyka protestancka ; SMITH, Badania nad naturq ; VEBLEN, Teoria klasy proz-
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O ile spotecznos¢ producentéw wyznaczata wlasciwy sobie etos
i system warto$ci w oparciu o produkcje, odroczong gratyfikacje,
pracowitos$¢ i oszczednosc, o tyle w spoteczenstwie konsumentow
glowne miejsce zajmuje konsumpcja:

Konsumpcjonizm pojawia sie, kiedy konsumpcja przejmuje te
wlasnie kluczowsa role, ktéra w spoleczenstwie producentow
odgrywata praca®.

Wspolczesne spoleczenstwo wyksztalcito nowy — odmienny niz pro-
ducenci — etos i system wartosci, uznajac za nadrzedng warto$¢
konsumpcje, czyli proces kupowania, uzywania i zuzywania dobr
oraz ustug w celu zaspokojenia potrzeb jednostkowych. Nabywanie
i konsumowanie rzeczy staje si¢ dla spoleczenstwa konsumentow
nadrzednym celem, majacym zapewnic szczescie.

Jak trafnie ujal proces przemiany spoleczenistwa producentow we
wspolczesne spoleczenstwo konsumentéw Richard SENNETT, jest to

przejécie od mentalnosci staromodnych wiesniakéw przywia-
zanych do wszystkiego, co zgromadzili do bardziej kosmopo-

litycznych charakteréw przebierajacych w materialnych za-

chciankach, ktére przemijaja wkrotce po skonsumowaniu®.

Liczne grono autoréw nazywa wspélczesne spoleczenstwa kra-
jow rozwinietych (spoleczenstwa konsumentéw) po prostu spote-
czenstwami rynkowymi, upatrujac w nich znamion dominacji lo-
giki rynku ekonomicznego. Michael J. SANDEL — do ktorego mysli
ten artykul w duzej mierze nawigzuje — tak mowi o wspdlczesnym
spoteczenstwie rynkowym:

Spoteczenstwo rynkowe to spoleczenstwo, w ktérym wartosci
rynkowe wkraczaja w kazda sfere ludzkiej dziatalnosci. To taka
przestrzen, w ktorej relacje spoleczne ksztaltowane sa wedtug
rynkowych wzorcow®.

niaczej. Po raz pierwszy terminu ,spoteczenstwo produkcyjne” uzyt Herbert SPENCER
— por. SPENCER, Zasady socyologii.

4 BAUMAN, Konsumowanie zycia, s. 36.

5 SEnNETT, Kultura nowego kapitalizmu, s. 111.

5 SANDEL, Czego nie mozna kupic za pienigdze, s. 24.
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W innym miejscu autor stwierdza, ze ,dzi$ logika kupna i sprze-
dazy nie odnosi sie juz do débr materialnych, ale stopniowo zaczyna
rzadzi¢ calym naszym zyciem”’.

Z kolei Krzysztof MicHALSKI w Przedmowie do ksigzki SANDELA

pisze:

W ciagu ostatnich dziesiecioleci [...] da sie zaobserwowac co-
raz szybsza i coraz szersza ekspansje mechanizméw rynko-
wych w dziedzinach Zycia spolecznego, w ktorych dotad me-
chanizmy te byly nieobecne. Dostep do rzadkich débr: do stuz-
by zdrowia, do nieskazonej przyrody w parkach narodowych,
do mszy odprawianych przez papieza (Sandel podaje wiecej ta-
kich przykladéw), coraz czesciej regulowany jest przez rynki
— badZ nowe, tworzone ad hoc, badz juz istniejace, rozszerzane
na nowe dziedziny. [...] Coraz czeséciej dobra, o ktore przywyk-
lismy dba¢ w inny sposéb niz o sprzedawany czy kupowany
towar, opatrzone zostaja cena?®.

Zagadnienie triumfalizmu rynkowego jest juz w pewnej mie-
rze odkryte i oméwione w literaturze. Mozna przyjaé, ze Tomasz
SZLENDAK, piszac o ,supermarketyzacji”, nawigzuje w zasadzie do
tych samych probleméw:

W coraz wiekszym stopniu sfery ludzkiego zycia opierajace sie
dotad rynkowi konsumenckiemu ulegaja wzorom postepowa-
nia, ktore sa dla niego charakterystyczne. Mozna powiedziec,
ze zachowania ludzi ulegaja w p6Znonowoczesnym spoteczen-
stwie ,supermarketyzacji’. Oznacza to, ze w sferze zachowan
spotecznych [...] jednostki zaczynaja zachowywac sie tak, jak
zachowuja sie w supermarkecie’.

Podobnie Benjamin R. BARBER, piszac o przemianach wspolczes-
nej kultury, etosie infantylizacji, wplywie rynku na $wiat dorostych-
obywateli i dzieci-konsumentow, porusza kwestie dominacji mecha-
nizmoéw rynkowych w sferze publicznej i relacjach spotecznych, na-

7 Ibid. s. 18.
8 Micuarski, Przedmowa, s. 8.
° SZLENDAK, Supermarketyzacja, s. 8.
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zywajac te tendencje ,skonsumowaniem”, ,prywatyzacja” i ,komer-
cjalizacja™

Dzi$ jednak etos infantylizmu wprowadza roztam miedzy kul-
ture a kapitalizm. Etos ten stal sie jeszcze skuteczniejszy dzie-
ki przymierzu z ideologia prywatyzacji, samga z siebie destruk-
cyjna dla cywilizacji. Zacheca sie nas, by$my sie wycofywali
z naszych publicznych jazni i szukali schronienia w ,ja chce”,
opuszczali sfere publiczng i odseparowywali sie w spoleczno-
$ciach oddzielonych murami, gdzie za prywatne $rodki naby-
wamy dobra i ustugi, ktére miaty niegdys publiczny charakter,
jak wywoz $mieci, ochrone ze strony policji i szkoty dla dzieci,
traktujac to wszystko jak prywatne towary!’.

Zygmunt BAUMAN — przez wielu uwazany za niekwestionowa-
ny naukowy autorytet w zakresie rozumienia mechanizméw spote-
czenstwa konsumpcyjnego — powolujac sie na stowa innych autoréow,
pisze:

Wedle stow Jamesa Livingstone’a: ,forma towaru przenika
i odmienia te wymiary zycia spotecznego, ktére do tej pory
nie podlegaly towarowej logice, do punktu, w ktérym sama
podmiotowos¢ staje sie towarem kupowanym i sprzedawanym
na rynku jako piekno, czystos¢, szczerosé i niezaleznosé”.

A jak ujmuje to Colin Campbell — czynnos¢ konsumowa-
nia stala sie rodzajem szablonu czy modelu dla sposobu, w ja-
ki obywatele wspolczesnych zachodnich spoleczenstw zacze-
li postrzega¢ wszystkie swoje dzialania, poniewaz [...] coraz
liczniejsze obszary wspolczesnego spoleczenstwa przystoso-
wuje sie do ,modelu konsumpcyjnego”, nic w tym dziwnego, ze
w toku tego procesu metafizyczne podloze konsumpcjonizmu
zmienito sie w rodzaj domys$lnej filozofii calego nowoczesnego
zyciall.

Mozna réwniez postawié teze, ze triumfalizm rynkowy jest
w pewnej czesci przejawem ,makdonaldyzacji”, o ktorej pisat George

10 BARBER, Skonsumowani, s. 200.
1 Bauman, Konsumowanie zycia, s. 129-130.
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RiTzER'?, czyli procesu, w ktérym racjonalnoéé ekonomiczna (zysk,
szybkos¢, skuteczno$é — pojmowane na wzor baréw szybkiej obstugi)
zaczyna dominowac¢ w wielu sferach naszego codziennego zycia.

2. Wartosci spofeczenstwa rynkowego

Poza nowym ,etosem infantylizacji” spoleczenstwo rynkowe uksztat-
towato nowy system wartosci, w ktérym wartosci ekonomiczne, ta-
kie jak zysk, dobra materialne, uzytecznos¢, znajduja sie bardzo cze-
sto w opozycji do wartosci etycznych, takich jak: solidarnos¢, odpo-
wiedzialno$¢ czy altruizm. Spoteczenstwo rynkowe oddziela od siebie
i stawia w opozycji wartoséci ekonomiczne i wartosci etyczne.

Zmiane systemu wartosci spoleczenstwa rynkowego trafnie opi-
suje Felicjan ByLok:

Wszechobecna konsumpcja wplywa na rozwéj indywiduali-
zmu. W wyniku tego ma miejsce zmiana w sferze wartosci,
mianowicie wartosci ogdlne wywodzace sie z systemu spolecz-
nego, takie jak np. bezpieczenstwo panstwa, pokoj na Swiecie,
dbatosé o dobro wspdlne, poczucie wlasnej godnosci itd., traca
na znaczeniu jako wyznaczniki dziatania ludzi. Coraz wigksze
znaczenie odgrywaja wartosci szczegbtowe, najczesciej zwig-
zane z konsumpcja, np. hedonizm, dazenie do przezywania

przyjemnosci, samorealizacja poprzez dobra konsumpcyjne
itd.".

Podobnie omawiane zagadnienie opisuje Lech W. ZACHER:

Do glosu i przewagi dochodza wartosci rynkowe czy tez
przez mechanizmy rynku wzmacniane, np. egoizm (ojciec an-
gielskiej ekonomii klasycznej i liberalizmu zaktadal, ze suma
ludzkich egoizmoéw poprzez rynek i konkurencje prowadzi do

'2 Por. RiTZER, Makdonaldyzacja spoteczeristwa. Sam RiTzER definiuje makdonal-
dyzacje nastepujaco: ,proces, ktéry powoduje, ze w coraz to nowych sektorach spote-
czenstwa Stanéw Zjednoczonych, a takze reszty $wiata zaczynaja dominowac zasady
dzialania baru szybkich dan”.

3 ByLok, Etyka konsumpcji, s. 237.



228

Damian Mazur

spolecznego optimum i to z gruntu magiczne mys$lenie po-
dzielane jest przez wspoélczesnych ideologéw), dostep (waz-
ny w spoleczenstwie sieciowym), uzytecznosé, przyjemnosc,
komfort, takze zmienno$¢ tozsamosci, anonimowos¢é, wieloéé
wyboréw, swoboda komunikacji, przewaga konkurencyjna.
[..]

Wielu autoréw pyta, czy utrzymaja sie takie wartosci, jak
np. dobro wspdlne (czyli gra o sumie niezerowej jako zasa-
da), solidarnos¢, empatia, altruizm, prawa czlowieka, kultura,
dialog, porozumienie, wzajemne zrozumienie, wspolnotowos¢,
wspotodczuwanie, wrazliwo$¢ na Innego. Aksjologiczna buso-
la, jaka byta Platonska tr6jjednia — prawda, dobro, piekno, de-
generuje sie i przeksztalca w relatywizm, utylitaryzm, natura-
lizm i niska kulture. Powstaje pytanie, czy wspomniane war-
tosci to ,odchodzace” wartosci tradycjonalne, czy moze maja
szanse przetrwania i oddziatywania?'*.

Wartosciami ekonomicznymi w spoteczenstwie rynkowym sa:
zysk, dobra materialne, pienigdz, skrzetnie ukrywane za jednostko-
wymi warto$ciami hedonistycznymi i utylitarnymi, takimi jak: przy-
jemnosc¢, hedonizm, egoizm, chciwos¢ itp. W dominacji wartosci eko-
nomicznych nie chodzi jednak o jednostkowe zaspokojenie, ale o do-
bra kondycje catego systemu ekonomicznego, czyli wlasciwie zysk
ekonomiczny w czystej postaci, gdyz jest on naczelng wartoscia

swiata konsumpcji. Lestaw HosTyNskI przybliza te zagadnienia:

Przyrodzona gatunkowi ludzkiemu che¢, a niekiedy wrecz ko-
niecznos¢ zaspokajania réznorodnych potrzeb wlasciwie wy-
facznie ze wzgledow ekonomicznych zostala wykreowana na
jedna z naczelnych wartosci. Jest to przyklad zakonczonego,
niestety powodzeniem, wielkiego sterowanego eksperymentu
ekonomiczno-aksjologicznego, ktoérego cel byl w zasadzie je-
den — zwiekszenie zysku réznego rodzaju grup kapitalowych.
Jednak 6w naczelny cel — zysk, a de facto warto$¢ ekonomiczna
jako odmiana wartosci utylitarnej — nie byt eksponowany, po-
zostawal niejako w ukryciu, a na warto$¢ najwyzsza kreowano
konsumpcje, zaspokojenie potrzeb poszczegdlnych jednostek

'* ZACHER, Transformacje spoleczenstw konsumpcyjnych, s. 46-47.
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i grup spolecznych. Z calg stanowczoscig nalezy stwierdzié,
iz zaspokojenie potrzeb, majace by¢ najwyzszg wartoscig dla
konsumentéw, bylo jedynie wartoscig instrumentalna, stuzaca
realizacji rzeczywistej wartosci najwyzszej w hierarchii uty-
litarnych wartosci $wiata konsumpcji — zyskowi. Jest to za-
tem hierarchia pozorna, by nie rzec oszukancza, wskazujaca,
ze warto$cig najwyzsza jest co$, co stanowi jedynie narzedzie
dla osiagniecia innej wartosci najwyzszej, ale najwyzszej dla
innej grupy spolecznej's.

We wspolczesnym §wiecie mozna zauwazy¢, ze wartosciom etycz-
nym — bedacym do tej pory niezaleznymi od mechanizméw rynko-
wych — takim jak: altruizm, solidarnos¢ spoteczna, wielkodusznosé,
nadawana jest rynkowa wartoéé i tresé!e.

Spéjrzmy chociazby na dzialania charytatywne firm i osob z listy
najbogatszych. Altruizm i solidarno$¢ spoteczna wynika coraz cze-
Sciej z racjonalnej potrzeby ,poprawy wizerunku” i dziatan public re-
lations, aby osiagna¢ wiekszy zysk, niz z glebi serca i wrazliwosci na
potrzeby drugiego czlowieka. Niewatpliwie niebezpieczenstwem ta-
kiego rozumowania moze by¢ wkraczanie logiki rynku w sfere dzia-
lar zwigzang z tzw. spoleczng odpowiedzialnoscia!’, co przeklada sie
na to, ze uznajemy, iz warto dobrze postepowac, bo to sie oplaca, nie
za$ ze wzgledu na immanentna warto$¢ czynienia dobra.

Rézne moga by¢ sposoby wspolistnienia wartosci ekonomicznych
i etycznych. Rézna tez moze by¢ ich hierarchia. We wspdlczesnym
spoleczenstwie rynkowym dwa wspomniane typy wartosci pozosta-
ja w konlflikcie, tak Ze nie mozna utozsamiaé etycznie rozumianego
dobra z jego rozumieniem ekonomicznym.

Obiektywne dobro nie moze by¢ rowniez raczej utozsamia-
ne z ekonomiczng kategoria ,zysk”, przynajmniej w odniesie-
niu do bezposrednich konsumentéw czerpigcych przyjemnosé
z samego aktu konsumpcji. Natomiast mozna rozwazacé, czy tak

15 HosTyNsKI, Wartosci w $wiecie konsumpcji, s. 171.
'S Por. SANDEL, Czego nie mozna kupic za pienigdze, s. 10.
'7 Spoteczna odpowiedzialno$é biznesu (ang. CSR — Corporate Social Responsibi-

lity).
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nie jest w odniesieniu do bezposrednich beneficjantéw procesu
konsumpcji, a mianowicie wytworcoéw, handlowcow!'s.

Niestety, ciggle dazenie ekonomii do wchodzenia w sfere war-
tosciowan moralnych i sfere, w ktérej do tej pory nie byly obecne
mechanizmy rynkowe, staje sie w dzisiejszym §wiecie faktem®®.

Postawom spolecznym, definiowanym dotad niezaleznie od
mechanizméw rynkowych — takim jak altruizm, wielkodusz-
nos¢, przyjazn, solidarnos¢ spoleczna czy poczucie obywatel-
skiego obowigzku — nadawana jest coraz czesciej rynkowa
tres¢: postawy te interpretowane sg jako racjonalne zachowa-
nia konsumentéw badz producentow?.

Logika rynku ekonomicznego sprawia, ze niektore zasady moral-
ne, obowiazujace do tej pory w spoleczenstwie, sa negowane. War-
tosci ekonomiczne, takie jak zysk, uzytecznos¢, efektywnos¢, wypie-
raja z zycia spotecznego wartosci etyczne (solidarnosé, charytatyw-
no$é, odpowiedzialnos¢ za los innych). I jako taki, triumfalizm rynko-
wy, ktorego istnienie i przejawy opisuje Michael J. SANDEL, moze by¢
zagrozeniem dla etycznej strony czlowieka.

3. Logika rynku ekonomicznego

Ekonomia jest $cisle utylitarna, co rozumie si¢ w ten sposéb, ze nie
ocenia motywacji etycznych dzialan ani ich etycznych skutkéw, a je-
dynie racjonalnie ekonomiczny rachunek zyskow i strat. Do para-
dokséw moze dochodzi¢, gdy — przytaczajac przyklad podany przez
SANDELA?! — kawaler (zgodnie z racjonalnym rachunkiem ekono-
micznym) kalkuluje, czy oczekiwana uzytecznos$é wziecia $lubu jest

8 HosTyNski, Wartosci w $wiecie konsumpcji, s. 183.

¥ Nad ,wyjsciem” ekonomii z jej klasycznych ram, tj. ustalania relacji wartosci
uzytkowych i wymiennych débr materialnych w oparciu o cene, a przejsciem do
wyceny ekonomicznej dobr, ktore do tej pory nie byly w ten sposéb wyceniane, za-
stanawia si¢ rowniez SANDEL — por. SANDEL, Czego nie mozna kupic za pieniqdze,
S. 62-64.

% Ibid. s. 10.

*! Por. Ibid. s. 65.
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wieksza niz korzysci pozostania w stanie wolnym. Podobnie osoba po-
zostajaca w zwigzku matzenskim kalkuluje, czy spodziewany przyrost
uzytecznosci z osiaggniecia wolnosci przewyzsza ubytek uzytecznosci
w rezultacie rozwodu.

Myslenie ekonomiczne i logika rynku wkracza na obszary, o kto-
rych jestesmy sklonni mysle¢, ze sa pozbawione chlodnej racjonalnej
kalkulacji na rzecz irracjonalnego romantyzmu. Pozostajac w para-
dygmacie myslenia etycznego, mozna stwierdzi¢, ze idei mitosci i do-
brego malzenstwa nie da sie zredukowa¢ do kwestii pienieznych i uty-
litarnego rachunku zyskow i strat. Wspolczesny $wiat pokazuje nam,
ze czesto sie mylimy.

Jeszcze do niedawna nauki ekonomiczne zajmowaly sie tym,
czego proba zrozumienia legla u podstaw ich powolania, czyli

$wiatem cen, oplat, stop procentowych, akcji i obligacji, ban-
kéw 1 kredytow, podatkow i wydatkow. [...] Miata ona (eko-
nomia - przyp. DM) tlumaczy¢, jak mozna uniknaé reces;ji,
bezrobocia, inflacji oraz bada¢ zasady, dzigki ktérym mozna

utrzymaé¢ wysoka wydajnoéé¢ oraz poprawia¢ jako$é zycia®2.

Dzisiaj ekonomia stala sie w pewnym sensie nauka spoteczna,
badajaca relacje, jakie zachodza pomiedzy cztonkami spoleczenstwa
na poziomie ekonomicznym, ale tez na poziomie zachet i motywa-
cji. ,Ekonomia nie jest niczym tajemniczym, to po prostu grupa lu-
dzi wchodzacych ze sobg w interakcje przy okazji réznych spraw
zyciowych”?3, Jak stwierdza Michael J. SANDEL:

Ekonomisci redefiniuja swoja dyscypline, ktora staje sie co-
raz bardziej abstrakcyjna i ambitna. W przesztosci zajmo-
wali sie tematami stricte ekonomicznymi: inflacja i bezrobo-
ciem, oszczednosciami i inwestycjami, stopami procentowymi
i handlem zagranicznym. Tlumaczyli, skad sie bierze zamoz-
no$¢ danych krajow oraz w jaki sposob system cenowy regu-
luje podaz i popyt w kontraktach terminowych na mrozong

2 Ibid. s. 106.
2 Ibid. s. 107.
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wieprzowine (pork belly futures) i inne towary. Jednak ostat-
nio wielu ekonomistéw postawilo sobie ambitniejszy cel. Eko-
nomia ma, ich zdaniem, do zaoferowania nie tylko refleksje
dotyczace produkcji i konsumpcji débr materialnych, ale row-
niez szeroka wiedze o ludzkich zachowaniach. W centrum tej
galezi nauki lezy prosta — acz uniwersalna — koncepcja: we
wszystkich sferach zycia mozna wytlumaczy¢ ludzkie zacho-
wanie, zakladajac, ze podejmujemy decyzje poprzez bilans zy-
skow i strat dla dostepnych opcjii wybieramy te, ktora, naszym
zdaniem, przyniesie najwiecej korzyéci lub pozytku?.

Ekonomisci uwazaja, ze Swiat, w ktérym zaczyna dominowac lo-
gika rynku ekonomicznego, jest odpowiednim i adekwatnym wybo-
rem, poniewaz umozliwia racjonalne gospodarowanie zasobami i naj-
bardziej wydajng alokacje dobr — temu, kto jest w stanie za dane
dobro najwiecej zaplacié¢, musi by¢ ono najbardziej potrzebne. Lu-
dzie myslacy w kategoriach ekonomicznych przytaczaja argument,
szgodnie z ktéorym wymiana rynkowa stuzy zaréwno kupujacym,
jak i sprzedajacym, poprawiajac nasz wspolny dobrobyt i dziatajac
na rzecz pozytku spolecznego”®. Triumfalizm rynkowy — odwolu-
jac sie¢ w duzej mierze do logiki utylitarnej — zaklada, ze wydajna
dystrybucja zasoboéw, poprzez swobodng wymiane na rynku ekono-
micznym doébr, jakie ludzie chca kupi¢ lub sprzeda¢, maksymalizu-
je uzytecznos$¢ publiczna, a przy tym dobrobyt wszystkich czlonkow
spoleczenstwa.

W fundamentalnych zalozeniach myslenia ekonomicznego wy-
stepuje nierdownomierno$é dochodu, a co za tym idzie bogactwa czlton-
koéw spoleczenstwa. Mozna powiedziec, ze nierownosci sa dla ekono-
mii naturalne i przyrodzone, wystepowaly zawsze i nie warto (nie
mozna, nie trzeba) im przeciwdziala¢, poniewaz nigdy nie uda sie
ich przezwyciezy¢. Niestety — wbrew temu, co deklaruja niektorzy
ekonomisci — nier6wnosci ekonomiczne nie sg naturalne. To wia-
$nie zagadnienie nierdwnosci jest gtdéwnym kryterium, rozgranicza-
jacym myslenie w kategoriach etycznych i ekonomicznych. Z per-

* SANDEL, Czego nie mozna kupic za pienigdze, s. 63.
% Ibid. s. 103.
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spektywy etyki zacieranie nieréwnosci spotecznych, ich niwelowanie
— czy to poprzez redystrybucje dobr od osob bogatych do biednych
(progi i ulgi podatkowe, zasilki itp.), czy poprzez rozwinietg dzialal-
nos¢ charytatywna — jest jednym z gléwnych zadan, jakie staja przed
wspolczesnym czlowiekiem dazacym do etycznej perfekcji.

4. Wptyw triumfalizmu rynkowego na zycie spoteczne

Ofensywa mechanizmow i logiki rynku nie dotknela tylko sfery
sustug spotecznych”, ale zaczyna gwaltownie wplywac na korozje zy-
cia spolecznego i relacje pomiedzy cztonkami spoteczefistwa. Swiat
triumfalizmu rynkowego to $wiat, ktory

domaga sie od nas, zeby$my widzieli siebie jako odrebne, izolo-
wane jednostki, kontaktujace sie miedzy sobg przede wszyst-
kim poprzez transakcje handlowe, w ktorych pojecie ,,ja” zaste-
puje pojecie ,my”. Umozliwia to prywatnym korporacjom, za-
interesowanym jedynie pomnazaniem zysku, zaoczne definio-
wanie najwyzszego dobra obstugiwanych przez nie jednostek
i spolecznosci®.

Wielu autoréw zwraca uwage, ze w dobie spoteczenistwa rynko-
wego relacje spoteczne coraz czesciej przyjmuja posta¢ umoéw kupna-—
sprzedazy. Triumfalizm rynkowy powoduje, ze w kontaktach miedzy-
ludzkich kierujemy sie rachunkiem utylitarystyczno-ekonomicznym,
a nasze wzajemne relacje sprowadzaja si¢ do wymuszonych kontak-
tow handlowych lub ustugowych. Jak pisze Jolanta Korka w swoim
artykule ,Ucieczka od wartosci”:

Zmianie ulegly takze stosunki miedzy ludZmi, nabraly cha-
rakteru posredniego, rzeczowego, instrumentalnego, staly sie
czescig rynku. Ludzie sprzedaja towary, sprzedaja innych lu-
dzi i sprzedaja siebie. Traktowanie instrumentalne siebie mu-
si rodzi¢ niepokoj. Proby zmniejszenia poziomu tego niepoko-
ju sprowadzajg sie najczesciej do dziatan prostych, niezmie-
niajacych istoty stosunku do siebie i innych, a mianowicie do

2 BARBER, Dzihad kontra McSwiat, s. 151.
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zwielokrotnienia $§rodkow zaspokajajacych potrzeby bezpie-
czenstwa fizycznego i konsumpcji dobr materialnych. Przed-
miotowe traktowanie siebie oraz innych ludzi stanowi efekt
ekonomizacji zycia spolecznego. To ma warto$¢, co jest poza-
danym towarem na rynku i jest poddane ocenie innych osoéb;
nie to, co moze by¢ uzyteczne, ani to, co my sami uznamy za

dobre, ale to, co zostanie zaakceptowane przez rynek i zdobylo
<27

popularno$é®’.

Przyklad wymuszonej przez rynek ekonomiczny i triumfalizm
rynkowy zmiany postrzegania czlowieka, wspolnoty oraz wzajem-
nych relacji pomiedzy cztonkami spoteczenstwa widoczny jest w pra-
cach Zygmunta BAUMANA:

Spoteczenstwo konsumpcyjne cechuje sie przerabianiem rela-
cji miedzyludzkich zgodnie z wzorcem i na podobienstwo re-
lacji miedzy konsumentami a obiektami ich konsumpcji. Ten
niezwykly wyczyn osiagniety zostal za sprawa zaboru i kolo-
nizacji przez rynki konsumpcyjne przestrzeni rozciagajacej si¢
miedzy jednostkami ludzkimi. Tej przestrzeni, w ktora splataja
sie wiezi laczace ludzi i w ktorej budowane sg bariery, ktore
ich dziela?.

Czlonkowie spoteczenstwa rynkowego, podporzadkowani logice
rynku ekonomicznego, kieruja sie w swoim zyciu — jak to juz zostato
wspomniane — rachunkiem utylitarystyczno-ekonomicznym, czego
konsekwencjg jest ekonomizacja kontaktow miedzyludzkich oraz ich
odhumanizowanie, co z kolei wplywa na alienacje czlonkéw spote-
czenstwa?. Konsumenci nie wchodza ze sobg w poglebione relacje,
a ich wzajemne kontakty opieraja sie na utylitarystycznych i ekono-
micznych przestankach, przypadkowych spotkaniach w trakcie za-
kupu towaréw i ustug. Wzajemne relacje sprowadzone sa do cyklu
wymiany dobr i ustug, co z kolei moze skutkowa¢ ,utowarowieniem
samego siebie”, o ktérym to zjawisku pisat Zygmunt BAuMAN®’,

7 Kopka, Ucieczka od wartoéci, s. 211-212.
2 BAUMAN, Konsumowanie zycia, s. 17.

% Por. RIESMAN, Samotny tium.

* Por. BaumaN, Konsumowanie zycia.
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Omawiane zagadnienia niosg ze soba konsekwencje w postaci
trudnosci w stworzeniu bezinteresownej wspdlnoty opartej na zaufa-
niu i bezgranicznym oddaniu, w ktérej — przyjmujac za prawdziwe
twierdzenie ARYSTOTELESA, ze czlowiek jest zwierzeciem spolecznym
— udaje nam si¢ osiggnaé szczescie, oraz w stworzeniu prawdziwej
demokracji opartej na bezinteresownym udziale w dobru publicznym
i dbaniu o to dobro. W skrajnych przypadkach logika rynku ekono-
micznego prowadzi do ekonomizacji miloéci i przyjazni, bedacej osta-
tecznym wskaznikiem negatywnego oddzialywania mechanizméw
rynkowych w sferze spolecznej.

W tak zmienionej sytuacji ekonomicznej i spotecznej (wzrost zna-
czenia ustroju kapitalistycznego i rynku ekonomicznego, triumfali-
zmu rynkowego i degradacji relacji spolecznych poprzez ich upo-
dabnianie do relacji rynkowych) powstaje pytanie o aktualno$é nie-
ktorych zobowiazan etycznych wzgledem spoleczenstwa w sytuaciji,
kiedy rynek ekonomiczny zobowigzania te neguje. Mowa tu jest nie
tylko o wychodzeniu ze sfery publicznej w przestrzen prywatna, ale
o negacji takich wartosci, jak solidarnos¢ spoteczna, wyré6wnywanie
szans, redystrybucja dobr. Przykladami sg tutaj pojawiajace sie pyta-
nia o sens utrzymywania sprawiedliwego systemu ubezpieczen spo-
tecznych i emerytalnych, o réznicowanie podatkow ze wzgledu na
dochody, a w koncu pytanie o obowigzki wzgledem wspolnoty.

Ekonomia — jako dyscyplina dotyczaca sfery dobr materialnych —
nie dostrzega perspektywy duchowej czlowieka. Nie dostrzega faktu,
ze jest on jednoscig psychofizyczna, a nie $cisle racjonalnym aktorem
w grze ekonomicznej. Niewatpliwie w spoleczenstwie, obok ekono-
micznej efektywnosci i uzytecznosci, wymagana jest rowniez etycz-
na wrazliwo$¢ na dobro drugiego czlowieka i dobro wspdlne oraz
refleksja moralna nad zachowaniem wlasnym i innych.

Zakonczenie

Otwarte pozostaje pytanie o sens i koniecznos¢ wprowadzania na ry-
nek ekonomicznych déobr nalezacych do strefy publicznej, takich jak
edukacja, stuzba zdrowia, bezpieczenstwo. Czy wprowadzenie logiki
rynku ekonomicznego tam, gdzie ona do tej pory nie obowigzywata,
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nie zmienia radykalnie wlasciwych postaw spotecznych, takich jak
altruizm, przyjazn, solidarno$é?

Michael J. SANDEL stawia liczne pytania, ktoére maja by¢ zalagzkiem
debaty na temat roli rynku ekonomicznego w spoleczenstwie. Stawia
pytania, ktére pobudzaja do refleksji nad wplywem ekspansji rynku
ekonomicznego na nasze zycie. W konicu stwierdza, ze — jesli opi-
sane mechanizmy beda sie¢ umacniaé — niemozliwe bedzie stworze-
nie demokratycznej wspolnoty w czasach spoteczenstwa rynkowe-
go. W zakoniczeniu swojej ksigzki Czego nie mozna kupic za pienigdze
pisze:

W obliczu rosnacego rozwarstwienia wszechobecne uryn-
kowienie oznacza, ze ludzie zamozni i ludzie mniej zasobni
w coraz wiekszym stopniu zyja w osobnych $wiatach. Miesz-
kamy, pracujemy, robimy zakupy i bawimy si¢ w innych
miejscach.

Demokracja nie zaklada idealnej rownosci, ale bezwzgled-
nie wymaga, zeby obywatele prowadzili wspélne zycie. Istotne
jest, zeby ludzie wywodzacy sie z réznych srodowisk i zajmu-
jacy roézng pozycje spoteczng spotykali sie, wpadali na siebie
na co dzien. W ten sposéb uczymy si¢ negocjowac i szanowac
istniejace miedzy nami roznice, w ten sposob uczymy sie dbac
o dobro wspdlne.

A zatem w ostatecznym rozrachunku pytanie o rynki spro-
wadza si¢ do pytania o to, w jaki sposéb chcemy wspdlnie
zy¢. Czy pragniemy spoleczenstwa, w ktérym wszystko jest na
sprzedaz? Czy moze jednak istnieja pewne nieuznawane przez
rynki wartoéci moralne i obywatelskie, ktorych za pienigdze
nie da sie kupié?3!.

Krytyczna refleksja nad opisanymi mechanizmami pozwala po-
zna¢ zar6wno mozliwe konsekwencje, jak i drogi wyjscia ze $wia-
ta, w ktorym — w wielu sferach spoltecznych — zaczynaja domino-
waé mechanizmy rynkowe. Analizujac mys$l SANDELA, mozna doj$¢ do
wniosku, ze postuluje on probe stworzenia czego$ na ksztatt ,demo-
kracji $wiadomych konsumentéw”, swoistej wspolnoty nowej jako-
Sci, nowego sposobu udzialu w §wiecie spotecznym i ekonomicznym.

*! SANDEL, Czego nie mozna kupié za pienigdze, s. 253.
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Spoleczenstwa, w ktérym przestrzen prywatna i publiczna nie beda
ze sobg konkurowac, ale beda sie nawzajem uzupelnia¢. Konsekwen-
cja takiego postepowania moze by¢ stworzenie w spoleczenstwie
rynkowym nowego wzorca osobowego — stworzenie konsumenta-
obywatela.

Summary

In this article the author aims to shows what changes have
taken place in consumer society in respect of its hierarchy of
values and the relations of its members to one another. For
these purposes, following Michael J. SANDEL, the term “market
society” is adopted. The article focusses on analysing SANDEL’s
ideas and theses from his book What Money Can’t Buy. The
Moral Limits of Markets. At the start, the author discusses and
attempts to define what market triumphalism is, with reference
to various authors. Then an attempt is made to analyse trans-
formations in respect of the world of values of the consumer
society, observing that economy-based values (like profit, ma-
terial goods, etc.) have increasingly come to displace or replace
ethical ones (solidarity, altruism, responsibility, etc.). Next, the
author explains what domination by the logic of the market
economy amounts to, and how it impacts on social life. Fi-
nally, questions are posed concerning the relations of interde-
pendency between the market economy and society, and about
the possibility of creating some sort of enduring democratic
community in the contemporary world.

Key words: consumer society — market society — market
triumphalism — axiology — economy — ethics
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